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({Quién mueve los hilos
del periodismo?

Reig, R. (2011). Los dueiios del periodismo.
Claves de la estructura medidtica mundial y
de Espania. Barcelona: Gedisa.

El prolifico Ramé6n Reig, profesor de la Uni-
versidad de Sevilla, ofrece en esta monografia
una nueva reflexion sobre la estructura del
sector de la comunicacion, en linea con su tra-
yectoria y otras obras suyas recientes como La
telarafia medidtica (Reig, 2010). Dicha trayecto-
ria contempla el ejercicio del periodismo, que
él mismo reconoce como base del lenguaje y
el estilo empleados en esta obra. De entrada,
es de agradecer esta sinceridad, no siempre
presente en este tipo de obras. No obstante,
al contrario de lo que sostiene el autor, a los
compafieros que ensefiamos el periodismo
“sin haber pisado nunca la redaccién de un
medio de comunicacién o sin apenas haberla
pisado, y sin haber ejercido el periodismo en
abundancia y con soltura” (p. 18) no nos mo-
lesta que use un lenguaje y estilo periodistico
en este trabajo. De hecho, muchos pensamos

que tanto en el periodismo como en la univer-
sidad (y en tantas otras facetas de la vida) lo
importante es ser un buen profesional y cada
perfil puede hacer magnificas aportaciones a
partir de sus propias y variadas experiencias.
Esa es la riqueza de la diversidad.

Fijados estos principios, la obra es eminen-
temente aplicada, rehuyendo la teoria mas alla
de unos declarados y efectivamente aplicados
principios criticos. Aunque completamente
de acuerdo con estos principios, al parecer de
quien suscribe esta resefia las teorias no son
simples disquisiciones filosoficas que sirven
para “inflar” textos, tal como sugiere el autor,
sino mas bien sistematizaciones que nos ayu-
dan a comprender mejor la realidad que nos
rodea. Las teorias permiten ordenar y estructu-
rar el conocimiento cientifico para que pueda
ser aplicado por otros colegas. La ciencia fun-
ciona por acumulacién, y una mayor dedica-
cién a construir y someter a prueba teorias en
el &mbito de la comunicacién nos fortaleceria
como disciplina. Necesitamos la teoria; y en
dosis bastante mas generosas de las que habi-
tualmente encontramos en nuestros trabajos.
De hecho, hay abundante y buena teoria en
otras obras recientes de la misma Serie Multi-
media de Gedisa, dentro de la que se publica
Los duerios del periodismo.
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La aversion tedrica es la que acelera la
fecha de caducidad de la obra, en contraste
con otras similares que han aguantado bien
el paso del tiempo al centrarse en las logicas
y dindmicas de las estructuras, patentes y la-
tentes, de la comunicacién. Sirva como ejem-
plo la que casi veinte afios después continta
siendo la obra de referencia en espafiol para
este tipo de estudios, Los grupos multimedia,
de Juan Carlos Miguel (1993).

La principal aportacién que hace el libro
aqui revisado es poner de manifiesto las co-
nexiones vigentes entre medios de comunica-
cién y sus propietarios y accionistas, asi como
las alianzas entre los mismos, en clara linea
con la obra clasica que inaugurd este tipo de
estudios en Espana hace ya tres décadas, Los
amos de la informacion, de Enrique Bustaman-
te (1982).

Mas alla de la légica actualizaciéon tem-
poral, respecto de ese trabajo el texto que re-
seflamos tiene como gran mérito acercarnos
realidades mediaticas profundamente desco-
nocidas en la literatura en espafiol como las
de China, Rusia y la India. Este interés hacia
realidades emergentes es un claro vacio en
el campo de la estructura de la comunica-
cién, que en parte ha contribuido también a
su olvido en la docencia. Algo cada vez mas
imperdonable en el contexto actual de globa-
lizacién, tanto medidtica como universitaria.
Este trabajo, pues, realiza aqui una clara con-
tribucién.

Algo o bastante més sabemos sobre el
resto de realidades que se presentan en este
volumen. Aparte del capitulo introductorio y
el dedicado a los paises emergentes, el resto
de capitulos se centra en Espafia, América La-
tina y el triunvirato Europa/Estados Unidos/
Jap6n, ademas de un par de péaginas de con-
clusiones. Cabe destacar, por lo que ayudan
a cualquier lector, la coleccién de referencias
documentales que ofrece el autor en las alti-
mas paginas del libro; entre éstas sobresalen
las videogréficas, tan utiles a la par que tan
infrautilizadas en este tipo de trabajos.
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David Fernandez-Quijada

Un recetario electoral
para nuestro siglo

Raas Aratjo, J. (2011) Manual del candidato
electoral. (Prologo de Fermin Bouza). Ma-
drid: Los Libros de La Catarata.

Obra de referencia con bibliografia actua-
lizada, este estudio aporta pautas practicas
sobre la materia, al incidir en la importancia
de la organizacién de equipos, programas y
eventos, y la utilizaciéon de un amplio abani-
co de herramientas politicas y de persuasion
medidtica, a la vez que desarrolla lineas me-
todologicas precisas sobre preparacion y eje-
cuciéon de una adecuada campana electoral,
con ayuda de cuadros y esquemas que fijan
la atencion del lector en torno a los ejes que
deben regir toda comunicacién ordenada y
eficiente en un momento histérico caracte-
rizado por la complejidad comunicacional, la
creciente desafeccion politica del electorado,
y el ascenso del swing voter para un tipo de
campafa presidida como nunca por el fan-
tasma de la abstencién o la sensibilidad a los
acontecimientos puntuales (11-S, 11-M). O el
peso, en plena travesia social de la crisis eco-
némica mundial, del denominado pocketbook
voting.



Estructurada en tres grandes capitulos
correspondientes a las fases de investigacion,
planificacién y ejecucién, y tras introduccion
histérica sobre el arte que propugnaron Aris-
toteles, Cicerdn, la Congregatio de Propaganda
Fide, o las muy posteriores enseflanzas de las
guerras mundiales o la guerra fria, el autor
establece hipdtesis y variables para el trabajo
de campo (muestras a evaluar, canales de co-
municacion, etc.). Es en el quién vota, como y
por qué, donde aspectos macrodemoscopicos
(poblacién residente, trabajadores externos e
internos, inmigracién) y microdemoscépico
(tipo de votante, electorado afin o a captar)
ayudan, junto a encuestas de poblacién, valo-
res y actitudes, a elaborar perfiles de colectivos
diana (fieles, indecisos, criticos) dentro de una
hoja de ruta en la que situar estrategias, reglas
y prospectivas (DAFO) segln targets, segmen-
tos susceptibles, mercado y producto final a
ofertar: el candidato perfecto.

Planificar el como y cudndo decirlo es el
objeto de un segundo y también breve capitu-
lo, que se ocupa de reglas, estrategias electora-
les propiamente dichas, programa y argumen-
tarios. Junto a normas, caracteristicas de los
contenidos, comunicacién interna y externa
y retroalimentacion, elaboracién de una agen-
da con calendario de actividades y su cumpli-
miento, acentta el peso especifico del asesor
principal y del “empotrado” o asistente que
suele acompanar al candidato en visitas y des-
plazamientos. Del mismo modo, se extiende
en las caracteristicas y dimensiones del Comi-
té de Campana (no mas de 10 integrantes), sus
cargos y funciones, coordinacién y comunica-
cién, asi como voluntariado y colaboradores
varios hasta el mismo “dia D”.

Mas extenso es el capitulo dedicado a la eje-
cucién de la campania: del como decir todo lo
anterior, en el que habilidades interpersonales,
carisma y capacidad retérica son ingredientes
para un packaging electoral en el que el aspecto
fisico, la vestimenta y un perfil versétil en lo
retérico, biogréafico, social y de comunicador
deben confluir en cuanto a la percepcién puabli-
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ca en las llamadas 3 haches: humildad, honra-
dez, humor, capaces de convertir al candidato
real en candidato ideal. La importancia de la
representacion icénica de lo emocional y de
comunicacién no verbal se abordan mediante
ilustraciones que inciden en las capacidades ki-
nésicas y paralingiiisticas de la gestualidad del
lider, mientras que el plan de comunicacién no
obvia la comunicacién de partido como parte
integrante de esa imagen. Tratamiento aparte
merecen relaciones de candidato y equipo con
los medios de comunicaciéon. Como empresas
y como medios. Los referentes de Maslow y
Laswell conforman la normativa de las com-
parecencias y contactos directos, con un timing
que va de la baja intensidad del comienzo de
campana a la carrera de obstaculos del final. Y
un decalogo para portavoces. Discurso cool para
cufas y programas televisivos e infotaintment
en los que las sefias del periodismo civico se va-
len del infotaintment —véase Tengo una pregunta
para Usted— como férmula mediatica que com-
pite con el mas protocolario ritual del debate
entre candidatos por la captura de una inadver-
ted audience de minimos verbales y maximos
visuales. No menor atencién dedica la obra a
las cibercampanias, y la influencia de las redes
sociales en politica desde la victoria de Barack
Obama en 2008. Con la web como paradigma
real de la campana permanente, paginas, por-
tales, dominios propios y control de mensajes
no oficiales (MAPS) han modificado modos de
contactar, mensajes, e incluso imagenes de un
candidato més mediético que nunca.

Lenguaje accesible y sintesis caracterizan
sin duda el trabajo del profesor Raas Aradjo,
ademas de llenar un vacio en la bibliografia
base de grado y postgrado sobre la Comuni-
cacién Politica en este momento de acelera-
da convergencia educativa. Ventajas que, en
ocasiones, pueden verse oscurecidas por la in-
clusiéon de tratamientos sectoriales en lo que
pretende ser una obra de caracter general, no
precisamente abundante en ilustraciones que
expliquen la importancia visual de determina-
dos productos de campana especificos: como
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temas y estrategias en spots televisivos (ads),
escenarios y organizacion espacial en debates.
Matiz didactico, puede ser, pero que sin duda
facilitaria la comprensién sobre preparacion y
performance de candidatos en aquellos lectores
no iniciados en materia de comunicacién y
management politico.

Con todo, y desde el indiscutible axioma
“no esta claro que una buena campafa nos
haga ganar unas elecciones, pero si lo estd que
una mala campafia nos ayudara a perderlas”,
su tratamiento integral de contenidos y el re-
paso a las estrategias y tacticas heredadas de la
propaganda y la publicidad hacen de esta obra
una contribucién actual y necesaria. Abordan-
do antiguos y nuevos marcos, estilos, medios
y soportes de comunicacién —del escrito y la
radio a la television y a la ciberdemocracia—,
los ejemplos aportados por este académico y
asesor politico sobre recientes campanas, ade-
mas del caso espafiol, en otros paises y conti-
nentes, cumplen sobradamente su objetivo de
operar como guia electoral, consulta y puesta
a punto para universitarios, docentes y profe-
sionales de las ciencias sociales y de la comu-
nicacién publica.

Amparo Guerra Gomez

Cartografiando la ficciéon
televisiva espafola

Galén, E.; Herrero, B. (2011). El guion de fic-
cion en television. Madrid: Sintesis.

Desde hace anos se vienen multiplicando los
trabajos en castellano dedicados a la escritura y
analisis del guién. Ahi estan las conocidas publi-
caciones de Linda Seger, Eugene Vale, Syd Field,
Michel Chion o, en el caso de autores espafoles,
Antonio Sanchez Escalonilla. Dichas obras osci-
lan entre la interpretacion y la critica de conte-

nidos, la valoracion estructural o la considera-
cion de técnicas para la escritura de este tipo de
materiales.

Los trabajos de los autores citados coinciden
en centrar su atencion en el guién cinematogra-
fico de ficcion. Sin embargo, el “otro guién”, el
que se refiere a la ficcion televisiva, ha sido obje-
to de una menor atencion. Ese es el eje vertebral
donde se sitta el reciente libro de las profesoras
Elena Galédn y Begofia Herrero, docentes de la
Universidad Carlos III de Madrid y miembros
del grupo de investigacion TECMERIN (Televi-
sion-Cine: Memoria, Representaciéon e Indus-
tria).

El titulo escogido (El guion de ficcion en tele-
vision) puede, sin embargo, llamar a engano. El
libro no es un manual de herramientas, trucos o
clichés para elaborar argumentos ideados para la
pequena pantalla. Tampoco se trata de un mero
catalogo en el que se encadene una serie de rea-
lizaciones. Ni es una obra de reflexién abstracta
donde la apelaciéon al concepto de guion sirva
como pretexto para la teorizacion.

Herrero y Galdn ofrecen una panorami-
ca centrada en un universo complejo —el de la
ficcién espafiola—, que se inserta en las coorde-
nadas de un mercado caracterizado por determi-
nadas politicas de manufactura, programacion y
consumo. Todas estas piezas se ensamblan y co-
rrelacionan en El guion de ficcion en television, con
el objeto de dar sentido a una multiplicidad de
orientaciones. Desde esta perspectiva, el guion
se entiende como propuesta textual y como tra-
bajo profesionalizado, ubicado coherentemente
en el sistema televisivo espafol de los primeros
anos del siglo XXI.

El guion de ficcion en television presenta una
estructura interna que oscila entre los polos de
lo particular y lo general. El libro sitta, por una
parte, las practicas de creacién y realizaciéon de
guiones en una Optica propia de los estudios de
narrativa televisiva, atendiendo a las cuestiones
del lenguaje, a las normativas dictadas por la se-
rialidad o a los fendmenos de hibridacion. Tales
aspectos se proyectan sobre la geografia de los
formatos actuales, que son interpretados toman-



do en consideracion diversas ofertas, como la
telenovela nacional, la ficciéon juvenil, de aven-
turas o de misterio, o la eclosién de miniseries y
tv movies de tematica histérica. Todo ello permi-
te a las autoras definir los perfiles generales de
un canon donde es posible detectar una suerte
de ADN, configurado por el peso de las tramas
familiares, el énfasis argumental acerca de las re-
des emotivas y de proximidad, o por el uso de
estrategias narrativas que pretenden la empatia
y el reconocimiento por parte del espectador. El
disefio de este canon es el resultado de dindmi-
cas diversas.

Otro aspecto general abordado en El guion
de ficcion en television se centra en las logicas es-
tablecidas por el mercado y la competencia. Di-
chas esferas favorecen el surgimiento de nuevas
propuestas o la regeneracién de contenidos, jun-
to al mantenimiento de realizaciones consolida-
das de éxito y los influjos o retroalimentaciones.
La ficcién televisiva es un producto comercial.
Este aspecto compone una parte esencial de ese
ADN antes mencionado y se resuelve a través de
unas pautas en las que interviene el trabajo del
guionista, entendido como pieza en un ensam-
blaje mucho maés vasto.

Hasta aqui asuntos que podriamos estimar
como sistémicos. Sin embargo, queda espacio
—y mucho— para la creatividad. El mapa de la
ficcién esparfiola esta articulado a través de obras
fruto de procesos particulares. La segunda par-
te del libro explora diversos estudios de caso (El
internado, Cuenta atrds, Vientos de agua, Fisica o
quimica y Una bala para el Rey). Tales ejemplos
se han seleccionado como muestras representa-
tivas de la pluralidad de formatos, orientaciones
de género y focalizacion temaética dirigida hacia
segmentos definidos de consumo. Las cuestio-
nes abordadas en el analisis de estas ficciones se
organizan mediante apartados comunes, donde
se atiende —en parte gracias a la informacion
suministrada por los guionistas de estas mismas
realizaciones— a aspectos como el disefio gene-
ral de contenidos, la articulacion de tramas y
personajes o las audiencias obtenidas.

El Gltimo capitulo del trabajo que resena-
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mos estudia algunas lineas de renovacion deri-
vadas de la socializacién de nuevos soportes. Los
procesos de convergencia se explican mediante
la planificacion y creaciéon de contenidos multi-
pantalla. En ellos se han implicado experiencias
de transmediacion provenientes de ficciones te-
levisivas de éxito (El internado, Aguila roja), que
han servido de textos matrices para productos
auténomos que han circulado en otros medios.
Pero el panorama multipantalla se ha concre-
tado también a través de ficciones concebidas
pensando exclusivamente en la red, que encar-
nan nuevas formas de produccién, consumo e
interacciéon que van mas alla de las leyes tradi-
cionales dictadas por el share y el audimetro.

A la vista de todos estos aspectos, cabe insis-
tir en la idea planteada al inicio de estas lineas.
El guion de ficcion en television presenta al lector,
a través de un estilo claro y un intenso trabajo
de documentacion, una panordmica plural que
es tratada desde un punto de vista alejado de lo
meramente abstracto o lo rigidamente aplicado.
En el libro se abordan distintas dimensiones del
guién entendido como texto; pero, asimismo,
como practica que adquiere sentido y signifi-
caciéon en virtud de su emplazamiento en un
contexto artistico, histérico, industrial y cultural
propio de la television espafiola contemporanea.

José Carlos Rueda Laffond

La mujer en las series
de ficcién espanolas

Sanchez Aranda, J. J. (dir.) [et al.]. (2011)
Las mujeres en la ficcion televisiva espaiiola
de ‘prime time’. Logrofio: Universidad In-
ternacional de La Rioja.

En febrero de este afio se difundieron los re-
sultados del primer informe llevado a cabo por
investigadores del Observatorio Audiovisual de
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Identidades (OADI) de la Universidad Interna-
cional de La Rioja. El titular de la mayoria de
medios de comunicacién que se hicieron eco
de dicho analisis puede resumirse en una frase:
“Las mujeres en television, inteligentes, man-
donas y autoritarias”. Sin embargo, la lectura de
las 140 paginas que la UNIR ha publicado con
el titulo Las mujeres en la ficcion televisiva espario-
la de prime time, bajo la direccién de José Javier
Sanchez Aranda, introduce otros elementos
menos esquematicos. Aunque, siendo reduc-
cionistas, y a la vista de los resultados, el titular
también podria haber sido “Las mujeres en tele-
vision: inteligentes pero incultas, con iniciativa
y autoritarias pero sobre todo, madres”.

El trabajo se enmarca dentro de la tradicion
de analisis de contenido sobre los medios au-
diovisuales en relacion a la representaciéon de
las identidades, en este caso de la asignaciéon
de rasgos caracteristicos de la definicion de la
mujer en la ficcion televisiva. Ya desde el ca-
pitulo introductorio se nos presenta el objeto
de estudio, compuesto por cuatro de las series
espafiolas en horario preferente que figuran en-
tre las mas vistas durante 2010, con una media
superior a los 3,5 millones de personas: Aguila
Roja, Los Protegidos, Aida y Gran Reserva. Sien-
do los estudios de género una de las lineas de
investigacion que mas relevancia han tomado
en el contexto académico, sorprende que el
libro nos deje huérfanos de un marco tedrico
que el lector agradeceria compartir y nos haga
aterrizar casi directamente en su objeto de estu-
dio, con la propuesta de comprobar la vigencia
del anélisis que Graydon public6 en 2001, en
Communications in Canadian Society, sobre la
representacion de las mujeres en los medios
audiovisuales.

El presente estudio ha analizado 54 ca-
pitulos, que han generado 2.811 unidades de
analisis, siendo la unidad de anélisis escogida
la aparicion o alusion de personajes femeninos
dentro de una secuencia. El capitulo segundo
se dedica a la presentaciéon de las cuatro se-
ries y a la descripcion de los rasgos indiciales
y artifactuales que conforman sus personajes

femeninos. Es en el capitulo tercero donde se
explica el codigo empleado para el andlisis, que
recoge como ficha de andlisis, organizado en
nueve apartados: papeles tradicionales/no con-
vencionales; relaciones sentimentales; lugares
en los que aparecen; ocio; relaciones familiares;
actitud intelectual, religiosa y emocional; otras.
Los resultados del dispositivo metodoldgico
organizan el capitulo cuarto, de acuerdo a da-
tos especificos de cada serie y a los datos glo-
bales. En las series analizadas, y sin considerar
sus diferencias de género televisivo y contexto
histérico, emerge una mujer con iniciativa, au-
toritaria e, incluso, ambiciosa, inteligente, con
un punto de incredulidad, a quien no se suele
presentar como muy culta; en ocasiones, estos
personajes femeninos son un poco groseros y
maleducados. El capitulo final de conclusiones
recoge precisamente como “la imagen de la
mujer en las series de ficcién nacionales com-
parte determinados aspectos con los destaca-
dos por Graydon, tales como la maternidad,
la vinculacién a una pareja o su inclusiéon en
el &mbito doméstico” (p. 125). Sin embargo,
se sefala la modificaciéon de algunos estereoti-
pos que los autores atribuyen al cambio de la
sociedad espafiola en el siglo XXI en relacion
a la americana; cambios como una mayor pre-
sencia de familias monoparentales, pero, sobre
todo, senalan como sintoma mas evidente de
los cambios sociales la inclusion de dos proto-
tipos de personajes femeninos: “la choni” y la
“mujer masculinizada”.

Es en las conclusiones finales donde el libro
podria reencontrarse con elementos apunta-
dos en la introduccién, aunque sea de manera
timida. Por una parte, al lector le faltan datos
sobre el estudio de Graydon para acompafiar
la comparacion de dos contextos culturales y
cronoldgicos diferentes, comparaciéon que ex-
plicitamente sélo refieren en la (pertinente)
inclusiéon de caracteristicas sobre la presencia
de violencia en los personajes como victimas
o perpetradoras. Por otra parte, nos parece que
hay dos aspectos que quedan pendientes de
abordar: en la tradicién de analisis de referen-



tes y estereotipos asociados a la imagen de las
mujeres presentes en las obras audiovisuales
desde un modelo diacrénico pareceria necesa-
rio introducir la comparacion en paralelo con
los personajes masculinos. ; Como debemos in-
terpretar, si no hay otros elementos de caracter
contextual, el significado de la atribuciéon de
autoritaria o ambiciosa? ;Son rasgos positivos
independientemente del género del personaje?
En esta direccion se encuentran trabajos como
el monografico de Elena Galan (2007) titulado
La imagen social de la mujer en las series de fic-
cion o mas recientemente los de Maria Isabel
Menéndez —que firma un interesante capitulo
comparativo entre Mujeres y Mujeres Desespe-
radas en la obra colectiva La representacion de
las mujeres en el cine y la television, Sangro et al.,
(2010)—, donde manejan variables diferencia-
das en la ficcién televisiva, como pueden ser
cultura, clase y género, o las investigaciones
del proyecto RETEVIS, como Medina, P. et al.
(Cuadernos del CAC, 2008) sobre los mode-
los amorosos en la ficcion seriada, y Aran, S.
et al. (IJART, 2011) Management of emotions in
American fiction series: when being (and feeling
like) a woman sells. Ello nos lleva al Gltimo ele-
mento que queremos plantear, referido a las
posibilidades auténticamente renovadoras de
los medios en la imagen que nos ofrecen sobre
colectivos e identidades diversas. ;Hasta qué
punto los medios construyen estereotipos, re-
fuerzan prejuicios o renuevan las miradas? Nos
referimos, por supuesto, a la perspectiva de las
narrativas sobre la representacion de las iden-
tidades (de género, pero también las de clase,
tal y como ocurre en Aida), pero también a los
usos sociales de los espectadores en relaciéon
a los medios. Finalmente, el libro se entiende
como un primer proyecto de investigaciéon que
puede abrir otros nuevos y més amplios sobre
los contenidos audiovisuales desde el Observa-
torio Audiovisual de Identidades, una mas que
necesaria presencia en los estudios de Comu-
nicacién.

Sue Aran-Ramspott
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Musica de cine en frasco pequefio

Mouéllic, G. (2011). La muisica en el cine.
Barcelona: Paidos.

Abordar un tema de tan enormes dimensio-
nes como la musica en el cine en un libro de
pequefio formato y apenas noventa paginas
resulta una tarea espinosa, casi diriamos que
imposible. No es la pretensiéon tampoco de su
autor, Gilles Mouéllic, quien con La miisica en
el cine se propuso mas bien realizar una senci-
1la introduccién a la musica de cine, recorrien-
do, en panoramica ligera y con un caracter
divulgativo, los aspectos mas relevantes de la
insercion de la musica en las peliculas.
Aunque Mouéllic es docente en la Uni-
versidad de Rennes y se ha especializado en
distintos aspectos del cine y la musica —de lo
que han derivado otras publicaciones como
Jazz et cinema (Cahiers du Cinéma, 2000), Jazz
cinema. Paroles de cinéastes (Séquier, 2006) o
Musiques et images au cinema (editado con Ma-
rie-Noélle Masson en 2003)—, este pequefio
volumen es su libro mds difundido. Editado
por Paidds en su version en castellano, cons-
tituye un nuevo namero de su colecciéon Los
pequenos cuadernos de “Cahiers du Cinéma”
y no deja de ser un calco de la version fran-
cesa La musique de film, editada en 2003 por
Editions Cahiers du cinema /SCERN-CNDP. El
interior del libro resulta casi exacto en forma-
to, maquetacioén, imagenes, fotografias y con-
tenidos (traducidos por Carles Roche Suarez).
El lector que se acerque a esta obra va a encon-
trar dos partes bien diferenciadas. En la prime-
ra, la mas extensa y concienzuda, se tocan los
temas fundamentales: la historia de la inser-
cién de la musica en el cine y su interaccion
desde los comienzos de los acompafiamientos
del cine “mudo”, en el primer capitulo, has-
ta un recorrido por el periodo posterior, en el
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segundo. Mouéllic habla siempre desde una
comprension audiovisual de la musica, lo que
se refleja en los ejemplos que intercala y en
la descripcion de escenas, donde comenta al
mismo nivel montaje, planos y musica. Dicha
conciencia se manifiesta mas claramente en la
seccion que dedica a explicar como funciona la
musica en las peliculas y como participa desde
el plano narrativo a la hora de atraer connota-
ciones, alusiones y significados que provienen
del mundo extrafilmico, asi como su determi-
nante rol en el montaje, en la comprension
del ritmo cinematogréfico, su intervencién en
el tiempo de la pelicula y su aportacién como
valor anadido, en los conocidos términos de
Michel Chion. Finaliza esta seccién con una
reflexion sobre la estrecha relacion de los ci-
neastas con la musica, idea que atraviesa todo
el texto de principio a fin.

La ultima parte son documentos y ané-
lisis de secuencias de peliculas, en lo que su-
pone una seleccién ilustrativa de algunos de
los ejemplos preminentes de colaboracion
musico-cinematografica desde los comienzos
del cine. Cada ejemplo estd narrado en pri-
mera persona mediante textos de los agentes
y tedricos fundamentales, y entrevistas a los
protagonistas.

No puede negarse que esta semblanza de
la masica en el cine plantea una estructura
tradicional en este tipo de obras y maneja
conceptos habitualmente repetidos en la lite-
ratura sobre esta temdtica. Se cuenta la histo-
ria y las caracteristicas de la musica de un cine
muy concreto, el occidental, volviendo a caer
en las dicotomias o confrontaciones de pares
opuestos, entre el cine de tradicién sinfénica
hollywoodiense y las tendencias méas vanguar-
distas del viejo continente, y centrandose, por
supuesto, en Francia como respuesta creativa.
Asi, por ejemplo, relata la renovacién musical
que se da en Estado Unidos al tiempo que la
compara con la ocurrida en Europa con auto-
res como Delerue, Duhamel, Fano o Jansen.
Aparte, no podian faltar tépicos como el ad-
venimiento de la musica debido al ruido del

proyector en el abundante espacio dedicado a
la primera época del cine. Son comprensibles
también las citas a los tedricos franceses “clasi-
cos”, como Mitry y Colpi, y a otros imprescin-
dibles como Chion o Gorbman.

Si bien existen otros libros similares de pe-
querio formato (como el de Kathryn Kalinak,
Film Music. A Very Short Introduction, aparecido
recientemente en Oxford University Press, y el
de Jaume Radigales La miisica en el cine), en
Espafia no estéd de mas, dada la bibliografia pu-
blicada hasta la fecha, afiadir una perspectiva
por los aspectos fundamentales del elemento
musical en el cine; mas aun si aporta algu-
nas novedades a las visiones ya existentes. En
concreto, cabe sefialar la importancia que esta
obra concede a los avances técnicos, como la
llegada del Dolby Estéreo, determinantes en
las caracteristicas estéticas del sonido en el
cine. Y, como novedad fundamental, el reco-
nocimiento a los estilos musicales populares
y a las canciones como elemento normalizado
en el cine. Mouéllic demuestra que el cine es
un lugar de encuentro entre todo tipo de mu-
sicas, las tradicionalmente llamadas cultas y
populares, y da un paso mas para demostrar la
ineficacia de ese tipo de dicotomias.

Teresa Fraile

Con la luz encendida

Balsebre, A. (2011). Victor Sagi: historia de
la publicidad. Barcelona: Invisibles.

“Elogio de una sombra” es el titulo que da
nombre al prélogo del libro que rinde ho-
menaje a un hombre que caminé junto a la
publicidad pero, paradéjicamente, siempre lo
hizo a la sombra de su historia. Alguien que
ha jugado un papel importantisimo en el de-
sarrollo de la actividad publicitaria en Espana



en la segunda mitad del siglo XX pero que, sin
embargo, no ha sido valorado con justicia.

El verdadero propésito de Armand Bal-
sebre, autor de Victor Sagi. Historia de la pu-
blicidad, es transformar la biografia de su
protagonista en historia de la publicidad.
Y para narrar una vida llena de matices, ha
trabajado en un libro repleto de detalles. Sus
casi quinientas paginas ofrecen innumera-
bles hechos de la vida personal de Victor Sagi
Vallmitjana y del contexto de cada periodo,
ademaés de abundante material grafico, como
fotografias, anuncios, documentos inéditos
de caracter empresarial, etc.

A medida que el lector avanza en la lec-
tura se da cuenta de que esta cantidad de re-
ferencias no es en balde. Su vida es un con-
tinuo de encuentros casuales, de sinergias,
de contactos, de relaciones, de personas, de
idas y venidas, y sin entender esta casuistica
que tanto influiria en su persona, es imposi-
ble comprender la dimensién del personaje.
En la meticulosa reconstruccién de su vida se
halla la construccién de la publicidad.

Para la elaboracién de la obra, Balsebre
utiliza un lenguaje claro y divulgativo, y
conjuga fuentes orales y escritas. Las orales
ayudan a aportar el grado de subjetividad
que necesita toda biografia; las escritas, en
cambio, garantizan la objetividad de los da-
tos expuestos. Asimismo, el autor se permite
algunos saltos cronolégicos en la narracion
para facilitar la comprensién de ciertos acon-
tecimientos.

Como se refleja a lo largo de estos dieciséis
capitulos, el entorno familiar del protagonista
estuvo relacionado con el mundo del arte, de
la masica y de la cultura en general, ademas
de con el deporte. Este contexto marcard la
personalidad del nifio Sagi. A través de su ex-
periencia se aprecia cuan importantes resultan
la educacion y la formacion en la proyeccion
personal y profesional de una persona.

De hecho, dos de las lecciones mas im-
portantes de su vida las aprendi6 de la mano
de su padre, el tempranamente fallecido fut-

PANORAMICA

bolista del Fatbol Club Barcelona, Emilio Sagi
Lifidn: la primera, lo importante que es, en
publicidad, hacer buenas amistades y tener
grandes amigos; la segunda, que lo “impor-
tante no es lo que otros quieren que hagas,
sino lo que ta quieras hacer”. Segin Balsebre,
asi lo hizo.

Desde el temprano inicio de sus andadu-
ras profesionales, crea su primer negocio en
Oran (Argelia) como editor de carteles cine-
matograficos. Tras su regreso a Espafla em-
pieza a trabajar en una de las empresas de su
suegro, ejerciendo de jefe de ventas. En 1948,
sin embargo, se desvincula del negocio e ini-
cia su carrera empresarial, creando la agencia
de publicidad Sagi Publicidad y Ediciones,
dedicada a la gestion de la exclusiva de la pu-
blicidad estatica del Fatbol Club Barcelona,
asi como a la edicion del programa oficial del
club y de la revista Selecciones Deportivas Mun-
diales.

Pronto, su marca, la marca de Victor Sagi,
se convierte en un sello de referencia en Es-
pafla durante mas de veinte afios. Su labor
incide directamente en el desarrollo de la
publicidad a lo largo del siglo XX, una acti-
vidad que, por aquel entonces, ain se estaba
gestando. Innové en formatos, en estructu-
ras, en temas, en contenidos, en relaciones,
en actores, etc.

El libro retrata a un hombre cuya parti-
cularidad consistié en la no-concepcién de
los proyectos empresariales como elementos
aislados. Supo ver la necesidad de implicarse
en los distintos sectores que participan en la
actividad publicitaria. A lo largo de su trayec-
toria profesional compra un gran ntmero de
empresas, con lo que llega a crear uno de los
grupos de comunicacién mas importantes de
Espafia. Can Sagi ofrece un servicio completo,
ya que tiene empresas que participan en to-
das las partes del proceso publicitario, desde
agencias de publicidad hasta productoras y
distribuidoras.

Balsebre relata una a una todas las proe-
zas empresariales de Sagi, a quien se le atri-
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buyen méritos como la gestion de exclusivas
publicitarias de los principales medios de
comunicacion del pais, ser uno de los artifi-
ces del Estatuto de la Publicidad de 1964 o la
creacion de importantes empresas editoriales,
audiovisuales y cinematograficas, entre mu-
chas otras iniciativas. Y todos estos éxitos los
logré gracias a su caracter afable y emprende-
dor, a jugar sin miedo sin dejar de ser hones-
to, pero sobre todo, a vivir con una maxima
bien aprendida: “Todo el mundo que practica

un deporte tiene una ventaja sobre el resto
de las personas: que aprende a saber ganar y
saber perder”.

Por todo ello podemos afirmar que esta
obra editada por Ediciones Invisibles es mu-
cho més que una biografia de un publicitario.
Es también parte de la historia de la publi-
cidad y de los medios de comunicacién en
Espania.

Carolina Serra



