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1. FORMACIO DEL DISSENY
EN EL CONTEXT EUROPEU

No sé s1 va ser Gorbatxov qui per primera vegada
parla de la «casa europea» en la qual moltes nacions
podrien gaudir de la possibilitat de desenvolupar-se en
pau i lliurement.

En un projecte de les Comunitats Europees presentat
per Andrea Branzi i Giuliano Molineri, apareix una altra
vegada aquesta idea, com també el mateix titol en un
simposi del Consell per al Modelatge del Centre de
Disseny a Munic. El concepte de «casa europea» m’a-
grada precisament perque implica diferents personalitats,
entén la multiplicitat com a qualitat i intueix un sostre
comu.

Descriure i valorar les diferents personalitats d’aquesta
casa seria una tasca fascinadora i molt exigent, i resulta-
ria especialment dificil quelcom respecte a aquest sostre
comu.

A mi m’agradaria cenyir-me a les tradicions alema-
nyes, tant pel que significa aquest pafs com a pedra per
a la «casa europea», com també per comentar alguna
cosa respecte a la tradicié de la meva escola, perque la
meva contribucié tocant al disseny troba aqui les seves
arrels.

2. EL BAUHAUS I L’ESCOLA SUPERIOR
DE DISSENY D'ULM I EL QUE,
A MES A MES, HI VA HAVER

El Bauhaus i I’Escola Superior de Disseny d’Ulm
s’han convertit en valors internacionals pel que fa a la
formacié del disseny. Els fonaments en els quals s’ha
basat I’ensenyament del Bauhaus han tingut repercussi-
ons a tot arreu, i ’Escola Superior de Disseny també ha
contribuit moltissim a alld que actualment és anomenat
estil de disseny classic.

Ambdues institucions, el Bauhaus i I’Escola Superior
d’Ulm, no han estat, com aixi ho ha simplificat la histo-
ria, les tniques que han contribuit de diverses maneres
a la formaci6 del disseny.

M’agradaria ara destacar dues personalitats, perque
van ser professors de la meva escola. El primer és Adolf
Holzel, que va estar donant classes a la meva escola des
del 1905 fins al 1919. Amb els seus temes en relacid
amb els «mitjans visuals» substitui la formacié acadeémi-
ca del segle XiX per unes noves pautes que prendrien
molta importancia més endavant.

Entre els seus estudiants hi havia, entre altres, Joha-
nnes Itten 1 Oscar Schlemmer, que transmeteren les seves
idees al Bauhaus i1 alli continuaren desenvolupant-se.
També Willi Baumeister, un dels pintors més importants
després de la guerra, va ser alumne d’ Adolf Holzel. Amb
les seves aportacions al disseny tipografic (dels anys
vint) marca radicalment nous camins. Després de la
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guerra passa a ser un professor summament valorat, i els
que estaven cursant els estudis d’arts aplicades que a poc
a poc anaven sorgint cercaven la seva propia critica, de la
mateixa manera que ho feien els pintors o els escultors.

El segon professor va ser Bernhard Pankok, pintor i
arquitecte. L’ds exclusiu d’esborranys grafics sobre paper
el considerava inadequat i ecléctic per a la formacié de
dissenyadors que havien d’acceptar el repte de la indus-
trialitzacié. Ell mateix va installar tallers amb mestres
artesans i va complementar la formacié artistica amb una
practica de tipus artesanal.

3. LES ARRELS IDEOLOGICO-HISTORIQUES
DEL PRESENT

No sembla tan dificil fer desapareixer aquest pont per
arribar a una formacié actual del disseny.

La tradicié de la meva escola m’ha ensenyat que «les
arts liberals i les arts aplicades s’enriqueixen miituament»
i, malgrat els contrastos de continguts, els seus «mitjans
visuals» son els mateixos. Aquesta reflexid la considero
herencia de Holzel i Baumeister.

Reconeixer que la utilitzacié practica amb estris i
material ofereix una qualitat superior a la del grafic és
cosa que devem a Pankok, de qui deriva també la gran
valoracié que aqui s’atorga als tallers.

La didactica del Bauhaus, formulada per Holzel, pro-
voca, a través dels professors del Bauhaus i d’altres
d’orientacié semblant, grans repercussions després de la
guerra. Aquestes em van mostrar el significat dels «fona-
ments grafics».

Als anys cinquanta i seixanta totes les escoles restaren
influides per Ulm, i els «bauhauserians» tingueren les
seves dificultats amb aquesta escola. Aix0 s’esdevingu¢
en la generacié més jove pel que fa a ’enunciat cientific
de I’Escola d’Ulm i ben aviat es generalitza. Aquesta
generacid, ara ja no tan jove, defensa les seves posicions
amb totes les seves forces i no s’identifica amb els post-
moderns.

La generacié posterior polititza els dissenyadors, un
guany de I’oposicié extraparlamentaria, que va indicar
als dissenyadors quin havia de ser el seu paper en la
societat. La generacid actual, inspirada per Italia, prova
de lluitar contra alld tradicional i preservat —gracies a
Sottsass. Sensualitat i sensibilitat seran noves qualitats i
han conduit a noves formes d’ensenyament, a un pensar
conceptual, a I’experiment i una major valoracié de la
forma. El modern i el tradicional resten en conflicte.

Espero que, alla on tingui lloc el didleg, aparegui
quelcom de nou, com ara una interpretacié de disseny
que, havent-se alliberat d’un concepte funcional i limitat,
amb la seva disponibilitat trobi altres formes d’expressié
d’actualitat. Aquest procés encara no ha acabat; esperem que
no quedin a mig camfi els temes socials més importants.

Les escoles d’art de la Republica Federal Alemanya

no han estat mai «escoles» com ho volgueren ser el
Bauhaus i I’Escola d’Ulm. A aquestes els manca sempre
una filosofia homogenia. Els seus ressons van ser difusos
i no prou precisos com per poder elaborar un model clar
en 'opini6é publica. Perd, tal com s’evidencia, la seva
pragmatica era una qualitat, des del moment que accepta
la sinceritat i admeté i elabora nous impulsos.

4. L’ESTRUCTURA DEL CURRICULUM

A I'Academia Estatal de les Arts Grafiques, el curri-
culum és el resultat de la tradici6 europea, amb arrels ja
reconegudes en la historia del disseny alemany i expe-
riencies tradicionals de la propia institucio.

Pels anys setanta van aprofitar els nous impulsos i els
coneixements de la practica professional. El curriculum
es dedueix de la practica de projectes i t€ la seva propia
ldgica de contingut.

L’esquema que comentarem a continuacié (Tema 1,
pagina segiient) mostra set ambits, I’estructura dels quals
€s molt interessant. Descriu els objectius i la seva con-
creci6 en forma de conferéncies, seminaris, exercicis i
feina de projectes.

La feina de projectes és I’espina dorsal de la formaci6
i ocupa la major part del temps de I’estudi.

El Tema 2 (pagina segiient) mostra un altre cop I’es-
tructura en els set ambits per veure que, llegits vertical-
ment, resten en un context planer i logic. També s’hi pot
veure la relaci existent amb les fases que componen
I’afer d’un projecte, tal com s’entén avui en dia, és a dir,
com a situaci6 de la metodologia del disseny.

5. LES BASES

Els «exercicis de construccid i de creacié», ancorats
en el pla d’estudis, se succeeixen parallelament a I’estudi
del projecte i s6n el fonament per a la practica de la
creacié. Tres exemples ens ho podrien illustrar:

5.1. La feina de creacié d’un dau de cares iguals i
estables, amb materials diferents, necessita coneixements
de geometria, coneixements respecte al tracte de primeres
materies i experiéncia en el procediment de fabricacid i
en les produccions manuals. S’ha demostrat que aquesta
feina és positiva per la seva proximitat als problemes de
projectes reals i per la seva qualitat quasi inesgotable, i
que es basa en el desenvolupament de les primeres expe-
riencies i de criteris estetics.

5.2. L’afer d’embolicar dos cossos geometrics és
deduit d’un meétode classic de disseny. Embolicar compo-
nents ja donats i atorgar-los forma continua essent una
feina molt important. Aquesta tasca encoratja a explotar



Tema |

1. Bases especifiques de disseny
de les ciéncies socials i economiques

La relacié entre societat,
dissenyador i producte.
Les arrels cultural-histo-
riques.

La historia de la professié.
Autoavaluacié de la situa-
cié de la professio.

La seva relacié amb el con-
sumidor.

La relacié amb I’economia.
Intencions, estrategies i
tecniques d’un afer eco-
nomic.

Restriccions i espai lliure
al disseny.

2. Bases de les ciéncies de treball

La relacié entre individu,
dissenyador i producte.
Les dades reals fisiques i
psicologiques.

3. Bases tecnologiques

La relacié entre mitja de
produccid, dissenyador i
producte.

Els fonaments tecnoldgics i
els pertanyents a les ciéen-
cies naturals.

El Hoc de la técnica.
Aspectes de la fabricacid
de I’economia.

4. Bases metodologiques
Les bases d’organitzacié i

de metode en la practica
de creacié.

5. Bases de la creacié

Les bases d’una practica de
creacio.

6. Projecte

La practica creadora.

Introduccié a la socio-
logia.

Historia de la cultura
especifica.

Historia de I’arquitectura
i del disseny.

Economia popular i d’em-
presa.

Proteccid legal industrial.

Ergonomia I.
Ergonomia II.
Medicina de |’habitatge.

Aprenentatge de cons-
truccid 1.

Introd. a coneixements
de primera materia.

Aprenentatge de cons-
truccid I1.

Introd. a I’experiéncia de
fabricacid.

Introducci6 tasques cien-
tifiques.

Metodologia general de
disseny.

Técniques de creativitat.

Exercicis de construccié
i de creacid.

Creaci6 plastica lliure.

Aprenentatge del color.

Psicologia d’observacid.

Semidtica.

Introduccié al projecte.
Projecte elemental.
Projecte.

Doctorat.
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7. Tecniques visuals, de presentacid i de documentacid

Visualitzacié i documenta-
ci6 del treball.

Geometria representant.
Dibuix técnic.

Dibuix Iliure.

Dibuix ‘de presentaci6 I.
Dibuix de presentaci6 1.
Tipografia/Grafic aplicat
Tecnica de fotografia.
Magqueteria 1.
Magqueteria II.

Tema 2

1. Bases especifiques de disseny
de les ciencies socials i economiques

Per qué, per a qui, projécte
de qui,

2. Bases de les ciencies de treball

com,
3. Bases tecniques

amb quins mitjans,
4. Bases metodologiques

amb quins metodes,
5. Bases de la creacid

amb quines bases
6. Projecte

és creat

7. Técniques de visualitzacio,
presentacio i documentacic

és presentat.

VA4

5.1. La situacié del pro-
blema.

5.2. L’analisi de les con-
dicions.

5.3. La definicié del pro-
blema. -~

5.4. El projecte de con-
cepte.

5.5. La valoracié.

5.6. El projecte.
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aquells temes referents als «Principis de la creaci6 for-
mal».

5.3. Resulta dificil crear tres elements «de servei», de
manera que des de la forma sigui visible si han de ser
aferrats, girats o estirats, sobretot si els elements han de
mostrar un parentiu formal. Aquest procediment és un
exercici prototipic respecte al tema de la «semantica del
producte», perque condueix el problema al punt d’haver de
combinar la diferenciacié supeditada als senyals i a I’har-
monia estetico-formal. Aquesta feina és un terreny expe-
rimental per a comprendre «la sensibilitat d’una forma».

6. L’ESTUDI DEL PROJECTE

L’estudi del projecte descriu 1’esséncia de la formaci6
del disseny. Es basa en parts especialitzades del tema,
tractat conjuntament amb una feina concreta de projecte,
que ha de ser duta a terme a nivell formal i de contingut.

En aquest estudi, el metode hi té un paper molt im-
portant, perque €s la clau per vencer feines miltiples.

6.1. Han sorgit dos camins. El cami classic, que entén
I’elaboracié del projecte com un procés deductiu que,
derivat de la practica, es divideix en les segiients fases:

— Situacié del problema.
Analisi de la situacid.
— Definicié del problema.
Esbés del concepte.
Valoracid.

Projecte.

|

El procés deductiu del projecte, tractant-se de proble-
mes de projectes esbossats, ha estat reconegut com a
congruent.

6.2. L’altre cami, de resultes d’una experimentacié
metodica i didactica, és més aviat una estratégia inducti-
va. Aprofitant els resultats de la investigaci en la creati-
vitat, vol provocar la creativitat a través d’un pensar
divergent. Encara no podem parlar d’un métode prou bo
i desenvolupat, pero sf que podem ja esmentar les estra-
tégies que atllen i enriqueixen aquest tema:

— De la recerca cap a arquetips perceptibles.

— Cap a analogies provinents d’ambits connectats.
Cap a I’elegancia.

— Cap a formes d’expressié de les arts liberals.

Un procediment inductiu no és valorat positivament
per a aquelles feines en les quals el producte de mercat
és el més important. S{ que és util, perd, quan en estudis
realitzats sén requerits enunciats conceptuals que pres-
senten tendéncies i els volen atorgar forma.
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Cada delineant no utilitza intuitivament i al mateix
temps els metodes inductius i els deductius. Perque s’en-
tengués més facilment, he parlat d’aquests dos camins,
perd solament sén dues cares d’una mateixa moneda,
amb la finalitat de provocar una innovacié.

De totes maneres, en ambddés camins podem reconei-
xer aspectes historics: el cami deductiu és una analisi
d’operacié del sentit comd, un resultat de ’actitud racio-
nal, fonament d’una interpretaci6 funcional de la creacié.

El camf{ inductiu usual entre els postmoderns és I’in-
tent d’explicar sobretot qualitats emocionals.

L’ensenyament del meétode, independentment del cre-
dit que li atorguem tal com es veu, fill del seu temps,
cerca camins actuals per a aquells problemes condicio-
nats pel temps.

7. ALLO QUE ES DISCUTEIX RESPECTE
ALS PROBLEMES DE CONTINGUT

Després d’haver parlat tant de raons de fons, de didac-
tica i de metodologia, hauriem de dir també alguna cosa
respecte al contingut, referint-nos a allo que aquf interes-
sa els dissenyadors. Fer preguntes en un sentit concret és
una bona tradicié alemanya, i jo em sento també obligat
a fer-ne.

7.1. Aqui trobem I’heréncia de I’«educaci6 del gust»,
de la idea-que amb el millor producte neix també el
millor home. Precisament aquesta idea és molt arrelada
a Alemanya, tot i que també és giiestionable.

7.2. Aqui es tracta de la idea de la «atemporalitat», de
la idea que existeix una creaci6é que personifica els errors
estilistics, 1 que tot 1 aixd pot continuar existint ad infini-
rum. També aquesta interpretacié no historica i idealista
hauria de ser investigada.

7.3. Es tracta també del problema de la «identitat», de
si els dissenyadors haurien de fer cas de les tendéncies
globals o bé donar forma a requeriments regionals. Aques-
ta qgliestid, discutida en els paisos subdesenvolupats, és
també un problema de les nacions industrials que han de
definir la seva responsabilitat i han d’articular el seu
paper en un context global i econdmic.

7.4. Respecte a aixd topem, des del punt de vista
occidental, amb el «conflicte Nord-Sud», és a dir, amb
els interessos de les nacions industrials, que sén contraris
als dels paisos subdesenvolupats que paguen baixos
salaris. El dissenyador es pregunta com pot actuar ell
mateix davant aquest repte, i quina posicié adoptara
davant la situacid.

7.5. També ens trobem amb un dels desafiaments que
més forca pren: ’ecologia i el tractament tan til de les
reserves. La transformacid poc clara de 1I’economia en la
propera decada marcara el final d’una societat malgasta-
dora i, a la vegada, demanard noves valoracions dels
dissenyadors. Aquests s’hauran de preguntar si també
aporten quelcom per evitar el deteriorament de I’ambient.
Hauran d’aprendre moltissim i no hauran de deixar mai
de banda la qiiestié de si realment ens podem permetre
aquesta diferenciaci6 dels productes que ja va avangant.

Un altre cop ens trobem amb un dels principis i queda
encara molt per fer. Cal postergar els avantatges del mar-
keting pensats a curt terme, els estilismes condicionats
pel temps o les ambicions professionals. Els «pares»
historico-ideoldgics creien en posicions &tiques, i per
aquesta rad no sén requerits en una societat eminentment
utilitaria.

La consciéncia del medi ambient, a racionalitat i la
responsabilitat amb vista al futur sén actituds que consti-
tueixen una nova base, reconeguda també pels bons
coneixedors de I’economia. Dissenyadors i pedagogs han
de tenir en compte tots els aspectes de la vida; amb
calma, intelligéncia i inventiva hauran de desenvolupar
la responsabilitat de:

— Propagar la conciliacié social.

— Representar el gran sentit de I’ecologia.

— Donar forma a les necessitats individuals, fer que
adquireixin el valor desitjat.

Tot aixo dins del marc de la tradicié europea.





