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El procés huma d’integracié dels estimuls que rep
de ’entorn —entre ells els missatges imatge-text pot
ser observat analiticament, com en camera lenta, en
tres estadis:

‘ Sensacio ‘ - L Percepcio ‘ - r Integracié W

1. Lestadi de la sensacid implica que 'ull és ata-
cat per uns sensa lluminics, en el nostre cas un sen-
sum lluminico-cromatic: la vibracio electro-magneética
adient.

2. Lestadi segiient és el de la percepcio (I’ull és
un radar) i el reconeixement de la Forma (I’ull té me-
moria). Una «formay» és una estructura en ['espai —
que a la vegada que el defineix, 'ocupa—; una es-
tructura que cal aillar, separar del seu context per tal
de fer-la intel-ligible (cosa que generalment es fa in-
conscientment i instantania). L'estructura de la for-
ma —quan aquesta no és tan senzilla com la d’una
esfera, un ou o un cub— implica una certa quantitat
de complexitat. Aleshores, el fet de localitzar i extreure
mentalment una forma del seu context, i el de
discernir-la (suprimint la possible ambigiiitat), és un
acte de I’individu; un acte molt més complex que ¢l
de la sensacié —que, de fet, no es pot dir que sigui
un acte de I’'individu, sind una accid externa sobre
d’ell—. La sensaci6 impregna esperit: va de fora a
dins. La percepcid va de dins a fora: hi ha una parti-
cipacio activa del subjecte.

Reconéixer una forma vol dir, indistintament: a)
percebre-la directament en el continuum de ’entorn
espacio-temporal que en diem «la realitat»; b)
percebre-la representada en una imatge, que és un frag-
ment congelat sobre ¢l suport-paper —i que també
forma part d’alld que és real, encara que la ficcid pro-
pia de les imatges sembla que les oposa a «la realitat».

3. El tercer estadi és el de la integracic (I’ull és
un aparell integrador) i suposa la comprehensio
—comprendre i aprehendre alhora— d’una informa-
ci6 o d’un missatge. Sila «sensacio» és efecte del co-
lor, ila «percepcio» pot dir-se de 'estructura formal
d’una imatge, aleshores, I’estadi de la «integracid»
és un «desxiframent», i pot exemplificar-se per la lec-
tura seqiiencial d’un text i I’extraccid, el desxiframent
del seu sentit. Hi ha, en aquest procés que comporta
els tres estadis esmentats, una progressio de la com-
plexitat, i també de la participacié activa de I’individu.

Observem amb tot aixo, que en el primer estadi,
la sensacio oOptica rep una «informacio» immediata;
la sensacid és ella mateixa instantaneitat, com el dis-
par del «flash» del fotograf.

En el segon estadi s’inicia la intervencié de I’afen-
cid per part de ’individu; ’atenci6 té diversos graus
d’intensitat, i hom pot parlar d’atencié distreta,
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En aquest semantograma es mostren
les tres funcions del Color i les seves va-
riables.

La primera funcio de realisme (de-
creixent), es vincula a la representacio
del mon que anomenem «la reaiitat»:
¢s "actitud extravertida de I’individu
enivers ¢l scu entorn espacio-temporal
t objectal. '

La segona és la funcié carismatica,
que remou un cert «inconscient» en els
individus per una projeccio dels colors
en el psiquisme. D'aquesta propietat se
n’han construit uns codis «simbolics»
pertanyents a certes castes, corpora-
cions i institucions, que son sostinguts
per la tradicid.

La tercera és la funcio utilitaria; in-
clou els diferents codis cromatics arti-
ficials. El seu origen es troba a I"heral-
dica —que hereta el llenguatge
simbolic, el qual a la vegada pro-

vé del psicologic—. Una altra variable
és determinada per la normalitzacio
funcional de I'us senyalétic, el qual pas-
sa de la senyalitzacio de I’espai a una
comesa semblant en el missatge grafic
bidimensional. La darrera variable no
es tracta de cap codificacio, siné d'una
abstraccio, que és el pas de la norma
a larbitrari i a la imaginacio creativa.

El color hiperrealista vol mostrar la
imatge «més real que ¢l real mateix».
Efectivament, I'actitat de I'objectiu fo-
tografic —en el fotorealisme—, o la
seva imitacio pels il-lustradors, contri-
bueixen a posar de manifest un detall
microscopic que I'ull és incapag de des-
cobrir directament en el model real.

El color realista és més modest (?)
perqueé voldria representar «el real 1al
com és». Aixo, a part de ser una il-lu-
sio, perque la realitat és sempre tal com
jo la veig, és un impossible per la ma-
teixa naturalesa de la imatge artificial
i per les condicions técniques dels ins-
truments de reproduccio.

El color saturat vol el real «més bo-
nic, més joids, més brillant». Per aixo
exagera el colorit de les coses 1 producix
els contrastos cromatics que no veiem
a la realitat.

El color alterar no s'interessa per a

exaltar I'efecte de realitat, sino per a
canviar-lo. En fotografia, ¢ls filtres Co-
kin faciliten aquesta mena d’efectes, i
les fotografies il'luminades creativa-
ment sén també exemples d’aquesta vo-
luntat de modificar les aparences del
real en profit de la plastica.

El color fantasios és 1ambé el resul-
tat d'una operacio -——manual o técni-
ca— que es proposa canviar la percep-
¢ié ja no del real, sind de la imatge
iconica. Els diferents procediments que
imiten la pintura informalista, i proce-
deixen per taques i tragos Hiures de co-
lor tot camuflant ta forma, son bons
exemples d'aquesta variable cromatica.



d’atencié passiva, d’atenci6 interessada, d’atencié ac-
tiva: I’exploracid de la imatge o la lectura d’un text.

En el tercer estadi s’hi reconeix, a més a més de
Patencio, un cert esforg¢ intel-lectual per tal de com-
prendre i assimilar.

Aquest triple procés comporta, per tant, la col-la-
boracid progressiva del subjecte a partir de la sensa-
cio rebuda. Aquesta participacioé creixent, implica un
esfor¢ atencional, un esfor¢ intel-lectual i una inver-
si6 en femps. La inversio temporal és més considera-
ble en el tercer estadi (la lentitud que requereix el des-
xiframent semantic d’un text) que en el segon
(percepcid d’una imatge), i és nul practicament en el
primer (sensacié cromatica).

Aixi, doncs, hi ha una absoluta correlacid entre:

1. lestimul: colors, imatges, figures, textos.

2. el nivell sensorial implicat: la sensacio, la per-
cepcid, atencid, la integracio.

3. la quantitat de temps necessari per a copsar o
per a aprehendre els diferents estimuls-missatges (que
varien des de copsar un color a llegir un llibre).

4. la informacio que cada estimul-missatge vehi-
cula (impressions psicologiques, valors estétics, con-
tinguts semantics, coneixements).

El missatge imatge-text reuneix i combina els ele-
ments grafics en una unitat «gestaltica» que és el mis-
satge. Em referiré tot seguit a un sol d’aquests ele-
ments, el menys conegut fins i tot per molts que
I’utilitzen: el Color.

LES APORTACIONS DEL COLOR A LA COMUNICACIO
GRAFICA

Aquest assaig pretén estudiar les diferents capa-
citats expressives del Color, 1 caracteritzar-les de ma-
nera que siguin perfectament identificables, i per tant
utilitzables a la practica, per part de dissenyadors gra-
fics, maquetistes, il-lustradors, coloristes, fotografs
i visualistes.

Aixo no obstant, «el llenguatge dels colors», és
a dir, les seves funcions i variables, és tan ric i tan
complex que fa impossible fixar-lo en una classifica-
cid; al mateix temps que és dificil, sempre és perillos
d’intentar delimitar amb massa rigidesa cadascuna
de les categories funcionals que anem a definir tot
seguit. El Color i la seva fenomenologia és un con-
junt —poc conegut encara— de subtileses.

Cal, pero, fer algunes consideracions conceptuals
abans de continuar endavant. En primer lloc, el co-
lor dins del mon que ens envolta és substancia llumi-
nica, 1 no és pas certament parcel-lat o separat de les
coses, sind que és percebut simultaniament i indis-
criminadament de la forma, ja que tot el que ens en-
volta «té color». En segon lloc, doncs, alld que ens

autoritza decididament a «categoritzar» els colors,
procedeix d’una actitud pragmatica del visualista, ja
que dissenyar comporta utilitzar colors i, per tant,
aplicar-hi intencions comunicatives. Aquests usos i
aquestes intencions expressives no setmpre tenen a veu-
re amb «la realitat dels colors en la percepcio del mén
visible», siné amb una voluntat plastica. (Cal com-
prendre la diferéncia que hi ha entre la percepcié del
maon i la percepcio iconica). Aixo vol dir que el color
ara ja no és considerat com a substancia lluminica,
siné com a materia. El Color aixi considerat és un
element de la plastica i de la grafica, en el mateix sentit
que ho son les Formes, les Imatges i el Text. En defi-
nitiva, elements tots ells que seran objecte de combi-
nacions i manipulacions expressives, que sén la fun-
cié mateixa del dissenyador.

Dit aixo0, caldra que examinem l’esquema 1. En
ell mostrem les funcions i variables del color. Aquest
esquema en arbre té tres grans branques les quals
s’obriran en diferents ramificacions:

1. El color denotatiu, vinculat al mén de la re-
presentacio del real. Les seves variacions van de més
iconic o realista a més saturat, i de més sobresaturat
a més fantasios.

2. El color connotatiu, que representa €l mon dels
valors psicologics, de la sensacid sobre ’esperit. Les
seves variants son la psicologica i la simbolica.

3. El color esquematic és el mon dels codis de la
funcionalitat, i també de I’arbitrari i I’espontani.
L’hem classificat en tres variables: emblematica, se-
nyaletica i convencional.

En classificar, pero, les aptituds expressives del
Color, no podem deixar de fer present les subtilitats
que presenten sempre les classificacions, Per exem-
ple, en un missatge grafic, el color iconic tractara de
ser el més fidel possible a la il-lusio de realitat; pero
el color iconic saturat no semblara a vegades menys
real (sobretot perqué el color se supedita a la forma
iconica, i aquesta forma, que es manté, és la referen-
cia essencial a la «realitat»). Tanmateix, el color ico-
nic «saturat» és essencialment iconic, i per tant, és
radicalment diferent del color senyalétic (també sa-
turat per naturalesa). De la mateixa manera que el
color «fantasids», pero iconic, és substancialment di-
ferent del color «convencional», perd esquematic.
Hom no pot dir, d’altra part, que el color denotatiu
no tingui també connotacions psicologiques relatives,
ja que la reaccio psicologica és inseparable de la per-
cepcid humana del color: n’és una magnitud irreduc-
tible.

Pero alld que ens interessa analitzar no son pas
aquestes polivaléncies del color —factors sempre
d’ambigiiitat—, sino precisament les diferéncies: és
a dir, alld que fa que cada element de coneixement
pugui ser identificat com a tal per relacio als altres.

Alld que determina la logica de la classificacid
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dels colors, que aqui proposo, son de fet, les seves
aptituds principals: de representacio o de realisme;
d’emotivitat o carismatica; funcionals o de sistemes
de codis.

Amb tot, pero, I’habilitat i la sensibilitat del dis-
senyador sabra utilitzar els recursos cromatics amb
la major intencionalitat expressiva. Caldra, per aixo,
que disposi d’una coneixenga aprofundida del poten-
cial comunicatiu del Color, a la qual aquest assaig
voldria contribuir.

Tornem, doncs, a I’analisi de ’esquema.

1. EL COLOR DENOTATIU. EL MON DE LA REPRESENTACIO

Quan el color s’utilitza en la seva capacitat de re-
presentacié figurativa, incorporat a les imatges rea-
listes de la fotografia o de la il-lustracié, hom I’apli-
ca —i el percep— com un atribut natural de les coses:
el Color com atribut de la Forma realista.

A les tres gradacions d’aquesta primera catego-
ria funcional del Color —icoOnic, saturat i fantasios—,
hom hi reconeix sempre la iconicitat de la Forma, que
n’és la seva arquitectura figurativa. Si en el primer
grau el color és (o pretén ser) realista, en el segon grau
és exaltat —si no exultant—, i en el tercer grau ja no
hi ha ni fidelitat ni exageracio: hi ha modificacid, al-
teracio cromatica, perd no alteracio formal.

1.1, EL COLOR ICONIC

Aqui P’expressivitat cromatica exerceix una fun-
cio d’acceleracio identificadora d’alldo que és represen-
tat en imatge, i que correspon al fet empiric que «cada
cosa té el seu color». Per mitja de I’addicié d’aquest
color propi, hom pot identificar les coses més de pres-
sa 1 amb menys ambigiiitat: la vegetacio és verda, el
cel és blau, els llavis son rosats.

El color iconic és un element fonamental de la
imatge realista encara que, curiosament la historia
de la imatge técnica: 1a fotografia, el cinema, la tele-
visié i la impremta, comengaren sense color, i hom
té el sentiment que el color és un progrés técnic (és
a dir, un artifici) que hi ha estat afegit més tard. La
forma incolora —les imatges en blanc i negre o les
monocromatiques— aporta poca informacié en el
desxiframent immediat de les imatges imitatives,
perqueé hi introdueix ambiglitat. Per exemple, si ob-
tenim una fotografia en blanc i negre de diferents
objectes esférics de grandaria i contrast similars —pi-
lotes, boles, fruites, etc.—, veurem com s’estableix una
situacio d’indeterminacid perceptiva i hom necessita
un cert esfor¢ i temps per a «llegir» aquests objectes

en imatge. I’addicié del seu color natural accentua
I’efecte de realitat, fa les figures més facilment iden-
tificables i augmenta la intel-ligibilitat global de la
imatge. El color exerceix aixi una funcio de realisme
que se sobreposa a les formes de les coses: una ta-
ronja és més real reproduida en color taronja.

El color iconic recobreix totes les variants «figu-
ratives» de la imatge, és a dir, des de la imatge més
intencionadament realista fins a la imatge figurativa
que se situa al limit de ’abstraccié. De la mateixa ma-
nera que hom ha establert una «escala d’iconicitat
decreixent de les imatges» (Moles. A. 1989), i que la
forma passa d’un pla hiperrealista' a plans succes-
sivament abstractes, el color també segueix aquesta
llei de la iconicitat decreixent.

En un nivell, doncs, vinculat a la maxima volun-
tat d’imitacid, situarem la iconicitat cromatica corres-
ponent a la funcid hiperrealista del color. Ja no es
tracta només de contribuir a la identificacio de les
coses representades, ni a la intel-ligibilitat de les imat-
ges. En aquest nivell el color es fa més detallista i més
precis, i en combinacié amb la textura microscopica
de les coses representades —i no pas solament amb
la seva forma—, o refor¢at per ’acuitat detallista de
I’objectiu fotografic, el color opera una veritable sen-
sualitzacio de la imatge. La superficie vellutada d’un
préssec madur, la porositat de la pell i el borrissol
a contrallum, o les gotes d’aigua lliscant pel cristall
gelat d’una copa, son efectes de la realitat posats en
primer pla expressiu amb el refor¢ del color «tal
com és». En una mena de «trompe-1’oeil» i amb la
forca suggestiva que apel-la als diferents registres de
la sensacio Optica i a una certa tactilitat, emergeix
aleshores la fascinacid en la contemplacié de les
imatges?.

1.2. EL COLOR SATURAT

La segona variable del color denotatiu o realista
és el color saturat. Es tracta d’un cromatisme exal-
tat, més brillant, i per aixo0 més pregnant. Els colors
son ara més densos, més purs, més lluminosos i con-
trastats en la imatge que en Ia realitat.

Aquesta exaltacié del cromatisme obeeix a la ne-
cessitat creada per la forta competitivitat del mon de
les imatges que ens envesteixen i ens persegueixen per-
tot, on I’exageracio dels colors, artificialitzats, for-
ma part de la funci6 euforitzant de les imatges, so-
bretot de la publicitat, convertides en un espectacle
visual de la vida quotidiana. El cinema, la fotogra-
fia, la il-lustracid, la televisio, els cartells, els emba-
latges ofereixen una imatge cromatica exaltada i al-
terada del mén, com si aquesta euforia fos part de
la seva «fotogénia».



Els il-lustradors i els fotografs i compaginadors
recorren a aquest artifici, perqué el mén és més atrac-
tiu en colors brillants. El fotograf amic, Franco Fon-
tana, em deia que el color fotografic esdevé ara més
«real» que el color real: «el cel ha de ser blau Ko-
dak, si no, no és el color del cel». La darrera cam-
panya publicitaria de la pel-licula fotografica
Cibachrome, a Franga, prometia «color de més», com
una motivacié de compra. Els colors fidels i lturs sub-
tileses a penes interessen; talment com els paladars
saturats busquen els contrastos, els ulls busquen un
colorit exultant on la imatge superi en incitacié la ma-
teixa realitat.

A partir d’aquest nivell d’iconicitat cromatica sa-
turada, i sobresaturada, es va insinuant a la conscién-
cia de l’espectador la idea d’alld que «és real»
—reproduccié fidel— i la idea d’alld que ha estat em-
fasitzat —color saturat—, com si fossin dues coses
que, si bé tenen el mateix origen, es comencen a
sentir com a diferents. Els exemples més evidents
d’aquesta exaltacié triomfant del color figuratiu es
troba, sense cap dubte, en el conjunt d’imatges de la
persuasio.

1.3. EL COLOR FANTASIOS

Anotem ara un altre matis del cromatisme ico-
nic, en el qual la fantasia o la manipulacié emergeix
com una nova dimensid expressiva.

Pensem en les fotografies solaritzades o acolori-
des a ma (Ouka Lele, per exemple), de les quals no
s’altera la forma, pero si el color. En aquest punt co-
men¢a una manipulacié creativa que obre un camp
més gran de llibertat en la mateixa mesura que el co-
lor renuncia a reforcar ’efecte de realitat de les imat-
ges, per tal, precisament, de contradir-lo: és I’estra-
tegia de Pambigiiitat. Hi ha tanmateix un cert xoc,
una paradoxa, que fa que el color contradigui la for-
ma de la qual ell mateix depén. La forma es manté
mentre el color s’altera —heus aci un dels principis
del surrealisme—.

A vegades, la forma es torna gairebé inintel-ligi-
ble per la transgressio del color, el qual pren un cami
invers al de la realitat: el color ja no és ara, en la fan-
tasia, una qualitat sensible presonera de la forma, sind
un valor de la imaginacio, que s’independitza de la
representacié fidel del mén empiric. La forma es man-
té, a voltes semioculta darrera la plenitud cromatica,
i el color entra en aquesta dialéctica i acaba per in-
troduir una indeterminacié perceptiva entre el gaudi
del color pel color i el reconeixement de la forma sub-
jacent. (Exemples de modificacio del color iconic o
denotatiu, els trobem a les fotografies solaritzades,

als efectes dels cartells, les separacions de tons, etc.
Fontcuberta-Costa, 1988).

2. EL COLOR CONNOTATIU. EL MON DE LES EVOCACIONS
PSICOLOGIQUES

Abans he separat, per tal de fer-ne un examen més
precis, les variables del color «denotatiu» en funcid
de la imatge: aquell color que incorpora un major
realisme per a la identificacié dels objectes. Anem a
tractar ara del seu oposat: el color connotatiu.

Precisament per la seva capacitat de connotacio,
el color incorpora aquella mena de valors que no son
presents a les coses ni als objectes ni, per tant, a llurs
imatges. La connotacio és ’accio dels factors no des-
criptius, no veristes ni explicits, sind precisament psi-
coldgics, simbolics o estétics que susciten un cert «cli-
ma» i corresponen a una «subjectivitat universal».

D’una manera general, la connotacié cromatica
és l’expressié que —en algun grau, perque és
irreductible— s’empelta virtualment en tot alld que
es presenta als ulls sota una forma acolorida. Es una
propietat del color-ambient —més que no pas de la
forma— que hom troba tant en un entorn real deter-
minat o en les imatges (sigui quin sigui el seu grau
d’iconicitat), en les representacions esquematiques,
signes i compaginacions, i en certes manifestacions
grafiques acolorides. La connotacio és el component
estétic, 1 és per aixd que afecta no tant els mecanis-
mes de la percepcié iconica com les subtileses de la
sensibilitat.

Tant en la seva variable psicologica com en la sim-
bolica, el color connotatiu provoca sensacions inter-
nes. Aquestes sensacions que podriem anomenar —
amb reserves— «universals», ja foren estudiades per
Goethe en els seus treballs sobre psicologia del
color?, si bé les dues vessants —psicoldgica i sim-
bolica— procedeixen d’allé que correntment s’ano-
mena «el llenguatge dels colors».

A proposit d’aquesta expressio, que ha assolit un
ressO ben pales en la parla popular —com «el llen-
guatge de les flors», «dels ulls», «dels gestos», etc.—,
cal assenyalar que conté més saviesa del que sembla,
a causa del seu us tan banal. «El llenguatge dels co-
lors» significa, senzillament, que aquests no solament
se supediten a representar el real en imatge, sind que
també poden pariar (i, naturalment, mentir). Signi-
fica que esdevenen codi i que, per consegiient, cada
color és un signe i posseeix el seu propi significat
—exactament com el llenguatge parlat i escrit—. A
vegades aquest codi és heréncia dels antics o de la
tradicid; altres vegades es tracta d’un codi conven-
cional creat per a un s clarament funcional, tal com
veurem més endavant.
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2.1. EL COLOR PSICOLOGIC

El color és ara percebut ja no pel reconeixement
de la forma, siné com una emanacié del mén, i per
extensid, del mon de les imatges. Es, per exemple, la
impressio que hom experimenta en un entorn deter-
minat: un petit o gran habitacle, un espai obert, que
pot ser natural o artificial. Les diferents impressions
que emanen de ’ambient son I’efecte del color, i po-
den ser de calma, de recolliment, de plenitud, d’ale-
gria, d’opressio o de violéncia (psiquedeélia). Sén ac-
cions del color sobre el psiquisme.

A les imatges, el color psicologic es concentra i
és sentit com una mena d’atmosfera o un «clima» que
impregna tota ’escena i tenyeix el color particular de
cada cosa, i causa aixi una impressio cromatica glo-
bal que envaeix l’esperit.

La psicologia del color fou, com hem dit, pro-
fundament estudiada per Goethe, el qual havia mag-
nificat I’efecte intim del color sobre els individus. Les
connotacions psicologiques del color ens son, en ge-
neral, familiars —encara que, fins i tot en Goethe,
no hagin estat cientificament admeses per tractar-se
d’un terreny imprecis i alhora influenciat pels factors
culturals. Amb tot, no sera inutil que en recordem
aqui els seus aspectes principals.

El Blanc, i el Negre igual que ell, se situen en els
extrems de la gamma de grisos. Per aixo tots dos te-
nen un valor limit, i també un valor neutre: abséncia
de color. 1 un valor latent capag¢ de potenciar els co-
lors que s’hi combinen. El blanc expressa la paui la
puresa, crea una impressio lluminosa de buit i d’in-
finit, perd que conté una vida i un futur virtuals i
positius: el blanc és el «fons» universal de la comu-
nicacié grafica.

El Negre és, per oposicié al blanc, el simbol del
silenci; un silenci etern i impenetrable. Es un color
sense ressonancies, perd que confereix noblesa i ele-
gancia, sobretot si és brillant.

El Gris és el «centre de tot», com diria Klee. Ocu-
pa I’espai central entre els colors-limit de I’escala. Pero
és un centre neutre i passiu que simbolitza la indeci-
sié i la manca d’energia. El gris expressa un dubte
i una certa malenconia.

Fins aqui m’he referit a uns colors, que no sén
amb tot considerats com a tals perqué no son a I’es-
pectre solar: els fisics han mostrat que el blanc i el
negre no sén colors, sind llum i abséncia de llum. Els
colors sén representats en el cercle cromatic de 1’es-
pectre solar. En aquest cercle no hi ha comengament
ni fi, perqué hi ha un ordre «natural» dels colors, és
a dir, un lligam intim entre el precedent i el segiient,
i entre tots ells formen el cercle. Aixi, partint del groc
i progressant pel taronja, el roig, el violeta, el blau
i el verd, hom torna for¢osament al groc. En canvi,
la relacio del negre al blanc correspon a la ldgica bi-

polar. Hom esgota els valors del gris situant-los sen-
zillament entre els extrems del blanc i el negre. Si hom
progressa envers el blanc a partir del negre, ja no po-
dra tornar al negre: ha de refer el cami a la inversa,
perque és un cami lineal.

Simbolicament, el Blanc i el Negre, amb les seves
gradacions de Gris, sén «el color de la logica» i d’allo
que és essencial: la Forma, i no pas el Color. Passem
tot seguit al cercle cromatic i a les seves significacions
principals segons el punt de vista psicologic.

El Groc és el color més lluminds, el més calid,
ardent i expansiu. Es el color del sol, de la llum i de
I’or, i com a tal és violent, intens i agut fins a ’estri-
dencia.

El Taronja, encara més que el vermell, posseeix
una for¢a molt activa, radiant i expansiva, pel fet que
participa de les evocacions del vermell i del groc, dels
quals el taronja és la mescla. Aquest color té un ca-
racter acollidor, calid, estimulant, i una qualitat ener-
gética molt positiva.

El Roig significa la vitalitat; és el color de la sang,
de la passio, de la for¢a bruta i del foc. Color fona-
mental, lligat al principi de la vida, expressa la sen-
sualitat, la virilitat i I’energia: és exaltat i agressiu.
El roig és simbol de la sexualitat i I’erotisme.

El Blau és el simbol de la profunditat. Immaterial
i fred, suscita una predisposicio favorable. La sensa-
ci6 de placidesa que provoca és diferent de la calma
o del repoOs terrestre, que son propis del verd. En el
blau, la profunditat té una gravetat solemne. Com més
es clarifica, més perd I’atraccid i esdevé indiferent i
buit. Com més s’enfosqueix, més atrau cap a I’infinit.

El Violeta (mescla de roig i de blau) és el color
de la temperancia, de la lucidesa i de la reflexié. Es
mistic i podria representar també la introversio. Quan
el violeta deriva cap al lila o el morat, aleshores s’apla-
na i perd el seu potencial de concentracid. Quan ten-
deix cap al porpra, es torna carismatic i projecta una
sensacid de majestat.

El Verd és el color més tranquil i sedant. Evoca
la vegetacio, la frescor aquatica i el mon natural. Perd
és el color de la calma indiferent: no transmet ale-
gria, tristesa o passio. Quan alguna cosa reverdeix sus-
cita I’esperanc¢a d’una vida renovada: d’aqui ve I’as-
sociacid «verd =esperanca». El verd que tendeix cap
al groc guanya forga assolellada i activa. Si predo-
mina el blau en la seva composicid, esdevé sobri i més
sofisticat.

El Marré ¢s un color masculi, sever, confortable.
Es evocador de la tardor i comunica una impressié
de gravetat i d’equilibri. Es el color «realista» per ex-
cel-léncia, segurament perque s’associa a la terra que
hom trepitja.

El Rosa ¢s el color de la timidesa i del candor.
Es suau i romantic, fantasids i delicat, mancat de vi-
talitat. Suggereix la tendresa i la intimitat, i té con-



notacions femenines.

Entre els usos funcionals del color psicologic cal
esmentar la seva aplicacié als ambients de treball, a
les fabriques, les oficines i els estudis técnics. Un codi
de colors suaus, relaxants i també estimulants s’apli-
ca de manera for¢a normalitzada —colors dits «pas-
tel» o «tonalitats»— per tal de crear ambients fres-
cos o calids, per a augmentar la lluminositat,
accentuar un ambient acollidor, equilibrat, intim o
dinamic. La col-laboracié del dissenyador, I’interio-
rista, el colorista i ’expert en il-luminacio és indis-
pensable en aquests casos en qué els principis de la
psicologia del color poden transformar ’entorn en
profit d’una bona comunicacié ambiental.

2.2. EL COLOR SIMBOLIC

Si el color psicologic hem dit que és una sensa-
cio, hom comprendra que afecta la percepcid sensiti-
va —que és un mode de coneixement diferent de la
percepcid racional, perd complementari—. Pel que fa
al color simbolic —tan lligat, amb tot, a la psicolo-
gia, cal dir que constitueix, a diferéncia de ’anterior,
una codificacié. En aquest sentit, ha passat de ser un
fenomen sensitiu, espontani i generalitzat (psicolo-
gia col-lectiva), a ser un fenomen cultural.

Sabem que un simbol és un element sensible que
és en ¢l lloc d’alguna cosa absent, la qual representa,
pero sense que hi hagi relacid causal entre el simbol
i allo que significa. Hi ha, doncs, una relacié con-
vencional. El simbolisme dels colors s’estén a camps
molt diferents, des de la literatura, el folklore i la moda
fins a l’etnografia. Les religions i les civilitzacions,
des de ’art tantric fins als indis americans, han fet
un us molt intencionat del color. En un altre camp
ben diferent: els colors dels equips esportius, obeei-
xen un simbolisme, és a dir, pretenen contenir un «mis-
satge» concret.

Per tal d’explicitar la codificacio simbolica dels
colors, prendrem I’exemple de la liturgia; hom pot
apreciar-hi tant la variable psicoldgica com la con-
vencional.

El Blanc representa aqui la puresa i la llum; ex-
pressa I’alegria i la innocéncia, el triomf, la gloria i
la immortalitat. Hom ’empra a les festes del Senyor,
de la Verge, dels sants angels i dels confessors i a les
cerimOnies nupcials.

El Roig simbolitza el foc, la sang i ’amor divi.
Es utilitzat per les festes de I’Esperit Sant, il-lumi-
nant la flama de I’amor divi, i per les festes dels Mar-
tirs, per la Passié i la Pentecosta.

El Verd significa I’esperanga, els béns que han de
venir, el desig de la vida eterna. Es el color propi de
I’any eclesiastic 1 de gran nombre de festes, i també

de certs diumenges abans del dia de la Pentecosta.

El Violeta és el simbol de la peniténcia. S’utilit-
za per PAdvent, a la Quaresma, a les Vigilies i als Qua-
tre Temps, Septuagésima i Pregaries.

El Negre representa el dol i és reservat a les mis-
ses de difunts i al Divendres Sant.

A més d’aquests cinc colors liturgics, també s’usen
el Groc, per Sant Josep, i el Blau, color del cel, a les
festes dels angels (Déribéré, 1968).

Aquest exemple posa de manifest I’enllag simbo-
lic, és a dir, codificat, que vincula certs colors psico-
logics a uns significats determinats. Si ara canviem
de context i passem a considerar 1’as que fa dels co-
lors P’església anglicana, constatarem que els matei-
x0s colors signifiques coses diferents de les anteriors.

Vermell: caritat, martirs de la Fe. Verd: contem-
placié, baptisme. Blau: esperanca, amor de les obres
divines, sinceritat, pietat, pau, consciéncia, prudén-
cia cristiana, amor a la bellesa. Groc: els confessors.
Porpra: dignitat de la justicia. Or: gloria, poténcia.
Gris: tribulacions.

Els colors simbolics s’utilitzen també a la publi-
citat, en el disseny d’embalatges i d’identitat corpo-
rativa, €s a dir, en el terreny concret de la funcionali-
tat comercial. Seguint els principis psicologics, el
vermell Coca-Cola vol expressar la vitalitat i ’empen-
ta, 'euforia i ’exaltacio («la chispa de la viday» és un
eslogan prou conegut); el groc Kodak significa la llum,
base de la fotografia; el blau Ciba-Geigy evoca la hi-
giene i la precisié del laboratori; el taronja Buta sig-
nifica energia.

Aquestes observacions relatives a una simbolica
ja funcionalitzada, ens aproximen a la tercera dimen-
si6 del color: el color «esquematic» —on veurem que
la variable «emblematica» és de fet un simbolisme
cromatic funcionalitzat.

3, EL COLOR ESQUEMATIC, MON DELS CODIS I DE
LARBITRARI

Si esquematitzar és simplificar la multiplicitat de
trets i de matisos d’un subjecte fins a obtenir-ne una
sintesi, admetrem que el color es pot extreure del seu
context, per exemple iconic o denotatiu —amb les se-
ves mitges tintes, valors, clarobscurs, reflexos, textu-
res, etc.—, és a dir, se’n pot fer una abstraccio i portar-
lo a I’estat «pur». Aixo vol dir deixar de considerar
el color en la seva qualitat fisica —/fum acolorida—
i transformar-lo en qualitat quimica —materia
cromatica—

El color esdevé aleshores una propietat autono-
ma, una matéria utilitzable per als objectes de dis-
seny i els missatges grafics. El color esquematic és,
doncs, matéria manejable, combinable infinitament
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amb tots els tons i matisos, perd sempre color pla,
perque s’estén sobre la bidimensionalitat del suport
grafic (el full de paper), o la superficie dels objectes
tridimensionals del disseny industrial.

El color esquematic, en el sentit funcional del seu
us en el Disseny, prové de I’heraldica, a I’época de
les armadures, en qué el color «distintiu» dels escuts
permetia identificar els cavallers entre la multitud.
L’heraldica assoli una gran expansié durant I’Edat
Mitjana, amb els escuts i els blasons, quan foren es-
tablerts els cinc colors principals o «esmalts» i altres
colors dits «de figuracio»: el blau cobalt pur, el roig
viu, el verd, el porpra i el negre, més d’altres que com-
pletaven els anteriors: eren I’or i el plata, generalment
els colors del propi metall (encara que a vegades el
plata era substituit pel blanc), el taronja i el marro.

El simbolisme del Blau era la lleialtat, la justi-
cia, la fidelitat, la joia, la bona reputacié i la noble-
sa. El Roig significava amor, audacia, valor, corat-
ge, colera, crueltat. El Verd era I’honor, la cortesia,
el civisme, I’esperanga, el vigor i la joia. El Porpra
representava la fe, la devocid, la temperancia i la cas-
tedat. El Negre era el dol, I’afliccid, la constancia en
la tristesa, la saviesa i la prudéncia. El Daurat signi-
ficava la saviesa, ’'amor, la fe, les virtuts cristianes
i la constancia. PArgent o el Blanc simbolitzaven la
prudencia, la innocencia, la veritat, ’esperanga i la
felicitat. El Taronja era la inestabilitat, la dissimula-
cio i la hipocresia. El Marr¢ era el simbol de la peni-
téncia, la pena, la traicié i la humilitat.

Els colors de les nacions, els escuts i les banderes
tenen també uns origens que es perden en el temps
i segueixen la mateixa logica del color pur, pla i sa-
turat. Els senyals de trafic es basen igualment en el
principi del color esquematic.

3.1, EL COLOR EMBLEMATIC

Sabem que un emblema és una figura amb el seu
color, que ha estat codificada per al seu us social; ’'em-
blema es molt estés i aixi s’incorpora a la cultura quo-
tidiana juntament amb el seu repertori de signes uti-
litaris. Els colors emblematics conserven els significats
per mitja de la tradicio.

Els cinc colors dels anells olimpics son emblema-
tics, igual com la Creu Roja, les banderes nacionals
i els colors institucionalitzats dels uniformes, per mitja
dels quals identifiquem la guardia anglesa, els «ma-
rines» americans, els policies britanics, els «carabi-
nieri», etc. Si abans hem reconegut un simbolisme
«psicologic» en els exemples de 1’as religios del co-
lor, ara podem recongixer un simbolisme practic, uti-
litari, creat sota |’esperit corporativista per tal d’aju-
dar a identificar i memoritzar, a través de ’emblema

cromatic, les organitzacions, els serveis publics i les
institucions de I’entorn social.

El grafista sovint fa us dels colors emblematics,
per exemple, quan utilitza (o imita) una fotografia an-
tiga amb la seva tonalitat sépia, envellida pel temps,
0 quan incorpora elements cromatics que son indi-
cadors d’una nacionalitat concreta a un anunci o a
un embalatge (per exemple, als paquets de productes
italians: pizzes, pastes, etc.), per tal de posar de ma-
nifest la procedencia del producte o de la marca. Al-
guns colors codificats han esdevingut emblematics
perqué han estat institucionalitzats: tal és el cas de
l«etiqueta negra», que designa una qualitat especial
en certs productes de consum, o el color verd, que,
incorporat a un paquet de tabac, significa «mento-
lat». Els colors de camuflatge militar aplicats a la in-
dumentaria corrent i als objectes d’us dels anys se-
tanta, son un altre exemple d’una incorporacio
emblematica portada al camp arbitrari de la moda.

3.2. EL COLOR SENYALETIC

Ja hem vist que quan el color s’utilitza en la seva
maxima saturacié o puresa, sense matisos ni grada-
cions —el color esquematic—, aquest esdevé super-
ficie. Ja no és al servei de la fidelitat iconica
—reproduir les coses «tal com les veiem»—, amb la
complicitat d’una finissima trama tipografica, que és
practicament invisible; ni tampoc és al servei d’una
iconicitat exaltada o fantastica; ni exerceix la sensua-
litzacié de la imatge fotografica —fotorealisme— amb
el concurs del detall microscopic; ni actua en el ma-
teix registre perceptiu de la psicologia i la simbolica
del color.

Ara, la variable senyalética extreu del color tota
la seva potencia esquematica, tota la seva pregnan-
cia®, per tal de convertir-se en la base del repertori
de signes d’un codi fortament sensitiu. Aquesta va-
riable cromatica s’aplica exactament per a «senyalit-
zar» no solament ’entorn o els espais d’accio dels
individus, siné també el missatge grafic, amb 1’ob-
jectin de portar ’atencid visual a uns determinats
punts-clau que obeeixen una estratégia precisa del dis-
senyador. Podem pensar també en una mena de «ba-
litzacid» de la pagina impresa o de ’anunci, per on
la mirada viatjara tot fent les escales, les parades i
les fixacions que han estat imposades pel grafista en
el joc complex i fascinant que s’estableix en aquest
«dialeg» entre el fabricant del missatge i el seu desti-
natari (Costa, 1987).

El color senyalétic, 1 aquesta intencio seva de con-
duir la mirada establint una «puntuacié», tan aviat
s’aplica a ’espai d’accié dels individus, com als ob-
jectes, la indumentaria i els seus complements, de la
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Amb tot, pero, la sensacid i la percepcié huma-
nes son un fenomen unitari d’integracid. Aixo vol dir
que la classificacio funcional del color que he fet aqui
per a I’us de dissenyadors, visualistes i estudiosos, és
de fet una disseccio segons diferents nivells de la in-
tencionalitat expressiva en ’univers de la comunica-
cig visual. En ser unitaria la sensacio i la percepcid,
es produeix una reaccio feblement discriminatoria per
’ull —una feblesa que també ho és sovint per la rad—.
Es per aixd que la psicologia i la simbolica del color
es troben sempre presents —en intensitats variables—
a qualsevol missatge acolorit. I, també, en el camp
de consciéncia dels individus, que en son els destina-
taris.

Pel fet que I’home és un €sser psicoldgic que reac-
ciona als estimuls cromatics, tal com hem vist aqui,
i també per tal com el color és usat al llarg del temps
en cada moment —de la magia a la religio i de ’ob-
jecte a ’art i al consumisme— el Color esdevé un ele-
ment misterios, un fenomen circular caracteristic que
és present en el cercle cromatic. Com a tal, ens con-
dueix al mite de I’etern retorn. Que és el propi de la
magia.

Referéncies

1. Hiperrealista: que vol ser més real que el mateix real.

2. Segons escriu Luc Janiszewski: «la fascinacion ha
sido definida por J. Costa y A. Moles como /a captura que
la imagen efectia del ojo del espectador. Una imagen que
me fascina es una imagen de la que no puedo apartar la
mirada; una imagen que no solo se impone al ojo (preg-
nancia de la forma), sino que retiene la mirada. Y la fasci-
nacién podria medirse en un laboratorio tomando image-
nes de pregnancia comparable y examinando durante
cuanto tiempo la mirada es incapaz de apartarse de ellas».
Grafismo Funcional (Op. cit.).

3. Goethe publica el 1805 la Teoria dels colors, i el 1810,
Materials per a la historia de la teoria dels colors. El 1820
hi afegi un tractat sobre els colors entoptics.

4. Recordem que la pregnancia, un terme que prové
de la «Gestaltheorie» o teoria estructural de la Forma, es
defineix com «la mesura de la for¢a amb la qual una imatge
s’imposa al nostre esperit». Si hi ha una pregnancia de la
Forma, també n’hi ha, obviament, del Color.
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