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Parfar de tursme, significa tot
J'una posar-se al dia en maténia
de lieure o simplement cstar al
s en questions de tipus econg-
mic. Hom es pot sentir sausfet
amb aquesta refiead s no va
més enlli de criteris generalitza-
dors, perd si es vol aprofundir en
la incidéncia social i cultural que
pot tenir el turisme com a activi-
tar emergent, hem d'anatitzar-lo
des dialtres prismes o 9 mes na
ser constients de lexisténcia
daltres vies dlinterpretacic.

Bl turisme sorgit del progreés
pspectacuiar que hi ha hagut en
el mdn de les comunicacions al
llarg dlaquest segle que deixem
enrere, €5 avui per avui un feno-
men que té la facultat de posar
gn mowviment grans rmasses de
personas, de totes les edats 1 de
totes procedéncics geografiques
is0cials, a la recerca de noves ex-
perdngics | de realitats diferents
a bas inherents & fa rutmaria vida
yuotidiana.

Intuim les fortes connota-
cions de caire ideolégic, sociold-
gic i filosofic que genera en 1a so-
cietat el la implantacié d'agquest
sistema merament vingulat  al
camp de la macroeconomia en el
seu origen | amb una projecad fi-
nalista ¢e desenvolupament lo-
cal. En efecte, la promoaid turist-
i requereix un urbanisme 1 unes
infreastructures  evolutves  que,
sens dubrte, afaigonen Ventorn fi-
sic. Lexisténcia de servers ade-
quats a la nova demanda provo-
ca un comportament individual i
de grup canviant. | de la ma d'a-
quest procds ballen els temes
identitans, tan de moda, avu par
avui,

A les portes del segle XX ens
preccupa l'ecologsme. el desen-
volupament | les cconomies, la
intepracid 1 el reconegixemant
d'aitres cultures, l'aprenentatge |

expansié de nous valors, ete, En
aquest mar de dubtes al qual es-
tem sotmesos, dincongrugncies i
d'é&xts menors, el turisme es pot
considerar com un mitjd inter-
vencionista que comporta leter-
canvi, el respacte i la sohdaritat
enitre les societats emissores i les
receptores de producte turistic.
Es important, doncs, veure
aguesta faceta positiva del Luris-
me i ser conscients del que su-
posa fa seva implantacié pel que
fa a .nfraestructures 1 recursos
humans.

Sensibles a aquesta realitat,
I'Associacid d'Amics dels Museus
de Catalunya amb Fimpuls det
seu secretan general senyor
Fausto Serra de Dalmases, ['abnil
de 1998, va organitzar el semina-
ri Patrimoni | Turisme, gencradors
de noves professions que, com bé
diu el titol, pretenia informar les
noves generacions de les immen-
ses possibilitats creatwes | pro-
fessionals que existeixen en el
carmp del turisme interrelacionat
amb & patnmoni.  Professions,
moltes vegades, poc reconegu-
des i visiblement sense legiimar,
sorgdes de les mecessitats gue
genera la nova demanda relacio-
nada amb el mén del viatge:
guies acompanyants ditineraris i
d'exposicions, documentalistes,
técnics en marqueting, carto-
grafs, professionals de la wnatge,
comunicadors, etc,

Ef fet de concebre la difusio
del patrimoni sense comptar
amb la seva insercid en xarxes
turistiques €s rnanllevar rendibili-
a1 a les seves potenoahtats i,a la
vegada, €s mantenir la sacralitza-
Ci6 de tot alld que ddna forma a
les cultures, Bl turisme. des dels
seus imis, ha evolucionat, sens
dubte, de la ma del patrimon. En
aquest caminar b ha hagut épo-
ques de descoberta del patrimo-

n: natural  dimplantacié del con-
cepte de bé cultural 1 artistic. A
través de Yexcursionisme o del
tipic sojorn vora la mar sha pres
contacle amb  platges, munta-
nyes, pobles, ermites i racons ing-
dits——. sha fet palés el topic del
que és "monumental" i s'han pri-
mat les visites a catedrals, palaus
preeminents, col-leccions dart
simbols referents a la histéna ins-
titucional de les nacions. Avu, €l
turisme ha popularitzat el patri-
mon:; la gent es desplaca per
anar a conéixer entorns amb tots
els seus components monurmen-
tals 1 estélics perd també amb la
possibilitat de descobrir la vida
quotidiana que, poc a poc hi va
tenint &l seu lloc, La gastronorma,
el folklore, els costumns, ¢ls saber
fer, les artesanies, etc. csdevenen
parametres del tunsme impor-
tants; de manera gracual | sense
adonar-se’n el puabiic es va fami-
aritzant amb totes les tipologies
de patrimoni, moble | immaoble.
El seminari estava estructurat
a lentorn de set confereéncies
que englobaven concepies gene-
rals com la universgiitzocié de les
comunicacions, la generalitzaad de
F'ort de vigtjor i la demoacrattzoad
en la interpretacio 1 valoracio det
potrimorn presentats en ¢l sey
vessant evolutiy, i tambe concep-
tes més especifics lligats a 1a refa-
£ié real que avui s'estableix entre
les dues disciphnes. D'aquesta
manera, especialistes en ciéncies
socials 1 econormistes,  proce-
dents del mon de la cultura 1 del
turisme, professors d'universitat |
professionals institucionals i Ribe-
rals, etc. ens serviren un plat ex-
quisit de temes com poden ser
els usos turistics del patrimoni, ls
museus com a centres dinterds tu-
ristic, el turisme cultural | turisre |
batrimoni entesos com o factors
de desenvolupament focal, etc.
Acornparyaren aquestes xer-
rades, dotze comuricacions il lus-
tratives del trebail praciic que
s'esta realitzant des de diverscs
punts d'actuacié: fundacions pri-
vades, governs autonomics, dipu-
tacions prowincals, ajurtaments,
oficines d'informacid, etc. 1 en di-
ferents ambits tematics: castedls,
col-leccions monografiques, itine-
rans, parcs naturals, ecomuseus.

museus nacionais. etc. Els com-
ponents d'aquest mend feren
testimoniatge de llurs activitats
punteres plenes dinquietuds, de
creativitat | de dinamisme rela-
conades amb Ja conservacid, la
documenlacié i la difusid del pa-
trimoni, tot fent esment a la cla-
ra expansio de la xarxa turistica,
a la implicacié de la societat awil
en los tasques de consienciacio |
a la responsabikitat de les admi-
mistracions en la implantacié 1 la
coordinacid dels criteris dinter-
venaid,

Després de dues jornades
dintensissim treball, ponents 1
pubiic assistent arribaren a un
paquet de conclusions amb la
wdea davancar un xic més en
aquest camp d'nterrelacid  del
turisme 1 del patrirnoni. Sobre la
taula quedaren temes de debat
tan importants com la previsid
de la sostenihilitat dels plans J'oc-
twocio per tal de frenmar el carac-
ter depredador del turisme | la
consideracié d'una normativa so-
bre gportacions econdmiques per
part del turisme en la preserva-
¢its del patrimoni i en la creaad
de llacs de treball L'elaboracid
de productes turisticoculturals inte-
grats, capagos daglutinar mit-
jangant llur oferta misda un pa-
blic més estés 1 la consideracid
de les companyes de comunicacic
i imatge per aconseguir la rendi-
bilitat dels projectes, es mamfes-
taren com dos factors avu inglu-
dibles. Posar de relleu {'espert
dets Hlocs i els temes idenlitarss en
la recerca d'un nou llenguatge
cultural, patrimonial | turistic va
quedar palés amb fa intervencio
de la senyora A.Viel de Parc Ca-
nadi 1 canalitzar Vefecte explosiu
d'aquest augmenl impressionant
de les comunicacions en f'obertu-
to de fronteres culturals semblava
un repte dificil perd potent. Par-
lar de versatiinat en la interpreta-
ad del patrimom | oen oferta cul-
twral a les portes del scgle xx
ens apunta una nova etapa, sens
dubte, ben diferent de la wiscuda
al final del segle antenior. Aques-
tes i d'altres rellexions que apor-
tarem tots plegats les debatrem
en el proper seminan que previ-
siblernent tindra lloc la primavera
de 1999,
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