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P artir del coneepte pen£eria pot resultar 
' un camí mni i engmyós ja que no es 

tracta ben bé d'un tenne globalitzador sinó 
que obeeix més aviat a un plantejammt este- 
tic i sovint excloent inventat pel mateix cen- 
tralisme per etiquetar un se@ de temes que 
s'escapen al control general. En aquest sentit 
crec més en una idea de proximitat entre els 
centres de producció i els elements creatius, 
la qual cosa pemet, en l'aspecte positiu, un 
contaetemésgranenüeambd6siunaproxi- 
mitat M c a ,  estetica i territorial que sempre 
benefiqia el resultat final, i en l'aspecte 
negatiu el fet de crear unes bosses que, per 
l'hermetisme i la concentració dels gaúis 

mitjm de camuaicaciió, fm que sigui molt 
complicat donar a co&xer tot allo que no es 
mou dins I'univers mediatic. 
Si te& en compte que la @ht e d i t d  
és igual en qualsevol lloc i que el nivel1 
d'edició no desmereíx en absolut (com 
s'havia volgut fer creme duÚant anys), l'eix 

del problema rau en el camí que cal seguir 
per td d'anibar a donar a coneixer els llibres 
que s'editen, ja que el circuii comercial, dis- 
tribuidores, llibreries i públic, s'aboquen i 
concentren esforgos i neguits en aquells 
temes que porten un fort aparell publicitati 
al darrere, un fet greu que, sumat a l'alta 
mtació existent a les Ilibreries, fa que les 
editorials sense un gran potencial econdmic 
de base tinguin complicat arribar a grans 
segments de mercat. Aquí es podria intro- 
duir el concepte de mida en lloc del de 
penfia, ja que a h i  dia resUi,ta rnés impor- 
tant el fet de comptar amb un COW monetati 
i/o medihtic que no pas en una ubicació 
territorial determinada, per tant la idea de 
penfria s'haurii d'argumentar més en fun- 
ció d'aspectes d'economia i de volum edito- 
rial que no pas en la simple qüestió d'ubica- 
ció en un mapa. En qualsevol cas, la solució 
al problema és foqa complexa, ja que no hi 
ha solucions miraculoses i és difícil trencar 

aqbest peix que es mossega la cua. Potser la 
més ldgica seria que les editorials aconse- 
guissin un canal de penetració en els mercats 
potencials dels seus llibres que els aportés la 
garantia d'exhaurir les tirades (sovint foqa 
ajustades a cada llibre) i, per tant, una sub- 
sistencia sense ensurts ni dependencies, perd 
aix6 també és complicat sense tenir l'accés 
una distribució adaptada a les necessitats 
concretes, sense un gniix de llibreteys sensi- 
bilitzats amb les especificitats concretes del 
producte i sense un públic'informat, la qual 
cosa porta aparellada la complicitat o, la 
col-laboració dels grans mitjans informatius, 
un factor que s'escapa del tot de l'abast de 
les petites i miíjanes empreses editorials i 
que s'hauria de moure per canals polítics 
que cerquessin de veritat l'equilibri temto- 
rial red del país en aspectes tan claus i que 
només es tenen en compte en campanyes 
electorals com la cultura i totesles seves 
vatiants. 
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