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La ciutat com a
espai comercial

Jo penso que l'urbanisme comer-
cial va néixer el mateix dia en que les
places de les ciutats medievals van
ser utilitzades per fer-hi els mercats,
és a dir, el dia en que es convertiren
en el centre de la major part de
l'intercanvi econdmic de la societat
de I'¢poca.

D’aleshores eng¢a ha plogut molt i
han estat diversos els espais utilitzats
per dur a terme aquesta activitat
econdmica bisica. Les activitats pro-
ductives i I'evoluci6 demografica han
estat dues de les causes que han
canviat moltes fesomies urbanes; les
expansions s’han dut a terme en cada
lloc d’'una manera diferent, servant,
aix0 si, alguns trets comuns, un d'ells
és probablement que l'activitat co-
mercial sedentaria s’ha anat desenvo-

- lupant al centre historic; per aix0, la

majoria de ciutats de totes les mides
concentren els seus establiments en
una part molt determinada del seu
territori convivencial. =

El pitjor enemic que han tingut
aquests centres histdrico-comercials
ha eéstat la mecanitzaci6 del transport
i particularment, I'aparici6 i prolifera-
ci6 dels automobils.

Fa una vintena d’anys, les grans
ciutats americanes primer i les euro-
pees després, van descobrir els in-
convenients de crear els grans cen-
tres massius de venda que I'augment
de la demanda feia indispensables,
als rovells de I'ou de les grans urbs,
amb edificis degradats, carrers estrets
i amb seriosos problemes per fer-hi
circular i aparcar els cotxes, que
inundaven els espais urbans per tot
arreu.

Hi hagué un desplagament real,
important qualitativament pel volum
de negoci, de l'interior de les ciutats
cap als defores; aquests grans espais
tenien una munidé d'avantatges: con-
centracio de productes en un sol lloc
de venda, facilitat d’accés i d’aparca-
ment per als vehicles i possibilitat
d’obtenir millors preus pels compra-

dors com a consequéncia de I'abara-
timent de costos i la venda massiva.

La crisi que va esclatar com a
contrapartida al comerg tradicional,
féu anar en orri els comergos amb
més tradicio i va situar en un cul-de-
sac els establiments familiars que no
havien pogut resistir econdmicament
la competéncia ferotge iil-legal de les
grans superficies, o bé que no havien
tingut la capacitat d'imaginacié per
buscar sortides viables.

No ens pertoca analitzar les causes
econdmiques de la crisi del sector
comercial tradicional, perd si que
podem apuntar les concomitancies
que hi ha hagut entre la falta de
disposici6 del teixit urba per a aques-
ta activitat -i per a d’altres- i la crisi
que paral-lelament patia aquest sec-
tor de la producci6é econdmica.

El cas de Reus és un bon exemple
d’aquesta crisi i de les dificultats per
trobar-ne una sortida; 1a seva situacio
de ciutat cruilla i la importancia de les
seves comunicacions li han conferit
historicament un caire de capitalitat
intercomarcal pel que fa al'intercanvi
de productes essencialment agraris.
El mercat de la capital del Baix Camp
va comportar el desenvolupament
d’'un poderds sector de comerg al
detall, i el d’altres serveis comple-
mentaris; la professionalitat dels seus
establiments i l'esfor¢ continuat per
millorar-la van constituir un patrimo-
ni que es va anar traspassant de gene-
racio en generacio.

Les transformacions experimenta-
des en la pell de la ciutat, els canvis
en la demografia i en els habits de
consum dels habitants, enun periode
clau de la historia més recent, van
agafar a contrapeu aquest dindmic
sector de l'activitat econdmica.

La falta de perspectiva historica
dels canvis que ja s’havien produit en
altres indrets i la creenga que mai no
arribarien a Reus, va alentir les solu-
cions.

De bell antuvi, .per exemple, es

pensava que la circulaci6 i els vehi-
cles no serien mai inconvenientique,
si fos possible, el millor seria que el
client pogués arribar amb el cotxe
dins la botiga. Ninga no volia adonar-
se que els carrers continuaven sent
estrets com sempre, que les voreres
eren tan esquifides que no deixaven
ni deturar-se davant els aparadors i
que no hi havia lloc per deixar-hi els
vehicles.

Una ciutat tan avang¢ada comer-
cialment va ignorar durant molts anys
les illes de vianants i la necessitat de
convertir el medi comercial en un
espai urbanisticament atractiu, és a
dir, que no n’hi havia prou que cadas-
cd arrangés el seu aparador, que la
sortida no erd individual, sind
col-lectiva. '

La realitat és que Reus porta un
seribs retard en la transformacié del
centre historic en centre de serveis, la
qual cosa equival a dir centre comer-
cial: 'establiment d’illes de vianants
és recent i encara incompleta, la
regulaci6 de la circulacié i de I'apar-
cament és també nova i insuficient i
falten encara molts parquings i un
disseny de la circulacidé basat en les
noves tecnologies i la informatitza-
cio.

Una ciutat comercial és, sobretot,
una ciutat imaginativa i fonamentada
en una solida tradicid i professionali-
tat -d’aix0d sembla que en tenim- perd
amb voluntat d’avangar-se a les
demandes socials, bo i competint
directament amb altres urbs oamb les
grans superficies, que disposen d’ele-
ments atractius per obtenir el favor
dels ciutadans-compradors propis i
foranis.

Aquest és un repte generacional
que han d’assumir els hereus d’a-
quells que un dia van donar nom de
gran centre comercial a la ciutat de
Reus.
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