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Resum

En els darrers vint-i-cinc anys la televisié ha evolucionat a
una velocitat tal que les categories per entendre-la han que-
dat, en part, desfasades. Aquest desfasament no és només
una qliestié de temps, siné també d’espai. Aquest text pretén
analitzar aquesta ultima dimensié per intentar descriure el
lloc en que conviuen tant les figures de la televisié que legi-
timen l'omnipreséncia del mercat com els nous actors i les
noves dinamiques d’emancipacid social i apoderament ciuta-
da. Larticle planteja, a partir del context de I’escenari llatino-
america, una reflexié sobre la nova complexitat que les expe-
riéncies de la televisié local posen en joc i que faciliten que
nous actors prenguin forma a través d’aquestes noves moda-
litats de comunicacié que connecten i redissenyen les ofertes
globals amb les demandes locals.

Paraules clau
Televisié local, ciutadania, mediacié, proximitat, globalitat,
televisié comunitaria.

Abstract

Over the last 25 years, television has evolved at such a speed
that the categories used to understand it have become partly
out of synch. This lack of synchronisation is not only a ques-
tion of time but also space. This article attempts to analyse
this last dimension to describe the place where both the figu-
res of television co-exist that legitimise the omnipresence of
the market as well as the new players and dynamics of social
emancipation and citizen empowerment. Based on the con-
text of the Latin American scenario, the article presents a
reflection on the new complexity brought into play by the
experiences of local television, which help new players to take
shape through these new types of communication that con-
nect and redesign what is offered globally with local demand.

Key words
Local television, citizenry, mediation, proximity, globality,
community television.

He de comencar aquest text explicant les raons de I'horitz6
reflexiu que vaig triar. | la primera n'és que des de fa almenys
vint-i-cinc anys la televisié s’ha mogut molt més de pressa que
les categories amb que intentem entendre-la, i el desfasament
en els darrers anys ha demostrat que és no només una qlies-
ti6 de temps, sind també d’espai. A aixd fan referéncia les
paraules amb qué I'anomenem —televisié nacional, local,
regional, de proximitat—, perd en molt pocs estudis aquesta
dimensi6 s'assumeix en tot el seu gruix desconcertant, aquest
que esta desubicant i resituant el sentit i el valor d’allo que
continuem anomenant televisié. Es aquesta dimensi6 la que
em proposo analitzar per rastrejar en els seus tragos més grui-
xuts el /loc des del qual pensem, tant les figures de televisié
que legitimen quotidianament I'omnipreséncia mediadora del
mercat i la perversio de la politica, com aquelles altres figures
en les quals s'albiren nous actors i dinamiques d’emancipacié
social i d'apoderament ciutada.

La segona rad és que en la meva relacié llarga i densa amb
Catalunya hi vaig trobar no només una investigacié capdavan-
tera sobre els processos i els mitjans de comunicacié regional
i local, sind una investigacié encoratjadora del disseny i la

implementacié de politiques publiques que regulin i promoguin
I'expansié dels mitjans comunitaris i ciutadans. De manera
que a les meves investigacions de les experieéncies llatinoame-
ricanes, els estudis de De Moragas, Prado, Gifreu o Guimera,
les pioneres televisions locals TV Cardedeu, TV Clot —de
Barcelona— i la Xarxa de Televisions Locals (XTVL) catalana
han estat un punt de referéncia analitic i politic estratégic. Es
també per aix0 que més que un text d’analisi d’experiéncies de
televisio local el que proposo aqui és una reflexi6 sobre la nova
complexitat que aquestes experiencies posen en joc, i ho faig,
obviament, a partir d'un altre context territorial que és el llati-
noamerica i la seva historia particular de batalles per la demo-
cratitzacié comunicativa.

1. El que és global no deriva del que és internacional,
sin6 d’una altra manera de ser al mén

En una conferéncia radiofonica del 1967 —perd que estranya-
ment no va deixar publicar fins poc abans que es moris, el
1984—, Michel Foucault va plantejar un desafiament radical
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al pensament occidental en afirmar que mentre el pensament
modern dels segles xviil i xix es va construir sobre la base de
categories de temps, ens trobavem a I'entrada d’una altra epo-
ca en qué l'espai havia comencat a prendre una rellevancia
perceptiva i politica estratégica. Diu textualment Foucault
(1999, 15-19): “la gran obsessio del s. xix és la historia, el
desenvolupament, la crisi, el cicle, I'acumulacié, la sobrecarre-
ga del passat, la sobrecarrega de morts i el refredament del
mon”, i afirma tot seguit: “potser I'epoca actual sigui més aviat
la de I'espai, la del simultani, la juxtaposicid, la del proper i el
llunya, la del peu a peu, la del dispers”; i reforca aquesta idea
tot afirmant que estem en un moment en qué “el mén s’expe-
rimenta menys com una gran vida que es desenvolupa en el
temps i més com una xarxa que uneix punts i entrecreua la
seva madeixa”. No pot resultar més significatiu I'entroncament
d’aquesta conceptualitzaci6 i d’aquesta terminologia [ja que no
parla d'allo que és real ni de la realitat segons la filosofia, sind
del mén] amb un pensament que tenia com a eix I'analisi de la
reorganitzacié de les condicions de I'existencia i de I'exercici
del poder. Foucault estava pensant el mén en termes d'espai
de poder molt abans que les ciéncies socials se'n prenguessin
de debod la categoria, i ens va prevenir que la rellevancia de
I'espai es constituira en una font inevitable de conflictes entre
“els descendents piadosos del temps i els habitants acérrims
de I'espai”.

A mitjan anys noranta, el geograf brasiler Milton Santos va
veure en els desafiaments que planteja la categoria moén a les
ciencies socials el punt de trencament per entendre alld que
emergeix amb la globalitzacio, atés que la nova significaci6 del
mon ja no es deriva de la que fins fa poc va ser una de les cate-
gories centrals de les ciéncies socials, la de I'Estat-nacié. | si la
globalitzacié no es deixa pensar com a mera extensié quantita-
tiva o qualitativa de la societat nacional no és perqué aquesta
categoria i aquesta societat no continuin tenint vigéncia —I'ex-
pansié i I'exasperacié dels nacionalismes de tot tipus ho testi-
fiqguen—, sind perque el coneixement acumulat sobre el que és
nacional respon a un paradigma que “ja no pot donar compte
ni historicament ni tedricament de tota la realitat en la qual
s'insereixen avui individus i classes, nacions i nacionalitats,
cultures i civilitzacions” (Santos 1996, 215). La resisténcia de
les ciéncies socials a acceptar que es tracta d'un objecte nou
és molt forta, i d’aqui la tendéncia a subsumir aquest objecte
als paradigmes classics de I'evolucionisme i de I'historicisme,
cosa que en permet focalitzar només aspectes parcials —eco-
nomics o tecnologics—, que semblarien continuar sent estudia-
bles i comprensibles des d'una continuitat sense traumes amb
la idea del que és nacional.

La connexié d’'aquest plantejament amb el sentit de la prime-
ra transformacié de fons al model inicial de la televisi6 ha estat
analitzada per Eliseo Veron en aquests termes: alldo que al text
d’Eco (1983) es denomina neotelevisié és un canvi, I'interpret
del qual no apareix anomenat en aquest text, quan el que és
decisiu d’entendre és precisament qué és el que debo canvia,
a la qual cosa Veron respon: “el context sociointitucional extra-

televisiu [...] és la localitzacié nacional de la televisié de mas-
ses. Aquesta és la ra6 per la qual tant sota el regim de mono-
poli de I'Estat a Europa, com sota el régim de propietat priva-
da caracteristic de les Ameériques, el rol de la televisié va ser
essencialment el mateix” (Veron 2009, 233 i 237). | aquest rol
va ser basicament pedagogic, ja que el contracte comunicatiu
s’establia entre la naci6 i els ciutadans-televidents mitjancant
una “graella de programacio estructurant” no només de la tem-
poralitat de la jornada i de la setmana, sin6 de la seva forma-
ci6 quant a ciutadania-d’una-naci6. Molt abans, Daniel Bell
(1969, 1977) ja havia assenyalat el paper estructurant dels
mitjans massius en la formacié de la nacié nord-americana i la
crisi visible d’aquesta funcié des del final dels anys seixanta. El
que anomena aleshores neotelevisié és I'esbo¢ de I'intérpret
nacié mitjangant un procés d'institucionalitzacié del mitja ma-
teix, de la televisio, que esdevé aixi font d'un nou tipus de con-
tracte comunicatiu en ruptura cada dia més clara amb el camp
politic que donava forma al model anterior: ara el contracte
comunicatiu es fa entre el mitja/institucio televisié i les seves
audiencies, contracte que molt aviat es formalitzara mitjancant
el contracte de pagament per serveis, primer via antenes para-
boliques i després via subscripcié a la televisié per cable.

El model de televisio-de-masses, que desapareix des dels vui-
tanta, és la reencarnacié del model comunicatiu instaurat pel
cinema-nacional, al qual Carlos Monsivais (1976, 434) havia
caracteritzat aixi: el cinema connecta Mexic amb la fam de les
masses urbanes per fer-se socialment i nacionalment visibles,
ja que “al cinema hi van les majories, no a divertir-se, sind a
aprendre a ser mexicans, no van a somiar sin6 a veure-s’hi i a
representar-se un pais a la seva imatge”. Per aquest motiu,
més enlla del contingut reaccionari de molts films i dels esque-
matismes de forma, aquest cinema va legitimar gestos, rostres,
veus, maneres de parlar i de caminar fins aleshores descone-
guts socialment i culturalment, i aixd en un moviment de reco-
neixement que va resultar vital per a unes masses urbanes que,
mitjangant aquest moviment, van esmorteir I'impacte dels xocs
culturals que les constituien en tals. | sobre la ruptura introdui-
da per la televisid, jo vaig escriure glossant Benjamin (1982):
“Mentre el cinema catalitzava I'experiéncia de la multitud al
carrer, doncs era en multitud que els ciutadans exercien el seu
dret a la ciutat, el que ara catalitza la televisié és, per contra,
I'experiencia domestica i domesticada: és des de la casa i mit-
jancant la televisid que la gent exerceix ara quotidianament la
seva connexié amb la ciutat. Mentre entre el poble que es pre-
nia el carrer i el public que anava al cinema la relacié era tran-
sitiva i conservava el caracter col-lectiu de I'experiencia, dels
publics de cinema a les audiencies de televisié el desplaga-
ment assenyala una transformacié profunda: la pluralitat social
sotmesa a la logica de la desagregacié fa de la diferéncia una
mera estratégia del rating; i impossible de ser representada a
la politica, la fragmentacié de la ciutadania és presa a carrec
pel mercat. Es d’aquest canvi que la televisid és la principal
mediacié” (Martin-Barbero 1987,181).

Ara podem reprendre la reflexié de Foucault, ja que una capa-
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citat extraordinaria d’anticipacié el duu a resituar la seva refle-
xi6 mitjangant el pas de la utopia a alldo que ell va denominar
heterotopies. El pas esta, en primer lloc, entre el singular i el
plural i sobretot en el pas d’un projecte de societat “sense lloc”
a uns altres que son localitzables, tenen lloc, perd “les localit-
zacions del qual sén al mateix representades, contestades i
invertides”. Per ajudar a entendre’l recorre al tipus de localit-
zaci6 que fa el mirall: aguest lloc on em veig pero no hi séc,
que no obstant aixo és un espai realment existent pero del qual
he de ser fora per poder veure-m'hi. La clau de la heterotopia
és la “d’aquest espai que torna absolutament real aquest lloc
que ocupo mentre m’hi miro, vinculat amb tot I'espai que I'en-
volta, i al seu torn absolutament irreal, ja que per percebre’l ha
de passar pel punt virtual que esta alla” (Foucault 1999, 19).
Les heterotopies son aleshores /locs-altres, aquells que fan
possible glestionar el lloc on som en mostrar-nos on no som.
Les heterotopies son el lloc de tensié entre els territoris i els
contraespais. Si el territori és el lloc marcat pel temps del néi-
xer, del créixer i dels rituals que demarquen els ancoratges i els
transits, els contraespais sén aquells llocs, la relaci6 dels quals
amb el temps és precisament interrompre’l, transformar-lo o
invertir-lo, com el de la festa, de I'amagatall dels infants, del
jardi, del cementiri, del prostibul. Llocs denunciats socialment
perqué enuncien de maneres molt diverses glestionaments i
contraexemples al discérrer normal de la vida social.

En bona mesura, la posttelevisié o la hipertelevisié no té
només a veure amb el que fan o deixen de fer el mercat i
I'Estat, sind també amb “el seu lloc” en aquesta triple espacia-
litat: de les xarxes, dels territoris i de les heterotopies, és a dir,
les deslocalitzacions, els ancoratges i les reubicacions. Alhora
i de tal forma que qualsevol dualisme, com els que continuen
oposant tenagment espai/territori o global/local, queda des-
col-locat tant per la realitat economica com per la vida cultu-
ral. Per aquest motiu, I'analisi mateixa de la televisié necessi-
ta un nou llenguatge, com ara el que utilitza Imbert (2008, 80
i 85) al seu Ultim llibre, en qué introdueix alhora la idea de
“transgenere” o de “llocs porosos”. Des del seu Hermes |/
(1984) i Atlas (1994) fins a Hominescence (2001), Michel
Serres ha estat I'estudiés de la comunicacié que més ha aju-
dat a renovar el llenguatge categorial i el primer a localitzar i
espacialitzar aquests estudis parlant precisament de com la
membrana o els porus no son ni I'exterior ni I'interior, sind I'es-
pai-del-mig, aquest que és no lineal, ja que és el de la circu-
lacié que, com I'intercanviador viari, m’exigeix sortir a I'esque-
rra per poder agafar el carril de la dreta perqué no puc anar
directament a la dreta si no és fent marrada. Es el llenguatge
que va ressonar politicament en aquesta altra paradoxa a la
qual ens va obrir i ens va enfrontar el feminisme amb el seu
“el que és personal és politic”, amb que les dones van fer visi-
ble un trencament decisiu: el de la incapacitat de la politica tal
com s'exerceix avui dia per intervenir entre I'espai de les situa-
cions i les practiques que conformen la trama de les identitats
i de les estructures que regeixen el que és macrosocial.

2. El que és local: entre la levitat de I'espai i I'espessor
del lloc

Potser una de les gliestions més radicals que planteja la socie-
tat-xarxa sigui la de les identitats a I'hora d’evidenciar I'esquin-
cada profunda entre el moén de la rad economica, basada en els
fluxos lleugers de les finances, la tecnologia, la informacio6 i el
poder, davant el mon espes i pesat de les identitats arrelades
als territoris i a les tradicions. Conscient d’aquesta esquincada,
Manuel Castells va dedicar el segon volum de la seva obra Lera
de la informacié al poder de la identitat, on es pot llegir: “[...].
Pero hi ha alguna cosa més, compartida per homes, dones i
nens. Una por profundament arrelada del que és desconegut,
que es torna més aterridor quan té a veure amb la quotidiani-
tat de la vida personal. [...] . [Estan] aterrits per la solitud i la
incertesa en una societat individualista i ferogment competitiva
[...]" (Castells 1998, 49). Aqui trobem les coordenades d'un
fonamentalisme que esta fet alhora de resistencies enfurisma-
des i de cerques de sentit enceses. Resisténcies al procés d'a-
tomitzacié social, a la intangibilitat d'uns fluxos que en la seva
interconnexié difuminen els limits de pertinenca i tornen ines-
tables els contextos espacials i temporals del treball i de la
vida. La societat xarxa no és aleshores un pur fenomen de con-
nexions tecnologiques, sind la disjuncio sistemica del que és
global i del que és local mitjancant la fractura dels seus marcs
temporals d’experiéncia i de poder: davant I'elit que habita I'es-
pai atemporal de les xarxes i els fluxos globals, les majories als
nostres paisos viuen encara |'espai/temps local de les seves
cultures i, davant la logica del poder global, es refugien en la
logica del poder comunal. Es per aixd que la politica s'ha que-
dat sense llenguatge, perque del que havia de parlar ni en sap
ni pot, per aquest motiu no li quedi altra sortida que transves-
tir-se del llenguatge de les enquestes i de la publicitat.

D’altra banda, David Harvey (1989) situa al comengament
dels anys setanta els canvis de fons en el sentit de I'espaciali-
tat, lligats a les noves condicions del capitalisme: les d’'una
acumulacié flexible possible gracies a les noves tecnologies
productives i organitzatives adregades a una desintegracid ver-
tical de I'organitzacio del treball i a una centralitzaci6 finance-
ra creixent. A més, apareixen durant aquests mateixos anys els
“nous mercats de massa”, que introdueixen estils democratit-
zants pero els productes dels quals son I'expressié més clara
del procés de racionalitzaci6 del consum; i quelcom crucial per
al camp de la comunicacié: segons Harvey (1989, 226), “el
que preocupa ara el capitalisme de forma predominant és la
produccié de signes i d'imatges [...]. La competéncia al mercat
se centra en la construccié d'imatges, aspecte que esdevé tan
crucial o més que el de la inversié en maquinaria nova”. Les
reestructuracions de I'espai porten a un canvi profund del seu
significat social: “la paradoxa que com menys decisives esde-
venen les barreres espacials més gran és la sensibilitat del
capital envers les diferéncies del lloc i més gran l'incentiu per-
que els llocs s'esforcin a diferenciar-se com a forma d’atreure
el capital” (Harvey 1989, 327). Aixi, la identitat local esdevé

Quaderns del CAC 35, vol. XIll (2) - desembre 2010



La televisié: una qliestié d’espais entre proximitats i distancies

J. MARTIN BARBERO

una representacié de la diferéncia que la faci comercialitzable,
i per a aix0 se sotmetra al remoli dels collages i de les hibrida-
cions que imposa el mercat, i se'n reforgara I'exotisme i les
hibridacions que en neutralitzin els trets més conflictius.
Perque del que es tracta és, ni més ni menys, d’inscriure les
identitats en les logiques dels fluxos: dispositiu de traducci6 de
les diferencies culturals a la llengua franca del mén tecnofinan-
cer i volatilitzacié de les identitats perque surin lliurement en la
indiferéncia cultural. Gran part de la celebracié de la diversitat
—clau secreta de forga discurs sobre el que és local— li fa el
joc a la seva versié més globalitzant, la qual converteix la dife-
réncia en mera fragmentacio recuperable per, i legitimadora de,
la desregulacié del mercat.

Avui dia no es pot parlar del que és local sense entendre'n la
densitat de les contradiccions. | ens hi ajuda la reflexié estra-
tegica d’Arjun Appadurai (2001) sobre les relacions entre glo-
balitzaci6 i localitzacié. El seu punt de partida és que els dos
moviments que articulen la multiplicitat de processos que con-
formen la globalitzacié sén el flux d’imatges i d’informacions
per mitjans electronics i el desplacament poblacional de
migrants. Es obvi que cadascun d’aquests dos moviments té la
seva propia logica i les seves dinamiques, pero alld que els
converteix en decisius és precisament la seva interpenetracio i
I'efecte corrosiu i de desbordament que aquesta imbricacid
exerceix sobre el fins ara eix de convergéncia de I'economia, la
politica i la cultura, I'Estat-nacid. Aleshores, globalitzacio signi-
fica que la convergéncia, feta possible per la unié entre un terri-
tori-nacié i un Estat, ja no funciona i que —encara que amb
fortes articulacions des de I'ambit economic— la politica i la
cultura ja no marxen al mateix ritme que I'economia ni en la
mateixa direccié. La divergencia en aquest planol implica un
creixement qualitatiu de la inestabilitat social, politica i cultu-
ral, perd també una multiplicacié d'interrelacions, assimetri-
ques certament, entre e/ flux de les imatges —la direccié de
les quals és nord-sud i el seu nou valor inscriu la comunicacié
en les logiques de la produccié— i la diaspora massiva de
poblacions —Ila direcci6 de les quals és sud-nord: ja sigui de
turcs a Alemanya, de mexicans i de coreans als EUA, d’equa-
torians a Espanya o de subsaharians a Italia. Diaspores de I'es-
perancga, de la desesperanca o del terror, les imatges i els relats
de les quals, tant els que impulsen a emigrar com els que pos-
sibiliten sobreviure a altres territoris, es forgen a la imaginacié
social d’aquestes poblacions que barregen les seves pors i els
seus somnis amb els escenaris i els models que circulen pels
mitjans electronics. Un “treball d’'imaginacié” que desborda la
funcié evasiva i clivella la temptacié implosiva dels grups, per
inscriure’s en una voluntat col-lectiva de supervivéncia tant
social com cultural. Una imaginacié que treballa tant amb la
resisténcia i amb la colera com amb la iniciativa i amb la iro-
nia, bases de la mobilitzacié de les identitats col-lectives.
Appadurai parla aleshores d’una globalitzacié des de baix per-
qué “si és a través de la imaginacié que avui el capitalisme dis-
ciplina i controla els ciutadans contemporanis, sobretot a tra-
vés dels mitjans de comunicacié, és també la imaginaci6 la

facultat a través de la qual emergeixen nous patrons col-lectius
de desistiment, de desafecci¢ i de gliestionament dels patrons
imposats a la vida quotidiana. A través de la qual veiem emer-
gir formes socials noves, no depredatories com les del capital,
sind formes constructores de noves convivencies humanes”
(Appadurai 2001, 46).

En aquesta perspectiva, el que és local deixa aleshores de ser
quelcom donat pel territori, per la identitat, pels veinats i els
parentius, i es converteix en alguna cosa a construir entre
poblacions i imatges. Perqué davant el sentit implosiu vell i
dens del que és local —un nosaltres que delimita el que és
endins i es defineix per oposicio al que és enfora, que el con-
formen tots els altres, ja siguin enemics, estrangers o tots dos
alhora—, el que és local en una societat global significa un
projecte de reconeixement i de creativitat sociocultural basat en
una aposta quotidiana d’exercici ciutada. | aixd perque el que
és local fins ara ha format part indissoluble del projecte “nacio-
nal-estatal”, que I'impregnava de les seves uniformitats i les
seves entropies, des de les seves obsessions de permanencia i
alcament de fronteres en tots els sentits, és a dir, d’exclusions.
Semblant a la nacié-estat, la regid i el municipi resultaven
plans i homogenis, fruit d'una ciutadania passiva i obedient.
No cal dir que aquest fet conté diferéncies al mén anglosaxo,
més descentralitzat, al llati, molt més uniformant, i a I'escan-
dinau, molt més incloent. Perd, tanmateix, el que és local
necessita emancipar-se del model nacional/estatal per poder
assumir les transformacions profundes que avui dia en refan el
sentit —la seva memoria i el seu futur— i, per tant, la fragili-
tat dels nous actors i de les figures que donen forma i forca a
les comunitats territorials, ja siguin regionals, municipals o de
barri.

3. Televisio local: noves visibilitats ciutadanes

Si el lloc constitueix el nostre ancoratge primordial —la corpo-
reitat del que és quotidia i la materialitat de I'accid, que sén la
base de I'heterogeneitat humana i també de la reciprocitat— el
sentit del que és /ocal, no obstant aixd, no és univoc: un és el
resultat de la fragmentacié produida per la deslocalitzacié que
imposa el que és global i I'altre, ben diferent, és el que assu-
meix el /loc en termes d'“espai practicat”, com s’hi refereix
Michel de Certeau (1980, 208), que aplica a I'espai un con-
cepte inspirat en la distincié lingliistica entre llengua i parla:
mentre que I'espai es defineix per I'entrecreuament de vectors
de direcci6 i de velocitat i, per tant, com quelcom d’operacio-
nal, el lloc és I'equivalent de la paraula, ambit d'apropiacié i de
practiques ja sigui d’habitar o de transitar. Es tracta, doncs, de
I'espai que resulta de I's que li donen els ciutadans, en el seu
sentit més fisic, ja que els que el caminen i el marquen amb
els seus andamis i les seves travessies construeixen una ciutat
diferent a la de les arquitectures i les enginyeries. Es I'espai que
deixa de ser exterior al subjecte, ja que és el resultat de les
seves propies practiques, un /loc que introdueix sorol/ a les xar-
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xes, distorsions al discurs dels fluxos globals, un soroll que fa
escoltar la paraula dels altres, dels molts altres.

| és que justament del que parla I'entre és de mobilitat. | li
devem a Zigmun Bauman (1999, 128) una bona lectura de la
mobilitat, aquesta figura clau de la globalitzaci6 que ha aca-
bat en una exaltacié del nomadisme tan tramposa que fa apa-
réixer els emigrants com a mers nomades d'un planeta pel
qual tots poden caminar a gust. Bauman mostra que la mobi-
litat té dues cares o, millor dit, dos rostres: el del turista i el
del rodamon. El turista viu en un moén desespacialitzat, sense
territoris, per aquest motiu la seva mobilitat és instantania,
sense esperes, i el seu, un moén en qué quedar-se quiet és
morir, i viure és transitar incessantment acumulant “noves”
experiéncies, sensacions i emocions: el mén del turista és, en
definitiva, el del consumidor. El rodamdn viu en un moén espes,
lent, un espai ple de territoris amb fronteres i visats, i, per tant,
fet d'esperes desesperants i de desarrelaments dolorosos.
Només un és el territori al qual es pertany i tots els altres sén
aliens i hostils. Pero el més diferent en relacié amb el turista
és que ni al territori propi no es pot quedar quiet, perque n'és
expulsat i inicia un viatge que no li assegura la trobada d’al-
gun territori que pugui fer-se seu, ja que per al rodamon viat-
jar és sortir sense arribar ben bé a enlloc: és el mén de I'emi-
grant. Pero el que és més important de la reflexio de Bauman
és que aquesta diferenciacié no es transmuta en mera oposi-
cié dualista amb la seva dendncia facil i el seu tranquil-litzar
consciéncies, ja que no es tracta de dos mons allunyats, exte-
riors, I'un de I'altre, sind només d'un amb dos tipus de viatgers
que, per poc que es comuniquin entre ells —i certament cada
vegada ho fan menys—, no obstant aixd es troben connectats
estructuralment, son globalment complementaris, tant que un
mon sense rodamaéns és la utopia de la societat dels turistes.

Que té a veure aquest mén, la mobilitat global del qual entre-
teixeix turistes i rodaméns, consumidors i emigrants, amb I’ho-
ritz6 de futur que s'albira des de les televisions locals?
Almenys dos trets. Un, la inserci6 del mitja televisié en la con-
vergencia digital, que transforma la fins ara tranquil-la inter-
medialitat de géneres o programes en “virus” potents dels flu-
xo0s, que infecten la televisi6 i la desprogramen. Es clar que
aquest procés portara el seu temps, pero I'amplaria de I'espec-
tre que obre la TDT descol-loca “la televisié” i inaugura una
pluralitat de televisions, les peculiaritats de les quals tindran
molt a veure amb les formes d'inserir la produccio televisiva a
internet i viceversa, amb la manera d'inserir televisié a la pro-
duccié audiovisual, boja i confusa, perd també rica i diversa,
que circula a internet. | una altra cop, el que aqui importa de
debod no és el que passa a cada mén —el de la televisié i el
d’internet—, sind, quin sera I'aspecte d’'una televisio local tra-
vessada per, i inserida en, el que és global? o, qué significara
i implicara el que és global en una televisié de debo ciutada-
na? Preguntes que no es poden respondre tecnologicament si
no és des d'un sentit/projecte nou de la politica; que és on
apunta Appadurai quan duu a pensar la globalitzacié no
només en termes dels fluxos tecnoimaginaris sind també dels

poblacionals. Perqué és justament aquest altre flux també glo-
bal, el d’'emigrants, el que, fins i tot als paisos més democra-
tics, esta produint una exasperacié forta de les identitats i un
realcament de les fronteres. Com si pel fet que s'afeblissin els
murs que durant segles van demarcar els diversos ninxols civi-
litzadors, les diferents ideologies politiques, els diferents uni-
versos culturals —per 'accié conjunta dels imaginaris media-
tics i la pressié migratoria—, haguessin quedat al descobert les
contradiccions del discurs universalista del qual Occident s’ha-
via sentit tan orgullés. | aleshores cadascl, cada pais o comu-
nitat de paisos, cada grup social i fins i tot cada individu,
necessitessin conjurar 'amenaga que significa la proximitat de
I'altre, de I'altre més un altre que, segons G. Simmel (1977),
no és I'enemic sind 'estranger, refent I'exclusié no només en
forma de fronteres, sind també de distancies que tornin a posar
“cadascu al seu lloc”.

La qual cosa ens exigeix assumir que identitat significa i
implica avui dues dimensions diferents i fins ara oposades radi-
calment. Fins fa molt poc dir identitat era parlar de territori,
d’arrels i de temps llarg, de memoria simbolicament densa.
Per6 avui dia, dir identitat implica —si no volem condemnar-
la als llimbs d’una tradici6 desconnectada de les mutacions
perceptives i expressives del present— parlar també de desan-
coratge i d'instantaneitat, de xarxes i de fluxos. Antropolegs
anglesos han expressat aquesta nova identitat mitjancant la
imatge espléndida de moving roots, arrels mobils o, millor dit,
arrels en moviment. Per a molt de I'imaginari substancialista i
dualista que encara cala I'antropologia, la sociologia i les poli-
tiques publiques, aquesta metafora resulta inacceptable i, no
obstant aix0, s'hi albiren algunes de les realitats més desafia-
dores i fecundament desconcertants del mén que habitem. Ja
que, com afirma I'antropoleg catala Eduard Delgado
(2000,32), “sense arrels no es pot viure, perd moltes arrels
impedeixen caminar”.

L'altre tret que caracteritza la insercié de la televisié —espe-
cialment a la local— a la mobilitat global és que el procés de
connexié/desconnexid, d'inclusid/exclusid a escala planetaria
que comporta la globalitzacié converteix la cultura en espai
estratégic d'expressié de les tensions que estripen i recompo-
nen el fet d'“estar junts”, en lloc de relacionar les seves crisis
politiques i economiques amb les religioses, etniques i estéti-
ques. Per aquest motiu, és des de la diversitat cultural de les
histories i dels territoris, des de les experiencies i des de les
memories, que no només es resisteix sind que es negocia i s'in-
teractua amb la globalitzacié, des d’on s’acabara transformant.
Alld que galvanitza avui les identitats com a motor de lluita és
inseparable de la demanda de reconeixement i de sentit (Mar-
tin-Barbero 2002), i ni I'un ni I'altre sén formulables en mers
termes economics o politics, ja que tots dos es refereixen al
nucli mateix de la cultura com a mén del pertanyer a i del com-
partir amb. Per aquesta rad, la identitat es constitueix en una
de les forces més capaces d'introduir contradiccions en I'hege-
monia de la rad instrumental amb qué ens domina el mercat.

Si hi ha res que caracteritza i distingeix la televisié local és la
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preséncia dels moviments de democratitzacié des de baix, que
troben en les tecnologies digitals la possibilitat de multiplicar
les imatges de les nostres societats per donar visibilitat a la
diversitat: el que és regional, municipal i de barri. Encara que
per certa critica de la televisio la desigualtat de les forces en
joc és aclaparadora, soc dels que pensen que menystenir la
convergencia de les transformacions tecnologiques amb el sor-
giment de noves formes de ciutadania —el que ja va anticipar
en solitari Benjamin quan va analitzar les relacions del cinema
amb el sorgiment de les masses urbanes en el seu potencial de
transformacié—nomeés ens pot dur de tornada al maniqueisme
miop que ha paralitzat durant anys la mirada i I'acci6 de la
immensa majoria de les esquerres al camp de la comunicacié
i de la cultura. Clar que el sentit de /ocal o de regional a les
televisions varia enormement, ja que va des del mer negoci fins
al millor del comunitari. Perd sén nous actors els qui en molts
casos prenen forma mitjancant aquestes noves modalitats de
comunicacié que connecten les ofertes globals —i les redissen-
yen—amb les demandes locals. Hi ha tensions estrategiques
noves que forcen els mitjans a canviar tensions, entre el seu
caracter comercial predominant i el sorgiment de figures i
expressions noves de llibertat, i independencia, entre les seves
tendencies a la inércia i les transformacions que imposen els
canvis tecnologics i algunes demandes noves del public.

La gent redescobreix la capacitat comunicativa que contenen
les practiques quotidianes i els canals alterns i permet que la
societat descobreixi la competéncia comunicativa com a capa-
citat de convocatoria i enfortiment de la societat civil. Perque
cada dia és més estreta la relacié entre el que és public i el que
és comunicable, i hi és també cada vegada més notoria la me-
diacié de les imatges. Pero aquesta centralitat de les imatges
no es pot reduir a una malaltia incurable de la vida cultural i
politica, a una concessié a la barbarie d’aquests temps que
tapen amb imatges la seva manca d’idees. | no és que en I'ls
que de les imatges fa la societat actual i el politic no n'hi hagi
poc de tot aixd, perdo el que necessitem comprendre va més
enlla de la dentncia: cap alld que en la mediacié de les imat-
ges es produeix socialment. | el que es produeix a les imatges
és, en primer lloc, I'emergéncia de la crisi que pateix, des del
seu interior mateix, el discurs de la representacid. Perqué si és
cert que la preséncia creixent d'imatges en el debat, les cam-
panyes i I'accio6 politiques espectacularitza aquest mén fins que
el buida de deliberacié veritable, també és cert que per les imat-
ges passa una construccié visual del que és social, en la qual
la visibilitat recull el desplacament de la lluita per la represen-
tacié a la demanda de reconeixement. El que els nous movi-
ments socials i les minories —les étnies i les races, les dones,
els joves o els homosexuals— demanden avui no és estar repre-
sentats, sind reconeguts: fer-se visibles socialment en la seva
diferéncia. Cosa que déna lloc a una manera nova d'exercir
politicament els seus drets. D’aixd, n'és evidéncia la prolifera-
ci6 creixent d’observatoris i veedories ciutadanes. Resulta ben
significativa aquesta més que proximitat fonética, articulacié
semantica, entre la visibilitat social, que possibilita la presén-

cia constitutiva d'imatges a la vida publica, i les veedurias com
a forma actual de fiscalitzacié i d’intervencié dels ciutadans.

La televisi6 comunitaria esdevé aleshores un lloc decisiu
d’inscripcié de noves ciutadanies en les quals I'emancipacio
social i cultural prenen rostre contemporani. Aixi, les politiques
de reconeixement (Taylor 1998) evidencien les dificultats que
passen les institucions liberaldemocratiques per acollir les mul-
tiples figures de ciutadania que, des de la diversitat sociocultu-
ral, tensionen i estripen les nostres institucions alhora que no
troben cap forma de presencia que no sigui la denigrant o I'ex-
cloent en la majoria de la programacio i la publicitat de les tele-
visions privades. Aguest esquing només es pot suturar amb una
politica d’extensié del dret de ciutadania a tots els sectors de
la poblaci6 que encara viuen aquest dret de manera molt rebai-
xada, com ara les minories étniques o les dones, els evangelis-
tes o els homosexuals. Davant la ciutadania dels “moderns”,
que es pensava i s'exercia per damunt de les identitats de
genere, d'étnia, de raca o d’edat, la democracia necessita avui
dia una idea i un exercici ciutadans que es facin carrec de les
identitats i de les diferéncies. La interpel-lacié que convoca/for-
ma ciutadans i el dret a exercir la ciutadania troben el seu pro-
pi lloc en la televisié ciutadana convertida aixi en ambit de par-
ticipacio i d’expressio. Enmig de I'experiéncia de desarrelament
que viuen tantes de les nostres gents, parlar de participacié és
associar inextricablement el dret al reconeixement social i cul-
tural amb el dret a I'expressié de totes les sensibilitats i les
narratives que plasmen alhora la creativitat politica i cultural
dels municipis i dels barris urbans.

| és que la proximitat entre experimentacié tecnologica i este-
tica fa emergir, en aquest inici de segle desencantat, un nou
parametre d'avaluacié de la tecnica, diferent al de la seva mera
instrumentalitzacié economica o la seva funcionalitat politica:
el de la seva capacitat de significar les transformacions d’'épo-
ca més profundes que experimenta la nostra societat, i el de
desviar/subvertir la fatalitat destructiva d’'una revoluci6 tecno-
logica directament o indirectament dedicada a acréixer el poder
militar. La relacié art/comunicacié assenyala aleshores la rea-
firmacié de la creacié cultural com I'espai propi d’aquell minim
d’utopia sense el qual el progrés material perd el sentit d’eman-
cipacio i es transforma en la pitjor de les alienacions. El que és
cultural a la televisié local remet, més que a un tipus particu-
lar de continguts, a la potenciacié del que en aquest mitja, en
els seus llenguatges i les seves possibilitats expressives, con-
necta amb la vida urbana contemporania accelerada i fragmen-
tada. | aix0 mitjancant el flux d’imatges, entenent com a tal
tant la continuitat estesa entre fragments d'informacié i de xoc
estétic, de coneixement i de joc, com I'assemblatge dels discur-
sos i dels géneres més estranys els uns amb els altres. Ray-
mond Williams (1994) va ser un dels primers a cridar I'atencié
sobre aquesta correspondéncia i les possibilitats que obre a la
televisio de traduir expressivament i reflexivament, en la seva
fragmentacié i el seu flux, un dels “trets d’época” més forta-
ment significatius. Amb la consegiient exigéncia de fer d’aques-
ta experiéncia tant una ocasié de provocacié com de reflexio.
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Perque només si s’assumeix com a nova experiéncia cultural,
la televisié local pot obrir el cami a convertir-se en alfabetit-
zadora de tota la societat en els nous llenguatges i escriptures
audiovisuals digitals que formen part de la complexitat cultu-
ral especifica d’avui. Es tracta d'una resocialitzacié a partir de
les noves maneres de saber a les quals es troben associats els
nous mapes mentals, professionals i laborals, i també a les
noves sensibilitats i els nous estils de vida. Per aqui passa
aleshores una mediacié decisiva que la televisié pot exercir: la
conversa entre generacions a través de la qual podrien dialo-
gar 'empatia dels més joves amb les tecnologies de la infor-
maci6 i la reticéncia/resistencia que amb aquestes tecnologies
manté encara una gran quantitat dels adults. La democratitza-
cié de nous sabers i nous llenguatges anira aleshores de la ma
del reconeixement de la creativitat especial dels joves per dis-
senyar i produir televisid. Arrencant la joventut de les imatges
negatives que d’'aquest sector de poblacié fa la nostra societat
desconcertada i temorosa, la televisio local pot oferir als joves
I'ocasié per retrobar-se creativament amb la seva societat.
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