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COSTA BRAVA: LITERATURA | PERIODISME EN

LORIGEN D'UNA MARCA

El juny de 1930 el setmanari /matges publica un reportatge
grafic amb text de Josep M. de Sagarra, titulat «La Costa
Bravay, on trobem aquesta afirmacio:

Tothom esta d’acord en qué se n’ha de dir Costa Brava
[...] Aixo es deu a I’excursionisme, a la literatura, a les
maquines de retratar, als compositors locals, etc. Es a dir,
la visi6 sentimental que els catalans tenim de la Costa
Brava és un producte de la civilitzacio.

Aquests mots podem dir que clouen el procés de creacid
d’una nova denominacio per a la costa gironina. I evidencien
la naturalesa discursiva («producte de la civilitzacio») de la
«construccio» d’aquest litoral com a residéncia d’estiu, lloc
de repos i de creacio.

Atorgar nom a un espai —-modificant-ne la toponimia— és una
operaci6 d’una gran poténcia simbolica. Periodisme i litera-
tura hi contribueixen i revelen els vincles entre els intel-lec-
tuals i els agents economics i politics. En el cas de Franga,
entre 1890 1 1910 es produi el bateig de diversos trams de
costa atlantica (Cote d’Argent, Cote d’Emeraude) a imitacio

Portada de Garba, del 20 de gener de 1906, amb una imatge de

Llaverias sobre Begur.

de la mediterrania i ja célebre Cote d’Azur. Son auténtiques
operacions promocionals apuntalades per un aparell discur-
siu que les defineix i configura a través de textos periodistics
i literaris.

La Costa Brava no sera diferent. Se sol fixar el 1908 com
I’any en queé s’utilitza per primer cop aquest nom amb inten-
ci6 promocional. Es ’inici simbolic d’un procés de foment
de I’estiueig costaner, el turisme incipient de les elits. De fet,
havia tingut una preparacio des de la fi del segle xi1x, conti-
nua operatiu (per exemple, el 1912-13 té lloc el bateig de la
Costa Vermella al Rosselld, continuacié natural del litoral
empordanés) i culmina els anys trenta amb un turisme més
general 1 interclassista.

En aquesta operacid intervenen de bona hora escriptors i
periodistes que promouen ’atraccio de forasters. El poeta
i periodista gironi Ferran Agulld Vidal (1863-1933) ha estat
sempre considerat el «baptista» de la nova marca.

La freqiientacio de les platges...

... ja era una realitat a mitjan segle xi1x. El model anglés de
banys de mar (amb preséncia de la reialesa) va promoure les
platges fredes del nord de la peninsula Ibérica (Sant Sebastia
sobretot). Pero el mateix passava al Mediterrani més calid.
El 1865 hom esmenta, entre altres de catalanes, valencianes
i andaluses, com a poblacions més freqiientades les gironi-
nes Blanes, Sant Feliu de Guixols, Palamés, Pals, Roses i
Cadaqués. El 1865 es parla de Palamos, Blanes, Lloret i Sant
Feliu de Guixols. Mentrestant ’arribada del ferrocarril a
Blanes I’havia convertida en cap de pont per a I’accés des de
Barcelona.

A les primeries de segle xx algunes families s’havien fet
construir cases d’estiueig a la costa emprodanesa i selvatana
i hi havien invitat alguns intel-lectuals (Eugeni d’Ors visita
Cadaqués convidat pels Pichot el 1904). D’altres hi anaven
a passar dies (Maragall ana a Sant Feliu el 1904 i féu una
memorable excursid a Tossa per Sant Grau, que publica a la
premsa el 1905) o bé hi tenien casa propia (Ruyra passa tem-
porades a la seva vila nadiua de Blanes i publica el 1903
Marines i boscatges).

Com ha establert Mercé Tatjer, entre 1872 1 1911 s’intensi-
fica la practica dels banys de mar i es creen establiments tant



a Barcelona com al llarg de les costes de Llevant o de Po-
nent. [ en el periode 1913-1939, quan es popularitzaren I’oci
i ’esport maritim, sorgeixen ciutats jardi i complexos de
banys i oci, operacions urbanistiques al llarg de la costa,
acompanyant les necessitats del turisme que atreia Bar-
celona com a gran nucli urba europeu i ’accés a dies de
vacances de capes cada cop més amplies de la societat (pro-
fessionals, empleats de 1’administraci6...) i a la llarga el
conjunt dels assalariats.

El que podem anomenar «operacié Costa Bravay se situa en
aquest context. Ferran Agulld hi pren part des del primer
moment des de la premsa, encara que no ¢s 1’unic. Ell veura
només iniciar-se la plenitud del primer turisme ampli i diver-
sificat a la zona, a la meitat dels anys trenta (morira el 1933
i es convertira en 1’etern precursor). De la idealitzacio de la
costa, en foren potents impulsors inicials els excursionistes,
també amants dels atractius costaners, les ermites o els
aplecs. El mar, d’altra banda, era omnipresent en la poesia
jocfloralesca, de tipus patriotic o liric. I el mateix es pot dir
dels artistes (Meifrén, Gimeno, Roig i Soler...). El vilanovi
Joan Llaverias s’instal-1a a Lloret i fou un dels divulgadors
de la Costa Brava a través de I’aquarel-la. Les imatges mari-
nes viuen un auge i les revistes il-lustrades s’omplen de
roques 1 onatge.

Ferran Agulld, poeta i periodista

En el cas d’Agulld, a més de la seva trajectoria com a perio-
dista, la més recordada, cal tenir en compte la seva poesia.
Fill de Sant Feliu de Guixols i estieujant a Blanes, advocat,
periodista i «home de fer feines» al servei del catalanisme
conservador de la Lliga, fou un poeta floralesc molt actiu de
ben jove. La seva obra poética primerenca s’aplega en Llibre
de versos (1905) que, segons Agulld mateix, és un final d’e-
tapa. S’havia iniciat precisament a través de les impressions
de mar, génere estereotipat en la poesia floralesca (les mari-
nes o llevantines). En el seu cas, pero, pel coneixement
directe que tenia del mén costaner, els poemes mariners
—practicament la meitat de la seva obra poética— van ser ben
valorats per la critica.

A inicis del segle xx, sense deixar del tot la poesia, es dedica
de manera extensa i continuada al periodisme, sempre vincu-
lat a cercles de sociabilitat economica i politica. Entre 1901 i
1933 (32 anys!) publica un article diari a la secci6 «Al dia» de
La Veu de Catalunya, sota la signatura de Pol, i era autor habi-
tual a la seccid «Efemerides catalanesy. També el trobem en
la /lustracio Llevantina, dirigida pel blanenc Josep Alemany i
Borras, com a responsable de la seccid «Cronica de Ca-
talunyay. Els seus articles diaris son sobretot politics, pero una
part també els dedica a temes més amplis i, en concret, a les
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necessitats de la costa (ports i darsenes, tramvies per enllagar
amb la linia férria principal, promocié economica).

També té obra en castella. A Nuevo Mundo, de Madrid, hi
envia entre 1907 1 1912 dos centenars d’articles amb el pseu-
donim Roger sobre Catalunya, el moviment catalanista, la

Ferran Agulld, jove, i ja Mestre en Gai Saber (La /l-lustracié
Catalana, 31 de maig de 1893).

cultura, 1’art, la literatura, els jocs florals, I’estiueig barcelo-
ni a la ciutat i fora de la ciutat, el Pirineu, els refugis de mun-
tanya... Una quarta part aproximadament versen sobre la
bellesa de la costa i d’algunes poblacions que coneix bé, i
sobre la necessitat de promoure’n la visita, de fer-hi ports,
carreteres 1 altres serveis. Hi descobreix Tossa i parla de la
«Catalunya grega» —designacid suggerida per Pella i Forgas
basada en ’entusiasme despertat per Empuries, que no va
fer prou fortuna i va ser substituida per «Costa Brava»y—, i
també presenta Barcelona com a nucli turistic que necessita
oferir, a més del seu propi atractiu com a ciutat, altres visites
i excursions a la resta de Catalunya. I és en aquests articles
que lliga I’ascens del catalanisme politic i d’una enyorada
autonomia a 1’eclosié com a font de riquesa de 1’atraccio de
forasters. Hom percebia que I’Estat no feia el que li tocaria i
per aixo, el 1903 i 1906, aparegueren entitats privades de
promocié a Sant Sebastia, a Palma de Mallorca i també a
Valéncia, bé que amb poc resultat.
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Les campanyes periodistiques. Marines
(1917)

El conjunt d’articles d’Agullo i d’altres actors dedicats a
aquesta tematica (promocid de viatges per la costa, millores,
comunicacions...) conformen una campanya. Agulld conti-
nuara amb el reclam de Barcelona com a estacié d’hivern i

cies sobre la costa, en qué passa imatges. La promocid inci-
pient, i tan idealitzada, de la costa nord catalana (de mica en
mica «Costa Bravay), era una qiiestié present al debat public
i s’integrava en un programa més ampli que tenia en
Barcelona i en els dirigents catalanistes el nucli impulsor. El
paper de la premsa i dels escriptors era ben clar.

de les poblacions costaneres i de
I’estiueig en general. Es ara que es
funda la Sociedad de Atraccion de
Forasteros, entitat sense anim de
lucre amb participacid6 municipal i
empresarial (de la qual és membre e
actiu el regidor Duran i Ventosa i que :
tindra una gran activitat fins als anys
trenta), i es publica Barcelona Cos-
mopolita (1908), I’opuscle de Gon-
cal Arnts, un programa per rendibi-
litzar 1’atractiu de Barcelona en
benefici del pais.

El juny de 1908 Agulld i Duran i
Ventosa participen en el viatge del
Centre Excursionista de Catalunya a
les illes Balears en record del sete
centenari del naixement de Jaume I
(el catalanisme reivindica les glories
medievals i enyora 1’antiga poténcia
maritima). Admiren la costa brava
mallorquina i la comparen amb el
litoral selvata i empordanés. Uns
mesos després, el dialeg entre tots
dos a La Veu de Catalunya dona lloc
al célebre «bateigy» de la costa nord
catalana. Son una desena d’articles
entre el setembre i I’octubre de 1908
(i encara d’altres el 1911) en qué
Duran i Ventosa i Agullo —i caldria afegir-ne d’altres— inter-
canvien idees sobre la necessitat de promoure la costa. La
«costa bravay encara apareix en minuscules. Es proposen
accions practiques i utilitaries, de millora de les poblacions.
S’invoquen els escriptors que han escrit sobre la costa.

E1 1909 es programa un viatge a Empuries i a la «costa brava
catalana» per mitja també del Centre Excursionista i de
Turisme Maritim, entitat de viatges amb vaixell en queé inter-
vé Duran i Ventosa. Agullé és un dels participants. I aquest
no ¢és pas I’unic viatge. Per I’afluéncia de persones rellevants
(que esdevindran prescriptors d’aquests viatges) i el resso a
la premsa, s’identifica ja aleshores com una auténtica cam-
panya, iniciada temps enrere, en la qual s’emmarquen apor-
tacions de Miquel dels Sants Oliver, de Frederic Rahola, de
Bernat Santos Vall... Agulld també es dedica a fer conferén-

Portada de la guia La Costa Brava editada pel

Centre Excursionista de Catalunya el 1922.

CENTRE EXCURSIONISTA DE CATALUNYA

La denominacid encara fluctuava. El
1913 apareix la Guia ilustrada de las
ruinas de Ampurias y costa brava
catalana, de M. Cazurro i J. Es-
quirol. L’any segiient, 1914, Els bells
indrets de [’Emporda, suplement de
I’Emporda Federal, usa «costa
brava», en minuscula, i en el seu dis-
curs als Jocs Florals de Lloret Joa-
quim Ruyra proposa el nom de
«Costa Serena» per designar la costa
gironina i defuig les connotacions, a
parer seu negatives, que pot suggerir
el mot «brava». No tindra éxit, pero
mostra la tensio abans de 1’accepta-
cié universal del terme.

El 1917 una seleccid dels articles
d’Agulld a La Veu, junt amb algunes
proses anteriors ja publicades i tex-
tos apareguts a Nuevo Mundo i tra-
duits, van passar a formar part d’un
volum sobre la costa que titula
Marines. Hi recull articles més pro-
gramatics i narracions de caracter
més literari, textos inserits en el que
anomenem «operacio Costa Bravay,
basats en experiéncies personals
(viatges, pesca, contemplacié de
paisatge, discussié sobre 1’actuali-
tat). Es revela com un prosista de qualitat, ben valorat pels
companys de professid. Quan s’edita el recull, les referén-
cies a la Costa Brava apareixen, ara ja si, totes en majuscula.
El llibre s’havia publicitat amb el titol de Costa Brava a la
premsa i se’n va anunciar un segon volum, que no s’arriba a
editar.

Altres autors i inciatives. Vers la consolidacio
A partir d’aquestes dates, a més de les campanyes sostingu-
des, I’auge de ’automobil i I’impuls de les comunicacions
en el periode de la Mancomunitat canviaran les coses en la
promoci6 de les estades a la zona. La «marcay turistica va
estenent-se i dona nom a hotels, restaurants, sardanes, mu-
seus, guies, orquestres, revistes i més. Ninga no en vol que-



dar al marge. Novament trobem estades de literats com les
de Josep Carner a Lloret el 1919 i 1920. També cal destacar
la creacio el 1920 a Palamés d’un museu dedicat al mén
mariner, el Cau de la Costa Brava, amb una biblioteca, sota
I’impuls d’un grup d’estudiosos entre els quals hi havia
Lluis Barcel6 i Bou i en un context —els efectes de 1’obra
mancomunal i un cert noucentisme
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cients, voluntaris o no, per més que en la seva obra hi hagi
una evolucid en el tractament. Ningti no vol ser considerat
«turistay (figura que ja s’ha generalitzat) i hom fantasieja
sobre la descoberta intrépida del lloc isolat i perdut, on 1’es-
criptor pot crear, pero també, a poc a poc, va apareixent en
els textos la colonia d’estiucjants plenament instal-lada i
I’ambient i les relacions que s’hi des-

territorial— que ho afavoria.
Igualment les excursions maritimes

Reportatge a Imatges (1930) sobre la Costa Brava,

envolupen.
Tampoc no podem oblidar les inicia-

a la zona i les publicacions al-lusi-
ves (guies, albums...) proliferen. El
1922 ¢l Centre Excursionista de
Catalunya fa aparcixer La Costa
Brava, amb imatges, mapes i publi-
citat, molt reeditada, i el 1925
I’ Ateneu Empordanés de Barcelona
edita la publicacié il-lustrada de
200 pagines en catala i castella (i
resum en francés) La Costa Brava.
Album-guia.

Una nova generacié d’escriptors es
disputen una nova «descoberta» de
la Costa Brava els anys vint i trenta.
Sagarra va al Port de la Selva i hi
ambienta algunes de les seves obres
i articles de premsa, perd també
Josep Pla convida amics i es consi-
dera ell mateix un «promotor» de
les estades dels barcelonins; J. V.
Foix visita diverses poblacions i
Tomas Garcés passa temps al Port
de la Selva i el retrata en els seus
versos. Tots ells adopten una nova
perspectiva, no tant de valorar un paisatge idil-lic, sind més
aviat un cert primitivisme dels indrets i habitants de la zona,
amb que volen superar el classicisme noucentista. Sens
dubte, son nous agents de promocio, conscients o incons-
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Patronat de la Costa Brava. Els homes
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capes cada cop més amplies. La pre-
séncia d’estrangers era un fet habi-
tual.

Finalitzat el conflicte civil de 1936-
1939, els benestants recuperaran les
estades a la costa (com a I’interior).
Al seu torn, la promocio turistica per
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