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ESPANYA COM A DESTINACIO TURISTICA |
ELS ORIGENS DEL TURISME DE MASSES

Antecedents previs a la Guerra Civil

Espanya esdevingué una poténcia turistica durant el franquis-
me. En especial, a partir dels anys seixanta. Ara bé, com a
minim des de mitjans del segle X1x ja podem parlar d’activitat
turistica. Vol dir que hi havia un conjunt d’infraestructures
(comunicacions, allotjaments, subministraments, entreteniment,
etc.) amb vista a un mercat limitat, perd amb influéncies locals
importants. Es tractava, és clar, d’una clientela amb temps
lliure i prou recursos economics per poder estiuejar. Era cla-
rament un turisme d’elit, centrat inicialment en el termalisme,
bé que no Ginicament, ja que vers la fi de la centtria el turisme
de platja guanya adeptes. Feia temps que els higienistes re-
comanaven prendre les aigilies (minerals o marines) i les mi-
nories adinerades es podien permetre llargues estades als
diversos balnearis existents, especialment els de la costa can-
tabrica i del Pirineu, de climatologia més benigna, amb estius
més temperats. [gualment passava pel que feia als banys de

mar i a la valoraci6 de les platges del Cantabric, sobretot Sant
Sebastia i Santander, ciutats a les quals les estades de la familia
reial atorgaren un to de distincid especial, com Biarritz a
Franca o Brighton al Regne Unit. No oblidem que la preséncia
dels reis implicava alhora la de cortesans, diplomatics, aris-
tocrates, grans empresaris, etc. Paral-lelament, persistien també
banys més populars, a voltes vinculats a tradicions ben arre-
lades, tant al litoral mediterrani com en altres indrets de la
Peninsula.

Val a dir que aquest turisme d’elit era sobretot un turisme in-
terior i que I’arribada de visitants estrangers va ser molt limi-
tada per motius diversos. Cal recordar, d’antuvi, que Espanya
havia restat al marge del Grand Tour, el viatge d’estudis i
d’aprenentatge que els joves britanics i del nord d’Europa
feien a Italia a ’edat moderna. La immensa majoria ni tan
sols s’acostaren al Pirineu. Segonament, molts aventurers
veien Espanya com un pais exotic, un poc perillds i on, no
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cal dir-ho, les comunicacions i I’allotjament, o fins i tot la
cuina, tenien molt marge de millora. Molts d’aquests comen-
taris, certament, eren topics que de fet no s’adeien amb les
diverses realitats del pais, pero influiren molt en els visitants
1 turistes posteriors. En tercer lloc, i molt vinculat amb el que
acabem de dir, la manca d’informacié sobre les bondats del
pais va fer d’Espanya un estat endarrerit en materia turistica
el primer ter¢ del segle xX. Ho van fer palés intel-lectuals de
I’época (Amengual, per exemple) o professionals del sector,
que atribuien al desconeixement de la realitat del pais per part
dels potencials turistes estrangers el poc interés que mostraven
per visitar-lo. De fet, des de primeries de segle hom va dur a
terme esfor¢os constants per canviar-ne la imatge i per atraure
més visitants de fora.

Tot plegat no fou debades i a partir de 1900 es configura un
primer sistema turistic amb variants territorials. Durant el primer
terc del segle xX es van conformant efectivament unes destina-
cions i uns productes, un mercat, determinats agents (els turistes
mateixos o consumidors, associacions de turisme actiu i turisme
receptiu, I’administraci6 i les empreses privades) i una organit-
zacio turistica. Aixi, per més que Espanya ocupés una posicid
ressagada en el panorama turistic internacional, sobretot en com-
paraci6 amb paisos propers com Franga o Italia, el cert és que
fins a la Guerra Civil de 1936 hom havia posat les bases del
que considerem el turisme modern, entés com una industria que
calia fomentar. Durant les primeres décades de segle es configura,
doncs, una industria dedicada al turisme a partir de negocis com
I’hostaleria, la restauracio, les agéncies de viatge, les companyies
de transports o algunes empreses urbanitzadores, les quals tin-
gueren un paper important en la creaci6 d’espais o allotjaments
turistics.

En aquest periode Espanya encara no es pot considerar un pais
turistic, en el sentit que rebi un gran nombre d’estrangers i la
balanga turistica tingui superavit. Per contra, cal conceptuar-
lo com un pais turista, ja que genera un flux molt considerable
de turistes vers I’estranger 1 té una balanca turistica deficitaria.
Tot i aix0, a banda d’aquesta qualificacio, si que podem con-
cloure que era un pais de turisme, pel fet que el turisme com a
practica social 1 activitat economica hi va anar adquirint pes
de mica en mica. Precisament €s els anys vint 1 trenta quan més
grups socials s’incorporen a la practica turistica. El turisme va
deixar de ser una activitat exclusiva d’una minoria adinerada
per esdevenir un fenomen cada cop més estes entre les classes
mitjanes. Hom pot veure-ho perfectament en 1’oferta hotelera,
en queé el pes dels allotjaments orientats a aquest sector de la
poblacid va créixer i contribui a I’enfortiment del sistema
turistic, que els anys trenta ja disposava d’un cert muscul. Tot
i que els fluxos encara eren sobretot domestics, els turistes es-
trangers representaven probablement entre el 10 % iel 17 %
del total. Aquesta fortalesa del sistema va permetre que la
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Guerra Civil no aconseguis destruir-lo, tot i I’impacte tan negatiu
que hi va tenir. Val a dir que la reconstruccio es va iniciar ja
en els mateixos anys de la guerra, si més no a la zona controlada
pel bandol franquista.

El turisme a UEspanya del primer franquisme
A I’Espanya franquista, ben aviat es comenga d’al¢ar un nou
entramat institucional que servi de base per a la construccid
del «Nuevo Estado» un cop acabada la guerra. Pel que fa al
turisme, una llei del 30 de gener de 1938 crea el Servicio
Nacional del Turismo (SNT), dependent del Ministerio del
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Interior, Prensa y Propaganda. Val la pena tenir present aquesta
denominacio. La llei posterior de 29 de desembre de 1938 es-
tabli la fusi6 dels ministeris d’Interior i d’Orden Publico en
un de nou, el Ministerio de Gobernacion, del qual passava a
dependre I’SNT. Com a cap d’aquest organisme trobem Luis
A. Bolin Bidwell, un periodista i franquista de primera hora
que tingué un paper determinant en matéria turistica fins a
inicis dels cinquanta. Acabat el conflicte, la Ley de la Jefatura
del Estado de 8 d’agost de 1939 va assignar a Franco el poder
executiu absolut i el consell de ministres esdevingué un organ
consultiu. Doncs bé, en aquesta disposicio legal canvia la de-
nominacié de «Servicios Nacionales» per la de «Direcciones
Generalesy, i aixi ’SNT es transforma en Direccion General
del Turismo (DGT), amb Bolin al capdavant i encara dependent
de governacid. Uns anys més tard, el 19 de juliol de 1951, per
decret de la presidéncia del govern, es crea el Ministerio de
Informacion y Turismo, que va suposar atorgar un relleu i una
visibilitat més grans al turisme, sector imprescindible per a
I’economia espanyola per la captacid de divises que suposava.
Inicialment, Bolin continua encapgalant la DGT pero el juny
de 1952 el va substituir Mariano Urzaiz.

Les institucions hi eren, pero faltaven els turistes. Bolin creia
que, acabada la guerra, Espanya estaria en disposici6 de rebre
visitants estrangers i de recuperar com a minim el flux perdut
dels anys trenta. L’inici de la Segona Guerra Mundial, pero,
va desballestar aquells plans. El turisme internacional cap a
Espanya practicament va desaparéixer. Unicament va persistir
una certa activitat turistica domestica, la dels pocs que, en uns
anys tan dificils, es podien permetre el luxe de fer vacances
a Sant Sebastia (lloc d’estiueig de Franco), la Costa Brava,
Malaga o Mallorca. Novament un turisme minoritari, en un
pais on els subministraments eren escassos, la gasolina res-
tringida i els mitjans de transport molt millorables, i on els
controls de moviments representaven un evident obstacle ad-
dicional a la lliure circulacid de turistes. A més, en acabar la
Segona Guerra Mundial, Espanya, pel fet de ser una dictadura,
resta al marge dels grans acords internacionals (conferéncia
de San Francisco i creacié de I’ONU, per exemple), una si-
tuacid que no es veié temperada fins a la fi dels anys quaranta
amb I’esclat de la guerra freda entre el bloc comunista i el ca-
pitalista.

En aquest nou context, i des del punt de vista del producte,
Espanya tenia un avantatge climatic i topografic que no va
trigar gaire a valorar-se: el sol i les platges calides del Me-
diterrani. Val a dir que la meridionalitzacio del turisme o la
conquesta del Mediterrani no era un fet exclusiu de la segona
meitat del segle xx. El procés s’havia produit abans, sobretot
després de la Gran Guerra, quan les aigiies calides del sud
d’Europa resultaven més aptes per a determinats esports aqua-
tics i la moda de prendre el sol i bronzejar-se va comengar de

guanyar auge. Amb tot, el fenomen no es va poder expandir
i consolidar fins a la fi de la Segona Guerra Mundial, quan
hom va apreciar les costes del Mediterrani i van créixer els
fluxos vers aquestes. En va ser clau la millora de la capacitat
economica de les llars europees i nord-americanes, ara amb
prou temps i diners per fer activitat turistica. Hi contribuiren
també la prosperitat economica, I’augment de la renda, la mi-
llora dels mitjans de transport (sobretot aeri), la implantacid
de I’estat del benestar, la generalitzacio de les vacances pagades
i la disposicié de més temps lliure.

A més, des del punt de vista politic, cal dir que hi hagué,
d’entrada, una certa obertura del régim de Franco, que rebaixa
les exigencies a I’entrada d’estrangers, cosa que facilita I’ar-
ribada de turistes internacionals. En segon lloc, Espanya ana
abandonant 1’aillament inicial, cosa que encara s’accentua
després de la renovacio del govern el 1951. Ja el 1950 ’ONU
anul-1a les sancions imposades a Espanya el 1946 i va per-
metre el retorn dels ambaixadors. A més, entre 1949 i 1950
el govern dels Estats Units aprova les primeres partides d’ajut
economic a Espanya. El procés culmina amb dos fets d’es-
pecial importancia: la firma del Concordat amb la Santa Seu
el 1953 i els Pactes de Madrid del mateix any amb els Estats
Units, pels quals s’instal-laren en territori espanyol quatre
bases americanes a canvi d’ajut economic i militar. E1 1955
Espanya entra com a membre de ple dret a ’ONU i a partir
d’aquell any es va anar integrant en els diversos organismes
financers internacionals. Des del punt de vista economic, a
banda de la propaganda realitzada per la Direccion General
del Turismo, la clau de ’augment progressiu de turistes es-
trangers cal cercar-la en els preus. Les autoritats recorregueren
a la contenci6 d’aquests per guanyar competitivitat davant
d’altres paisos. Sota un régim dictatorial i amb una economia
intervinguda, s’imposaren preus molt baixos per fer d’Espanya
un mercat barat. Amb sol i platja garantits a les illes Balears,
al Mediterrani i al sud peninsular, hom veié en la contencio
de preus la millor manera de competir amb altres destinacions
que oferien productes similars, com ara Italia o la Franga me-
diterrania. Aixi, el 8 d’agost de 1946 el consell de ministres
acorda un tipus de canvi preferent per a turistes, de 16,4 pes-
setes per dolar, mentre que la cotitzacid oficial de la pesseta
en dolars va ser de 10,95 pessetes por dolar entre 1941 1 1959.
El desembre de 1948 es va fixar un nou tipus de canvi turistic
especial de 25 pessetes per dolar. Tot 1 aixo, la devaluacid
més espectacular va ser la de 1959: 60 pessetes por dolar,
quan el 1957 eren 42. Aixo va tenir un impacte immediat en
I’arribada de turistes i, per tant, en el Producte Interior Brut.
En concret, els ingressos per turisme exterior passaren de re-
presentar-ne el 0,1 % el 1940 al 3,0 % el 1960. Per consegiient,
gracies a [’augment progressiu de turistes estrangers, a
Espanya a partir de 1950 el turisme va esdevenir una de les
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Grafic. Entrada de viatgers (estrangers amb passaport) a Espanya, 1931-1964. Font: Luis FERNANDEZ FUSTER, Historia general del

turismo de masas. Alianza, Madrid, 1991, p. 600. Elaboracié propia.
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partides principals per compensar els desequilibris de la ba-
langa comercial.

Conclusio

En el decurs de poques décades Espanya va passar a ser una
poténcia turistica, ja que els anys cinquanta es va convertir
en una de les destinacions més importants de I’Europa medi-
terrania. En aixo fou determinant el nou paradigma de sol i
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platja, pero també els avions de reaccio, els vols xarter i el
paper dels operadors turistics internacionals que veieren en
les illes Balears i en el litoral mediterrani (sobretot en la Costa
Brava i la Costa del Sol) destinacions idonies per als viatgers
del centre i del nord d’Europa. Va fer falta, és clar, paral-le-
lament, una millora economica dels mercats emissors, que es
va produir a partir dels ajuts del Pla Marshall. Aixi doncs, fet
i fet, fou durant el primer franquisme que Espanya s’incorpora
al que hom ha anomenat la «periféria del placr». m
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