duir del fragment les expressions «tocar la
mort» i «tocar el son» i contraposar —com
sembla prou clar que és fet en el fragment
d'Herécﬁt— Yestat de qui toca la mort, que
és adormit, amb el de qui toca el son, que
és desvetllat. A més, Riba, pel seu compte,
atribui el primer estat als nens i el segon
als adults, amb la qual cosa implicitament
declara la vida com una vetlla prop del son
i explicitament l'adult que la viu com «una
ombra desperta» (v. 13).* D’altra banda,
prenent peu en l'oposicié heraclitea que
abans deia entre el poeta i els nens allarga
la contraposicié entre visi6é dels nens (v. 1)
i vetlla al costat del son fins a cobrir la que
el poema també estableix entre visié dels
nens i cant del poeta; tocar el son, que és
viure, és també cantar, una cosa vana, con-

16. El sintagma «somnis d’'una ombra» pot recordar legi-
timament Pindar Pit. vit 95-96, més que aquell altre, «ombra
d’'un somni», d'Estances I 4, v. 6 (cf. J. PORTULAS, En els navi-
lis de Pantagruel, <Els Marges», nam. 32, 1984, ps. 27-26),
que de fet prové de Moréas. Tanmateix, aquf la variacié im-
portant és que I'ombra és «despertas, i també que no &s ex-
plicit el subjecte, que és I'home, a Pindar, i la vida a Estances
14 (com ho &s, o tot el mén a Stances 11 de Moréas). Aquf

demnada al capdavall a dissoldre’s (v. 14).
Només els somnis dels infants, ells que en
s6n reis (v. 5), sén vers, perqué els infants
no s6n lluny de la veritat que és la mort, la
negacié de «la por i el temps» (v. 10), que
caracteritzen la vida.

El poeta de les Elegies sabra que només
davallant pel somni (vi11: «somni per som-
ni avall») podra retrobar la veritat de la
infancia: «<ombra per ombra del son desco-
brint les mortes figures / del passat pueril»
(vs. 12-13). Un poeta que incorporari a la
seva obra, dispersament en més d'un poe-
ma, la lli¢é, reelaborada amb certera intui-
cié i dins de 'ambit de la seva poética, del
vell, obscur Heraclit.

CARLES MIRALLES

hauria d'ésser «nosaltres» (v. 11), repr2s pel morfema verbal
de primera del plural del vers segiient, perd també «ombra
desperta» hauria d'ésser «nosaltres»; o sigui que el substantiu
(«somnis») i 'adnominal («d'una ombra desperta») acaba-
rien confonent-se: qui somnia i alld que somnia, en definiti-
va. Riba —vegeu el que és dit més avall en el text sobre I'ele-
gia Vi— veu en els infants la propia infancia, i comprenent-
los es compren.

Anilisi pragmatica de la metafora periodistica, per Elvira Teruel Planas

El tel6 de fons

En primer lloc, miraré de deixar clar el
marc conceptual d’aquest article i, alhora,
els models tedrics en qué m’he basat per
treure les conclusions que hi exposo.

Pel que fa al marc conceptual, parteixo
de la idea que en una mateixa societat i
cultura els valors estructurats a partir d’'un
mateix o semblant coneixement del mén
fan que la transmissié d'informaci6é —i, en
concret, la que es vehicula als MCM (Mit-
jans de Comunicacié de Massa)— es realit-
zi sempre a través d’'uns mateixos filtres,
que anomeno constructes.! El resultat n'és
un calidoscopi de discursos amb possibili-
tats limitades de formacié de figures, amb
possibilitats limitades, doncs, de fer ver-
sions de la realitat.

Des d’aquesta perspectiva es pot afirmar
que laparenca de Iiuralitat informativa
—Iles figures del calidoscopi— dels dife-
rents MCM es deu a la diversitat de models
retorics i que I'aparencga es déna per la uti-
litzacié de la técnica retorica que permet
elaborar informacié adequada als diferents

1. Seguint la terminologia de KeLLy (1955) a The Psy-
chology of Personal Constructs, que, dit molt simplifica-
dament, equival a tot alld que conforma la visi6é del mén
ila construcci6 de la realitat d'un individu.
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destinataris socials —els receptors virtuals
de cada mitja.

Pel que fa al model o models d’analisi,
els que es desprenen de les teories d'estudi
del %iscurs i d’analisi del text sén els que
considero més adequats, perqueé eviden-
cien la utilitat i I'eficacia de la lingiistica
per a estudiar el dpm (discurs periodistic
de massa) des d'un punt de vista interdisci-
plinari.

De l'analisi retorica’ i de la que implici-
tament es desprén del discurs dels media
de la nostra época es pot constatar que
I'anomenat en l'actualitat dpm es mou,
amb matisos, dintre dels mateixos parame-
tres que altres discursos dirigits a un pa-
blic. Es a dir, que té com a finalitat pri-
mordial la persuasié, i, doncs, que ha de fer
servir tots els recursos del procediment
retoric complet. Aixo és, la técnica que con-
verteix el que es vol dir en el que es diu,
«convencent i persuadint».

Cal recordar que el discurs de massa
s’elabora aplicant aquest procés retoric:
«trobant» i «triant» queé es vol dir, «dispo-
sant» els continguts de manera que atre-
guin l'atenci6 deﬂi&ctor i el convencin amb
els arguments adients, i «dient» amb les

l21. I, concretament, la que suggereix la lectura d'Aris-
toti
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formes que tradueixen (traeixen) més exac-
tament la versi6 de la realitat que una de-
terminada visié del mén infon.

Si el dpm s’entén aix{ resulta logic i natu-
ral —no pot ser altrament— que els MCM
presentin una diversitat formal en la trans-
missi6 d'informacié. I, admetent-ho, es
podra acceptar definitivament que aixo és
un procés, una manera de fer versions
d’'una realitat, que és, al capdavall, el que
com a éssers humans podem fer.

Partint d’aquest enfocament retoric, es
poden adoptar diverses vies d’estudi i
d’analisi del discurs. Per exemple, una de
molt interessant és la de la pragmatica, que
permet donar compte dels enunciats perio-
distics com a actes lingiiistics; una altra és
la que anomeno interpretativa, que pertany
a l'ambit de la filosofia del llenguatge, i que
facilita claus forga interessants per a ana-
litzar i descobrir els mecanismes que s’hi
utilitzen per a la construccié de la realitat.

Vegem només a tall d’exemple, com en
pot ser, ditil, una analisi pragmatica del
dpm. Si apliquem les teories relacionades
amb els actes de parla,’ podem posar al
descobert que hi ha un pluralisme retoric,
que es manifesta en la diversitat d’enun-
ciats a partir d'un performatiu:

«fo mitfa X et dic (t'informo) que...»

Amb la qual cosa es demostra que tot
enunciat aparentment constatatiu* (objec-
tiu, neutre, constatable) esdevé, en darrer
terme, un enunciat performatiu (dit des
d’una posicié, jo et dic...). I, doncs, que
sempre evidencia les intencions de I'emis-
sor i els efectes sobre el receptor.

D’altra banda, tot i que es podria afirmar
que, malgrat que cada un deYs mitjans par-
teix de premisses adjectivament diferents,
tots tenen en comy el fet d’utilitzar enun-
ciats semblants (el resultat d’aplicar les
mateixes estratégies textuals i semblants
mecanismes d’expressivitat).

També podem veure l'eficicia de la
pragmatica aplicada al dpm a partir d'un
altre model d’analisi: el que es desprén de
la nocié d’'implicatura conversacional de
Grice.

Les idees de Grice ens serveixen per a ex-
plicar com, a partir de I'is de determinades
peces del llenguatge, es generen figures de
dicci6 i com aquestes peces no actuen sola-
ment com a simples ornaments d'estil,’ sin6é
que implicitament transmeten una deter-
minada concepci6 de la realitat. Dir que hi

3. I més concretament la desenvolupada per J. Ross,
On Declarative Sentences, dins R. A. Jasossi P. S. RoseN-
BAUM, ed., Readings in English Transformational Gram-
mar (Washington, George Town University Press, 19702.

4. El que en periodisme és considerat la veritat, o la
veritat sobre la realitat (1).

5. Com se solen estudiar sempre, almenys en I'ambit
dels mitjans de comunicaci6, que és el que descric i ana-
litzo aquf.

Els Marges, 52. 1995

ha hagut «foc creuat de critiques al Con-
grés», per exemple, no és el mateix que dir
que hi ha hagut un «debat critic». Amb foc
creuat s'estd transmetent una informacié
afegida, implicita, basada en termes propis
de la guerra, per parlar d'un tema que, en
principi, no és la guerra.

D’altra banda, ningti no entén la metafo-
ra «foc creuat» en sentit literal. Aixo vol dir
que el Principi de Cooperaci6 actua eficag-
ment.

El paper dels mots en la representacié

Per a l'estudi dels mecanismes d’expres-
sivitat en la construccié metaforica de la
realitat del llenguatge dels média parteixo
de tres afirmacions:

1. Els mecanismes d’expressivitat que es
fan servir en el llenguatge de la informacié
mediatica sén formes de fer versions de la
realitat.

2. La metafora en sentit ampli, com a
forma d’expressi6 simbolica, n'és el més
important.

3. Mitjangant I'expressi6é metaforica, els
MCM transmeten una determinada mane-
ra de veure el mén, que, al seu torn, és
compartida (principi de cooperacié) pels
membres d’'una mateixa cultura i comuni-
tat —social i lingiiistica.

Aix{, doncs, una analisi pragmatica i in-
terpretativa de les metafores, de les formes

ue adopten i en qué s’estructuren en el

iscurs de massa és de gran intergs, per-
que, com veurem, revela la construccié de
la realitat, caracteristica i propia de la so-
cietat.

Atesa la capacitat de la metafora per pro-
porcionar inferéncies sobre la concepcié
del moén, cap altra pega del discurs no re-
sulta més idonia per dur a terme aquest ti-
pus d'analisi. Per aix0 m’hi centraré, per-

ué I'estudi d’aquest mecanisme versiona-

or permet endinsar-se en el que simboli-
cament denomino la caixa negra del pensa-
ment social.

Basaré I'estudi interpretatiu de I'expres-
si6 metaforica en 'observacié dels suposits
subjacents a l'expressi6 i partint de la idea
que la realitat s’estructura creuant analogi-
cament els termes del llenguatge que per-
tanyen a diferents ambits de I'experiéncia
humana. Per exemple, diem que hem gua-
nyat la batalla de... en un conveni; i, en can-
vi, parlem de l'escenari... d'una guerra o
d'uns jocs: «L’escenari de les competi-
cions» («Avui», 27-vi-1992).

Hi ha diverses possibilitats conceptuals
de classificacié® 5)' aquests termes creuats

6. Una de les més qtils és, al meu veure, la de G. La-
Korri M. Jonnson (1980).
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dels camps experimentals, perd en aquest
article n'analitzaré dues, a tall d’exemple.

Una primera possibilitat de classificacié
es pot basar en l'experiéncia orientacional;
la segona, en els suposits ontologics subja-
cents en 'aprehensié de l'entorn.

1r.: Pel que fa a I'orientacié, és forga evi-
dent que gl nostre sistema conceptual es-
tructura metaforicament la visié del mén
en dos grans conceptes:

—Expressions del llenguatge que se’'ns
representen a dalt. Es a dir, bones, positi-
ves, valor ben vist.

—Expressions del llenguatge que se’ns
representen a baix. Es a gir, olentes, ne-
gatives, valor mal vist.

Aquesta representacié conceptual de la
realitat, amb expressions metaforiques in-
corporades al sistema cognitiu, es reflec-
teix en tots els mitjans de comunicacié. De
manera que trobem expressions com volar
cap a l'or («DdB»),” déus olimpics («Avui»);
guanyar la batalla («Avui»); guanyar el cel
olimpic (TV3); llum verda (<Avui»), plantar
cara («Avui»); etc., que s’hi repeteixen rei-
teradament.

Com que les implicacions socials i cultu-
rals concretes d’aquestes expressions no
s6n imputables a un model especific de
mitjd —de premsa o audio-visual—, hem
de pensar en un rerefons cognitiu, format
per uns constructes (en aquest cas: un con-
cepte és a dalt o a baix) comuns, que s6n
els que caracteritzen el sistema i la societat
globalment, i enfront d’altres sistemes i so-
cietats, Aquest rerefons cognitiu aflora, na-
turalment, en el llenguatge. De manera

ue, en abstracte i en la nostra cultura, po-
gem dir que quan es fan servir metaforica-
ment en un enunciat mots com: blanc, ze-
nit, guanyar posicions, passar l'examen, an-
gel de la guarda o tornar al bon camf estem
interpretant bo, positiu, ben vist; mentre

ue amb negre, sabor agre, calvari, suspen-
gre, viacrucis, pas enrere, maldecap, o hara-
kiri se’ns representa a baix, negatiu, nociu
o dolent.?

2n.: Una altra manera de classificar les
expressions metaforiques que serveixen
per fer versions de la realitat és observar
com s’intercanvien els termes dels camps
ontoldgics de l'experiéncia humana. Per
exemp%;, parlem d’'una persona grisa i, en
canvi, d’'un color mort.

Gran part de la realitat versionada pels
MCM es construeix aixi, metafdricament,

7. A partir d’aﬁui utilitzaré les seglients abreviatures
per denominar els diferents diaris: «DdB» («Diari de
Barcelona»), «El P» («El Pafs»), el «P» {el «Periédicon),
«LV» («La Vanguardia»).

8. Els termes en cursiva tenen un valor metafdric en
els titulars de premsa en qué apareixen.
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com es fa, d’altra banda, amb el llenguatge
de la vida quotidiana. La diferéncia és que
els MCM no en recullen tots els usos i que,
sovint, ho fan parcialment. En parlarem
més endavant.

Aquesta construccié metaforica de la
realitat és, per tant, i com he dit, el reflex
d’'uns constructes dominants, traduits al
llenguatge. I, hi estem avesats de tal mane-
ra que el fet de llegir o de sentir en un
MCM que «les manifestacions sén mons-
tres»; que les persones sén «de ferro», «de
glag», «locomotores» o «ciclons», o que «un
anticiclé ens ataca» no ens sorprén gens.

Una altra dada interessant és la que es
desprén de l'analisi de la fregiiencia i de
Iindex de productivitat dels diferents
camps ontologics que generen metafores.
Si en fem una lectura pragmatica (impli-
cits de I'as de l'expressi6), podrem obtenir
pistes interpretatives molt interessants dels
valors vehiculats pels MCM.

Per exemple, és molt evident que es fan
servir amb molta freqiiéncia metafores
construides amb termes propis dels camps
semantics relacionats amb THOME i amb
la GUERRA, per parlar de qualsevol tema:

Home:

—«RFA, els maldecaps d'un gegant en
transformacié»

—«Amazonia: el cancer de pulmé»

—«Quan les escultures es fan la perma-
nent»

—«L’strip-tease de Banesto»

—«Franga i la RFA ja van de bracet en la
nova brigada militar»

Guerra:

—«La infermeria de tot l'estat es posa en
peu de guerra»

—«LHipercor de Barcelona encén una
guerra comercial»

—«Fraga i Mancha dinen en secret amb
el setge de la premsa d’aperitiu»

—«Els pastorets ens envaeixen de nou»

—«Foc creuat de critiques entre govern
central i Banc d’Espanya al Congrés»

—«Gorbatxov enceta als EUA una ofensi-
va diplomatica»

De la qual cosa es podria concloure per-
fectament que és una societat antropocen-
trica i vivim en una societat essencialment
antropocéntrica i bellicista, ja que utilitza
amb molta freqiiéncia metatores construi-
des amb termes propis dels camps HOME
i GUERRA, i especialment relacionades
amb l'anatomia, la salut, la forma de pre-
sentacié social i amb el que implica enfﬁm-
tament béHic, i guanyar o perdre.

També es pot deduir amb aquest tipus
d’analisi que gi domina la temenga, la por i
la inseguretat, per 1'ds recurrent de mots
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com malson, espectre, fantasma («Els verds
sota el fantasma de la divisi6 interna»); que
s’hi sobrevalora el fet de ser dur i resistent
(«Esther, la germana de ferro»); que el
SENTIT més aprehes és la vista («Sang bla-
va als Jocs», «La ciutat en groc i negre»,
«Una opera negra, vermella i grisa»); que els
termes del camp semantic referit al temps i
als fenomens atmosférics sén presents en el
llenguatge usual («Ciclén Fraga cavalga de
nuevo», «Comenga la pluja cﬁe medalles»,
«Ha comengat la tempesta politica»); que
és una societat de guanyar o perdre, de pre-
miar i castigar; i que sotmet els individus a
sistemes davaluacié i competicié (treure
nota, suspendre, numerus clausus: «La cere-
monia consigue un sobresaliente», «Els pa-
raolimpics 92, l'assignatura pendent, Matri-
cula de honor»); que la tradicié religiosa hi
té un pes important (hom pot beneir, exor-
citzar, ser un déu, o ressuscitar: «Els apos-
tols de la violéncia ressusciten i maten dos
guardies civils a Santiago», «La banca eu-
ropea bendice con sus délares la “perestroi-
ka”», «La seleccié de basquet va fregar el
miracle davant la potent Croacia»); que en
€l JOC i en 'ESPORT valora més l'habilitat
fisica i tactica, lestratégia i la competici6,
atributs que impliquen més «superhome» 1
«guerrar, que latzar i la diversié («Les es-
pases continuen enlaire a la copa Davis,
Sergi Lopez, quart, no pot revalidar el
bronze que va canguerir a Seiil»). I, en can-
vi, es parla de «guerra» amb termes de joc,
esport i representacié (les armes sén jogui-
nes, els llocs on es fa la guerra sén escena-
ris: «Els militars i les seves joguines ocupen
Erevann»).

Un cop vista —tot i que molt reductiva-
ment— f)a relacié entre liis de les expres-
sions 1 la construcci6 de la realitat al discurs
de massa, podem comengar a plantejar
I'estudi de la diversitat de models, a partir
dels mecanismes d'expressivitat que s’hi fan
servir, els quals, de vegades, sé6n compar-
tits per tots i, de vegades, no, segons com
s’adeqiiin als destinataris socials.

Mirem ara d’analitzar alguns d’aquests
mecanismes, que conviden alhora a una re-
giexié general sobre el llenguatge dels me-

a.

Com que he centrat l'article en l'estudi
de la metafora com a forma per excelleéncia
de representacié simbolica de la realitat,
descriuré només els mecanismes d’expres-
sivitat que ho sén o s’hi poden considerar i
els que hi tenen punts de contacte, en el be-
nentés que la descripcié s'emmarca en una
perspectiva pragmatica, i no en una simple
classificaci6 de «figures d’estil».

Podem comengar fent una distincié6 entre:

1) Figures utilitzades en premsa ja clas-

sificades o contemplades per la tradi-
cié estilfstica.

Els Marges, 52. 1995

2) Figures de «nova creacié», o no classi-
ficades pels tractats classics d’estilisti-
ca, i vehiculades pels MCM insistent-
ment.

Ens adonarem que aquestes noves for-
mes d'as del llenguatge han aparegut per
noves necessitats expressives i comunicati-
ves, i que son el resultat i el reflex dels
constructes sobre la realitat del nostre
temps. Les podem anomenar figures del pe-
riodisme i de la publicitat, perque és I'ambit
en qué sovintegen.

1. Figures tradicionals

Em limito a les més utilitzades en el dis-
curs de masses i a les que per tradici6 te-
nen punts de contacte amb la metafora.

1.1. Personificacié: un gran nombre de les
metafores que es fan servir als MCM sén
personificacions. Institucions, partits poli-
tics, entitats, ciutats i paisos tenen vida i
sén tractats com a persones amb termes
que tenen relacié amb 'home (percepcions
i activitats):

—«La reforma Mdgica entra en su recta
final con riesgo de colapso» («LV»)

—«EBuropa guanya posicions en la cursa
espacial» («Avui»)

—«Franga obre la veda pels caps d’ETA»
(«DdB»)

—«Espatia no sobrevive al “bombardeo”»
(el «P»)

—«El nou diari de Prodiecu mor abans
de sortir» («<DdB»)

—«La Costa Brava, de panxa enlaire»
(«Avui»)

—«La llei d’auditories trenca la lluna de
mel entre economistes i govern» («Avui»)

—«L’Espanyol entra en coma i ja es troba
en zona de descens» («Avui»)

—«La ronda del Mig se desdobla y da a
luz un campo de fiitbol» (el «P»)

—«L’anticiclé es gronxa» («<DdB»)

—«La maquina del futbol continua engo-
lint els entrenadors» («Avui»)

—«La informdtica reparte sus armas a
empresas y piratas» (el «P»)

—«Per Roma, el preservatiu continua
sent el dimoni» («DdB»)

—«Washington es torna boja pel jura-
ment» («Avui»)

—«El ojo de Hacienda» («<LV»)

—«La sequia hinca el diente a los recur-
sos naturales de Catalunya» (el «P»)

—«L’olimpisme catala trepitja l'ull de poll
de Madrid» {«Avui»)

—«Brasil, la democracia herida» («LV»)

—«Las enfermedades tropicales viajan en
avion» {«el «P»)

—«Las lluvias son aun insuficientes para
aliviar la sed de Barcelona» («<LV»)
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—«El mén aplaudeix la festa olimpica»
(«DdB»)

—«El rem fa un gran pas endavant»
(«Avui»)

1.2. Metonimia: no plantejaré aqui el debat
tedric a qué duria el fet d’intentar establir
una distinci6 entre metonimia i metafora o
entre els tipus de metonfmia amb la sinéc-
doque, i em limitaré a comentar algunes
qliestions sobre aquest mecanisme dex-
pressivitat en relacié amb 'ds que se’n fa
als MCM com a forma de fer versions del
que s’esdevé a 'anomenada realitat.

Als discursos a l'entorn de les olimpiades
de l'estiu del ‘92 en tenim un exemple clar:
el cas de «les medalles» que es guanyen en
la practica esportiva. Mai no es fa servir el
terme medalla i sempre n'apareix la classe:
l'or, la plata, etc., o l'espécie («guanyar el
metall»).’ Fixem-nos-hi en aquests enun-
ciats de les dues darreres olimpiades:

Seiil:

—«Xuixunova vola cap a l'or» («DdB»)

—«Elena Chuchunova vol6 majestuosa-
mente hacia el oro» («LV»)

—«8Sergi Lopez gand un bronce que sabe
a oro» («LV»)

—«Una hamburguesa de oro para Laura»
(«E] P»)

—«Pareja de plata» (el «P»)

—«L'or de Moscou» («Avui»)

—«L’or del basquet se’n torna cap a Mos-
cou» («<DdB»)

—«Es van quedar amb el metall que falta-
va» («DdB»)

—Plata de llei» («Avui»)

—«Tocar el oro para ser plata» (el «P»)

Barcelona '92:

—«Corea inaugura l'or olimpic» («<DdB»)

—«kEl primer or, per a Moreno, que va vo-
lar» («Avui»)

—«Or liguid» (<Avui») i «Oro Moreno»
(el «P»)

~—«Un quildmetre d’or» («DdB»)

—«Lépez Zubero es banya en or»
(«Avui»)

—«Bario de oro» («El P»)

D’altra banda, s’ha de dir que moltes
d’aquestes metonfmies han esdevingut
autentics topics redaccionals i que es do-
nen en models de diari forga diferents. Per
exemple, observem la coincidéncia de:

—«Una lenta evolucién desde los fusiles a
la rama de olivo» (el «P»)

—«Arafat cambia el fusil por la rama de
olivo» («L.V») on, a part de 1'ds de dues me-

9. En aquest cas que destaco, perd, observo que aixd
només es un recurs dels MCp —i dels titulars especial-
ment—, perque en la conversa quotidiana normalment
no es fa aquesta mena de metonimia.
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tonimies en el mateix enunciat: fusil i rama
de olivo per guerra'i pau, respectivament, hi
ha la mateixa f6rmula metaforica de cons-
trucci6 de la realitat, mitjangant suposits
ontologics de la guerra i de les citacions de
tipus biblic.

Altres casos de metonimia i metdfora
sén:
—«Els blancs van fer despentinar Bird»
(«Avui»)

—«L’agressivitat recupera la corona amb
Ayrton Senna» («DdB»)

—«Guerra contra l'ilegal de color a Cata-
lunya» («Avui»)

—«Mans i boques a punt de solfa»
(«Avui»)

—«Epi, las manos mdgicas» (el «P»)

—«17 meses pendientes de dos rodillas»
(el «P»)

—«Professionals de la seguretat amb
quatre potes» («Avui»)

—«Els cervells de I'esport» («Avui»)

—«Butifarras, chorizos y jamones, a la
conguista de los paladares europeos» (<LV»)

Notem que les metonimies més produc-
tives s6n les que es basen en termes dels
ens (si es vol, camps semantics): colors,
anatomia humana i metalls.

Hi ha metonimies que es formen a partir
d’'una personificacié i que constitueixen
una variant d’ambdues figures. Sén el re-
sultat de diversos creuaments de signifi-

. cats.

—«Colombia quiere cambiar las armas
por las palabras» («<LV»)

—«Mig mili6 de peticions de teléfon es-
tan fent cues de més de 7 mesos» («Avui»)

—«Barcelona i Madrid tastaran la televi-
si6 privada d’aquf a onze mesos» («Avui»)

1.3. Antitesi: Malgrat que aquest recurs
d’estil no té, en principi, una relacié direc-
ta amb el fenomen metaforic, és valid com
a exemple de la possibilitat combinatéria
dels mecanismes d’expressivitat, que fa que
la forga illocutiva (i lefecte perlocutiu) de
I'expressié metaforica augmenti considera-
blement en presentar-se combinada amb
un joc antitetic, tant des del punt de vista
formal, com des del del significat.
—«Només la festa de Gracia trenca el de-
sert urbd» («<DdB»)

—«Els Estats Units i 'OLP trenquen el gel
a Tunisia» («DdB»)

—«Els militars espanyols se'n van a fer
practiqgues de pau a Angola» («Avui»)

—«Els bars acusen 'Ajuntament de ma-
tar la vida nocturna» («<DdB»)

—«Torna la lluna de mel a Madrid men-
tre la guerra freda és a Catalunya» («Avui»)

—«El PC de RDA es fa el “harakiri” per
assegurar-se la supervivéncia» («Avui»)
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2. Figures periodistiques i publicitaries

Hi ha tot un seguit de mecanismes d’ex-
pressivitat, que, si bé poden també donar-
se en altres tipus de discurs,” en el de mas-
sa tenen un valor i unes peculiaritats difi-
cilment comparables. Per diversos motius:

1r. Perque el discurs dels media recull i
difon els usos (determinats usos) del llen-
guatge de la comunitat i ho fa amb una in-
tencié comunicativa i persuasiva.

2n. Perqué —i s’ha de precisar— aquesta
intencié, tot i essent retdoricament la matei-
xa (persuadir i convéncer) que la d’altres
situacions comunicatives, no ho és exacta-
ment, a causa de les peculiaritats distinti-
ves del funcionament dels MCM, i sobretot
per la capacitat d'incidéncia que té en un
receptor nombrds.

Aix{, es déna el cas que el llenguatge dels
MCM abeura del llenguatge de la societat
per retornar-lo a la mateixa societat, filtrat,
modificat, o reelaborat, de la manera més
adequada per persuadir el receptor que
preveu.

3r. Perqug, atesa la influgncia lingiiistica
que lelocutio periodistica i publicitaria
exerceix sobre el parlant, aquests nous
usos, els que el mir£ Y retorna, en resulten
reforgats i consoliden una manera de par-
lar de la realitat reajustada a les noves ne-
cessitats comunicatives.

Per aquests motius hi ha molts mecanis-
mes d’expressivitat que no es poden classi-
ficar clarament com a metafores, ni com a
qualsevol altra figura des d’'una perspectiva
tradicional. Cal veure per quins mecanis-
mes es creen aguestes noves maneres me-
taforiques de dir la realitat, que no s’ajusten
als criteris establerts que coneixem 1 que,
curiosament, sén altament productives.

S’ha de tenir en compte que sén formes
extremament vives en la ment de l'usuari,
perqué recullen i reflecteixen continguts
actuals, noves realitats i noves maneres de
fer-ne versions. Amb la qual cosa esdeve-
nen les expressions més comunicatives del
llenguatge periodistic, si acceptem el prin-
cipi que alld que és més comunicatiu és
aJF(‘) que millor reflecteix la connexié entre
intencions, supdsits i creences d’emissor i
receptor en interaccié, és clar.

Distingeixo tres tipus de mecanismes
d’expressivitat per a descriure aquests
usos:

—EIl primer correspon a un substrat de
la llengua tradicional: les frases fetes, les lo-
cucions i els modismes.

—El segon i el tercer, corresponen al que

10. Sobretot en l'estrictament ljterari.

11. Entenc que els MCM fan el paper de mirall de la
societat —o almenys d'una part important: la majorita-
ria i majoritzada.
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he batejat? amb els noms de trucatge i tira-
buixd.

2.1. Frases fetes: entenc per frase feta el
grup de paraules i expressions d'ds corrent
de la llengua que fan la funcié d'una de
sola. Es a dir, la combinacié estable de pa-
raules amb sentit unitari i familiar en una
determinada comunitat lingiifstica. Cal,
per tant, considerar-les, en aquest context
d’analisi, com si fossin un sol mot, en el
mateix sentit que Raspall i Mart{ (1984):
«Locucions i frases fetes cal que siguin in-
corporades en el l1&xic, com si de mots nous
es tractés. Ens informen del taranna dels
parlants, perqué la practica lingiiistica és
un comportament per a interpretar l'en-
torn i transformar-lo. Per aixo les trobem
cobrint els diversos camps semantics, fent
referéncia a les distintes actituds que viure
suposa.»

s evident, i per aquest motiu sén tan
freqiients als MCM, els quals, per tal
d’atreure 1'atencié del lector, han de fer ser-
vir, entre altres recursos, els del llenguatge
que aquell coneix i que ha incorporat als
constructes que s’ha %et sobre la realitat de
I'entorn aprehés verbalment.

Els MCM manegen les frases fetes de dues
maneres. L'una, citant-la textualment, exac-
tament com és usada en el llenguatge quo-
tidi; l'altra, fent-ne el que he denominat un
trucatge. O sigui, canviant-ne algun dels ele-
ments o peces que componen la locucié.

Entenc I'ds de la primera forma com un
mecanisme classic del discurs primari® i
quotidia, que els MCM aprofiten; i la sego-
na (el trucatge), com una nova manera de
fer versions de la realitat —ja coneguda i
lexicalitzada amb una forma determina-
da—, que s'emmotlla a la situacié comuni-
cativa concreta, que li déna sentit.

Exemples de Uis de la frase feta i de locu-
cions sense «trucar»:

—«Juneda fa pinya per defensar un vei
acusat de sis abusos sexuals» («Avui»)

—«L'Iran accepta negociar cara a cara
amb l'Iraq» («DdB»)

—«Els critics d’AP han llangat la tovallo-
la» («DdB»)

—«Nuriez t€ el dia rodé» («Avui»)

—«“Duke”, optimista contra vent i ma-
rea» («Avui»)

—«Ruiz Mateos fuig de I'Audiéncia i dei-
xa la policia amb un pam de nas» (<Avui»)

—«Tom Hanks es 50{1 el public a la but-
xaca amb la comedia “Big”» (<Avui»)

12. Tot i que alguns procediments semblants ja sén
emprats i descrits en I'ambit de Ia literatura.

13. Em refereixo a la diferenciaci6 entre discurs pri-
mari i secundari de Bajtin (1979).
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—«Un F-18 del programa FACA ja ha fet
ﬁga» («Avui»)

—«Clemente, a l'ull de 'huracd» («Avui»)

—«Marin: Molts atletes han anat a Seiil
amb una sabata i una espardenya» («Avui»)

—«Els indigents aviat ja no estaran dei-
xats de la ma de Déu» («Avui»)

—«La sang no arriba al riu a Sarria»
(«Avui»)

—«Fraga guiara el nou PP amb ma de
ferro dins d'un guant de seda» («Avui)

—«La firma alemanya Siemens també es
pot enganxar els dits a Rabta» («Avui»)

—«El Papa insta a fer politica sense em-
brutar-se les mans» («Avui»)

—«Ruiz Mateos t¢ la paella pel ménec per
suspendre el seu judici» («Avui»)

—«Corcuera juga al gat i la rata en els
contactes amb els partits» («Avui»)

L'Gs de la frase feta revela clarament qui-
nes de les expressions tradicionals del llen-
guatge sén encara vigents i serveixen per
expressar continguts i realitats actuals. Al-
menys per als qui fan llenguatge als MCM.

2.2. Trucatges: s6n els enunciats que es ba-
sen en una expressié en us, coneguda so-
cialment en molts o alguns ambits de la
vida quotidiana i que, reelaborada i revehi-
culada en un context nou o diferent del que
li era habitual, adquireix un altre valor.
Aquest procediment atorga a l'expressié
una nova significaci, ja que es fa servir en
una situacié comunicativa diferent.

I, un altre cop, el circuit exposat abans:
el flux-reflux constant entre la llengua dels
meédia i la dels usuaris socials, que és el
que va conformant, assegurant o margi-
nant (depén de cada cas) cada una de les

eces del llenguatge de la comunitat. Ana-
itzem-ne la construccié i reconstruccié
lingiifstica.

a) Trucatge de frases c(etes que es fan ser-
vir canviant algunes de les peces o seg-
ments que les formen: '

«La primavera l'allérgia altera».

b) Trucatges de citacions: de titols en ge-
neral (novelles, pellicules, cangons i peces
musicals), de passatges biblics, de frases

ue han esdevingut classiques i populars,

‘esldogans publicitaris i propagangistics,
etc., que es poden presentar complets, tal
com sén coneguts pel piblic, perd, també,
trucats. Tant en un cas com en l'altre, es
poden considerar trucatges per la utilitza-
ci6 que se’n fa: el canvi de context i de refe-
rent n'és el truc. Vegem-ne alguns casos:

Trucatges de frase feta:

—«Afio nuevo, penaltis viejos» («el «P»)
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—«Pujol reflexiona sobre com fer el salt
politic a Europa» («DdB»)

—«Polonia en peu de vaga» («Avui»)

—«Semprun i Almunia: el govern els cria
i lantiautonomisme els ajunta» («Avui»)

—«Mds vale prevenir que restaurar» («El
P»)

—«Qui nou any passa ordinador em-
peny» («AVui»)

—«Conrado Duréntez no vol bastons als
anells» («DdB»)

—«Hormonas con tomate» (<El P»)

Trucatges de citacions religioses o bibliques:

—«La pardbola del coreano inflexible y el
extranjero grosero» («LV»)

—«Oronich abre los brazos a los ediles
“prédigos” de AP» (el «P»)

—«la ptldora de la discordia» (<El P»)

—«Y el plan se hizo finalmente huelga»
(«LV»)

—«La honda palestina alcanza al Goliat
israeli» («LV»)

—«Contra la violencia, humor» (el «P»)

—«..Y Pujol se sucedi6 a si mismo» («E1 P»)

—«Dejad que los socios se acerquen a mi»
(«E]l P»)

—«Dejad que los nifios se acerquen a Sol-
chaga» {el «P»)

—«I al 86¢ triomf va descansar» («Avui»)

—«El misterio de la “trinidad” de Iniciati-
var» («LV»)

Aquests enunciats recorden citacions o
assatges biblics tant per la construccié
els que comencen per «I...», per exemple)

com pel significat.

s clar que en la nostra cultura la lectu-
ra i laprenentatge de textos religiosos ha
conformat uns constructes forga solids,
fins al punt que el llenguatge els reflecteix
no per parlar de la tematica religiosa que
els és propia, siné per fer-ho amb els es-
ports, la politica o qualsevol altre camp del
coneixement.

Com a nota curiosa es pot observar que
mentre la frase feta és molt utilitzada en
mitjans en llengua catalana, el trucatge de
la citacié biblica és déna molt més en mit-
jans en llengua castellana. :

Trucatges de citacions de titols varis i eslo-
gans: :

El trucatge d’aquesta mena d’enunciats
es caracteritza:

1. Perque és innovador, crea noves for-
mes de ?er versions de la realitat a partir
d’expressions i enunciats coneguts i ac-
tuals. L'Gs de molts titols de pellicules o de
novelles i cangons no podrien ser entesos
pel receptor, si no fos pel factor «actuali-
tat» amb qué compten.
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2. Perqug, com a revelador del sistema
de constructes que regeix l'individu i la so-
cietat en general, no delata la posicié o mo-
del de diari, siné tot un sistema de conei-
xement que defineix la cultura dels indivi-
dus de la societat.

D’altra banda, en aquests casos de tru-
catges, amb el «Principi de Cooperacié» no
n’hi ha prou. Cal compartir constructes i
versions de la realitat apreheses temporal-
ment, socialment i geografica de manera
semblant i en espais comunicacionals tam-
bé semblants, entre altres coses. En podem
fer una prova: preguntem a individus de di-
ferents generacions i llocs qué entenen a
I'enunciat «<Koeman ja és aqui»; o bé si sa-
ben l'origen de I'anunci publicitari «Voulez-
vous Cointreau avec moi».

Com es pot veure, la llista que ve a conti-
nuacié déna per a tota mena d'especula-
cions en aquest sentit, que, personalment,
trobo apassionants. Ara, perd, no especula-
ré. Que el lector miri de fer-ho: es tracta de
trobar i de reconstruir el referent-enunciat
que es presenta trucat a cada titol:

—«El tigre torna a somriure» («Avui»)

)—«La sombra de los toreros en flor» («El
P»

—«El turista que surgi6 del frio» («<El P»)

—«Crisi de identidad» (<El P»)

—«La conjura de los precios» (<El P»)

—«Chile, por un si o por un no» (el «P»)

—«Money, money» («Avui»)

—«Sin novedad en el Paralelo 38» («LV»)

—«El cel haura d’esperar» («Avui»)

—«Cinc premis que busquen autors»
(«Avui»)

—«La reina per un dia» («Avui»)

—«Encuentros en la tercera fase» (<El P»)

—«Qu'est-ce que c'est ce merdé?» («DdB»)

—«Una habitacién con vistas» (<El P»)

—«Et deixo, amor, el vot com a penyo-
ra» («Avui»)

—«Buscant per Paris el tio Ricardo des-
esperadament» («DdB»)

—«Dimecres vota el Pakistan de les mil i
una étnies» («Avui»)

—«El misterio de las vacunas deteriora-
das» (e] «P»)

—«Europa limita al sur con un basurero»
(el «P»)

—«Nosotros, que amamos tanto a Ken-
nedy...» («<LV»)

—«Retorn al passat en les eleccions de la
natacié» («DdB»)

—«Vodka-cola sin hielo» («LV»)

—«Nadie pierde, todos ganan y preside
Bernini» («LV»)

—«No todos temen al virus informdtico»
(e] «P»)

—«El raim de la ira» («Avui»)

—«La “gent del barri”» (el «P»)

—«El pelotén de los exdticos» (el «P»)
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—«Del congreso socialista en enero a la
huelga general en diciembre: el avio que aca-
bamos peligrosamente» («LV»)

—«Febre del dissabte a la tarda per les
rebaixes» («DdB»)

—«Y todo a media luz» (<El P»)

—«Tti a Washington, yo a California»
(((El P)))

—«Los hombres de Solchaga» («El P»)

—«Quince dias que han conmocionado al
terrorismo etarra» («LV»)

—-«kEl discreto desafio de Bush» (el «P»)

—«Gonzdlez-Brandt, crénica de una rela-
cibn deteriorada» («<LV»)

—«Setiora y oficiala» (el «P»)

—«La marquesa en apuros» («LV»)

—«Endevina qui ve aquesta nit» («Avui»)

—«Wagner cavalca de nou» («Avui»)

—«La Liga sigue igual» (el «P»)

—«La fuerza de la costumbre» (<El P»)

—«Tambores cercanos» («El P»)

—«“Maldito roedore”» (<El P»)

—«El gran Dustin Hoffman de la lluvia»

(el «P»)

)—«Bancos que lavan mds blanco» (<El
P»

—«Y Josep Pernau dejé su fusil» (e} «P»)

—«Barga: cronica d'una crisi anunciada»
(((DdB»)

—«Lo que el viento de Sant Jordi aiin no
se ha llevado» (el «P»)

—«I la nau va» («DdB»)

—«La foguera dels americans» («DdB»)

)—«Hermano Pérez, hermano Lépez» («El
P»

—«De “chip” a “chip”» (<E1 P»)

—«Les mil i una pluges del sud» («Avui»)

—«El rock de la “perestroika”» («DdB»)

—«Si estirem tots, Li Peng caura»
(«DdB»)

—«Els pastorets ens envaeixen de nou»
(((DdB)))
—«My name is Panama» («El P»)
— f, crimen del “rompebragas”» (<El P»)
—«Més dura sera la caiguda» («Avui»)

2.3. Tirabuixd: ja hem vist que un dels pro-
cediments per explicar la realitat mit-
jancant el llenguatge és creuar els camps
ontologics i experiencials dels ens que con-
formen la nostra concepcié del mén. De
manera que es pot afirmar que una deter-
minada faceta de la realitat gairebé sempre
és versionada metaforicament en termes
d’'una altra. Hem vist el cas del concepte
guerra que s’estructura amb expressions
del joc i de I'esport o de la representacio; i
al'inrevés.

En relacié amb aquest fenomen, hi ha
uns quants casos que paga la pena de co-
mentar, perque, tot i que en principi se-
gueixen el mateix procediment d’estructu-
racié metaforica de la realitat, el cami
semantic que segueixen les expressions
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que els contenen no és exactament el ma-
teix. Es tracta de les expressions metafori-
ques que es fan servir per parlar del mateix
camp del coneixement i de I'experiéncia a
qué 1;:ertany la metafora emprada.

S’hi sobreentén un joc amb el sentit lite-
ral de l'expressié o amb el significat global
de Yenunciat. O sigui, que per parlar d'un
tema es fa servir una expressié que pertany

al camp semantic d’aquell tema. De mane-

ra que, segons el context, 'expressié (a) té
un sentit literal (1), propi del camp experi-
mental a qué es refereix; pero, ?ent una
mena de bucle o espiral, pot esdevenir,
amb un canvi de context, un sentit figurat
o metaforic (2):

(a)«Esser contra les cordes»

(1)«El ptigil va anar a parar contra les
cordes»

(2)«La boxa, contra les cordes»

Aquesta figura, que anomeno tirabuixé,
sovinteja als MCM. Té un gran poder
d’atraccié pel joc de llenguatge implicit en-
tre el sentit literal i el figurat del mateix
tema, camp o expressi6.

Vegem-ne uns quants exemples i notem
que comporten un joc de llenguatge en es-
piral, que fa servir 'ambigiiitat entre el
sentit literal i el metaforic o figurat. (As-
senyalada, la metafora.)

—«La tiltima casa de duchas cierra el gri-
fO» (el «P»)

*casa de duchas vs cierra el grifo

—«La musica de la lira hace bailar a la
peseta» («LV»)

*joc amb doble sentit del mot lira

—«Primer gra de sorra per la pau al Sa-
hara» («Avui»)

*gra de sorra vs Sahara

—«El aeropuerto del 92, en la pista de sa-
lida» (el «P»ﬁ7

*aeropuerto vs pista de salida

—«La Caixa dura la batuta d'una tempo-
rada musical amb 28 concerts» («Avui»)

*dur la batuta vs temporada musical

—«Els tripijocs de Perrier per comprar
Vichy no deixen veure laigua clara»
(«Avui»)

*Perrier (marca d'aigua) vs veure l'aigua
clara

—«Un pont de tres arcades» («Avui»)

*Joc entre sentit literal i sentit figurat de
pont

P—)«Las cajas rurales labran su futuro» (el
«Ir'»

*Las cajas rurales vs labran .

—«Espanya fara volar 14.000 milions
T'any en I'avié de combat europeu» («Avui»)

*g;r volar (diners) vs avié

—«El PSC demana tractament de xoc per
salvar els hospitals pablics» («<DdB»)

*tractament de xoc vs hospitals

—«El primer satéHit espanyol ja volta pel
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cap del ministre Barrionuevo» («Avui»)

*el primer satéllit vs volta (pel cap)

—«El cementiri del Pobfenou es mor
amb indiferéncia olimpica» («Avui»)

*cementiri Vs morir-se

—«Un pacto con mucha tela» («El P»)

*con mucha tela vs tema: téxtil

—«L'eleccié de la llotja del Bar¢a atrau les
grades de la societat civil» («Avui»)

*erades de la llotja vs grades de la societat

—«Los balnearios “se lavan la cara”»
(«LV»)

*balnearis vs rentar-se

—«Banesto i Central no arriben a la tem-
peratura de fusié» («Avui»)

*fusié bancaria vs fusié temperatura

—«Un poligon industrial enterraré un
munt de cementiris de cotxes» («Avui»)

*enterrar vs cementiris de cotxes

—«Citroén pisa fuerte el acelerador» (el
«P»)

*Citroén vs pisar el acelerador

—«La venda de rulots a Espanya, sobre
rodes» («DdB»)

*rulots vs sobre rodes

—«L'acer del telé no és
(«Avui»)

*acer inoxidable vs acer del telé vs tel6
d’acer

—«Kortxnoi contra Baturinski, una llar-
ga historia d'escac i mat» («Avui»)

*competicié d’escacs vs escac i mat

—«La industria alimentaria desperta la
gana de la inversi6 estrangera» («Avui»)

*la industria alimentaria vs desperta la
gana

—«L'ordinador fila molt prim amb els
teixits» («Avui»)

*filar prim vs teixits

—El automévil, un sector que pisa a fon-
do» («Lv»)

*sector de l'automobil vs trepitja a fons

—«La “locomotora” americana pierde
gas» (el «P»)

*locomotora vs pierde gas

Com es pot veure —i que serveixi alhora
de conclusié— 1'is de mecanismes d’ex-
pressivitat als MCM constitueix una part
important del procediment retdric complet
de la produccié de textos de massa.

D’altra banda, em sembla evident que els
anomenats recursos d'estil, encara que es
facin servir pel redactor amb consciéncia
de «simple ornament», sén molts més que
aixd per la informacié implicita que trans-
meten.

Penso, doncs, que obre un cami molt in-
teressant replantejar-se I'estudi de les ex-
pressions utilitzades metaforicament com
a mecanisme d’expressivitat des duna
perspectiva pragmatica.

inoxidable»

ELvirA TERUEL PLANAS

Notes
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Una visi6 de 'exdtic en els llibres de viatges: Els paradisos oceanics d’Aurora

Bertrana, per Marta Vallverdsi

A la tradici6 literaria dels llibres de viat-
ges llunyans, s’hi han vinculat dos conceptes
estétics: el pintoresc i 'exotic.! El pintoresc
essencialitza els trets graciosos o bonics
dels habitants d’'un pais —principalment
llur costumisme, insolit per a l'estranger—
i del seu paisatge. Caracteristiques singu-
lars del lloc descrites pel viatger-escriptor,
que ajuden a formar-ne un esteredtip en la
imaginacié collectiva dels lectors. Si el
concepte d'exdtic també fixa l'atencié en
allo diferent, parteix d'una altra perspecti-
va de percepcié: la descoberta d'altres ter-
res, d'altres formes de vida diferents, que,
en contrast amb els propis parametres, sé6n
observades amb una actitud emotiva de
fascinacié; 1'exotic, des d'un punt de vista
estetic, a diferéncia del pintoresc, no es re-
laciona amb la idea de bonic sin6é amb la
idea de bell, no adopta un to desenfadat
sin6 idealitzat. D’altra banda, el concepte
de pintoresc es podra atribuir a un perso-
natge o a un paisatge de la propia cultura
—o proxima—, pero dificilment s’hi podra
atribuir l'exotic; tal com precisa Lily Lit-
vak, «por paises exéticos entendemos no
s6lo paises lejanos, sino extraeuropeos, con
caracteristicas naturales y culturales dife-
rentes de Europa»?

El gust per l'exotic, perd, no sera un fet
constant de la historia europea, siné que
tindra més incidéncia en periodes culturals
prospers, cansats tanmateix del seu mén
quotidia. L’atracci6 —en major o menor

rau— per l'exotisme ha cristallitzat al
larg de la historia en modes estétiques di-
ferents. Dos factors incideixen en aquesta
variabilitat: d'una banda, el contacte amb

1. Vid., per exemple, Peter and Linda Murnay, Diccio-
nario de Arte y Artistas (Barcelona, Planeta Agostini,
1988). L'edicié original és Art and Artists (Midd Lesx,
Penguin Books, 1959).

2. Lily Lrrvak, El ajedrez de estrellas (Barcelona, Laia,
1987), p. 13.

Els Marges, 52. 1995

paisos diversos a partir dels descobriments
geografics, les rutes comercials que s’hi es-
tableixen, la colonitzacié posterior, etc.
—1la qual cosa ens mostra que cal una in-
frastructura econdmica o historica que as-
senti el mite artistic. I, en segon lloc, la pre-
feréncia per un tipus d’exotic també té a
veure amb el corrent estétic imperant: no
és el mateix, per exemple, I'exdtic roman-
tic, el parnassia o el de les avantguardes.
Tanmateix, observarem que l'exotisme
ha mantingut al llarg dels temps uns prin-
cipis constants. D’'una banda, el seu procés
de comunicacié —de contagi diriem me-
taforicament—: I'exotic que es desperta en
el viatger, en l'artista, a partir de la fascina-
ci6 que sent davant d’'una terra estranya, i
ue idealitza i reelabora en I'obra, s'ofereix
al public europeu; aquesta bellesa exotica
estimulara la capacitat fantasiosa dels re-
ceptors. En segon lloc, un altre tret cons-
tant d’aquest conjunt de possibilitats exoti-
ques de la cultura ha estat el seu hedonis-
me. La historia de l'exotisme europeu és
també la historia de 'assimilacié de motius
sensuals estrangers,’ i en especial de les
cultures calides, més predisposades al goig
dels sentits: el tacte de les sedes xineses,

‘l'olor de les espeécies orientals, la visié

cromatica del paisatge selvatic, els ritmes
de les musiques africanes, o el gaudi del
sexe a la Polinésia.

Tanmateix, durant el segle XX, s’han anat
acusant efectes distorsionadors de l'esteti-
ca de l'exdtic, a causa, basicament, de la

3.L’any 1987, la ciutat de Stuttgart va organitzar dot-
ze exposicions simultinies, que perfilaven el procés
d’aproximacié de la bellesa estrangera per part d’'Euro-
pa. Tenien com a titol general: Mons exdtics, fantasies
europees. El diari «El Pais» se'n va fer ressd. El articles
consultats foren els segiients: Mundos exdticos, de M.
Novarro; El suerio lejano, de E. Haro; Ya no somos raros,
de M.N. apareguts a «El Pafs Semanal» (15-x1-1987),
ndm, 553.
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