L'elaboracioé de terminologies de divulgacié

L'objectiu d’aquest article és donar a conéixer la metodologia de treball, els criteris
i els recursos d’elaboracié dels productes terminologics destinats a una amplia difu-
si6 (cartells, triptics, vocabularis de petit format, etc.). El plantejament teéric de la
primera part del treball, en qué s’ofereix una reflexié entorn del concepte de divulga-
ci6 terminologica dins del procés general de la divulgacié del coneixement cientific,
emmarca i complementa enfocament eminentment practic amb qué es presenta el
tractament terminologic que requereixen aquests productes.

La divulgacio dels coneixements cien-
tifics

Des dels temps més antics fins a l’actuali-
tat, la necessitat de definir i codificar els
conceptes i de divulgar els coneixements
dels diferents ambits d’especialitat en qué
es divideix el saber ha anat lligada, de ma-
nera indestriable, amb la divulgacié
terminologica. No és possible, doncs, con-
cebre I'evolucio de la terminologia sense
I'existencia d’aquest interés permanent per
divulgar la ciéncia. Si bé I'objectiu d’aquest
article no és aprofundir en "evolucio6 de la
divulgacio cientifica al llarg de la historia,
si que resulta imprescindible esmentar al-
guns dels moments més decisius en 1’em-
branzida de la propagacio dels coneixe-
ments cientifics per poder entendre ’aveng
de la divulgaci6 terminologica.

Tot i els precedents, es pot dir que I’apa-
rici6 de la impremta al segle xv va compor-
tar, a més d'una secularitzacio del coneixe-
ment, la primera gran divulgacio cientifica
a una certa escala. Més endavant, amb la
Il-lustraci6 del segle xviu, es va potenciar la
democratitzacio del saber, es va desenvolu-
par el periodisme com a mitja de difusi6 de
la cultura i es va produir una internaciona-
litzacio de les edicions. El gran progrés de
les técniques d’impressio dels llibres va ge-
nerar, ja a les darreries del segle xix, una
amplia difusi6 dels coneixements cientifics.
Finalment, al segle xx, I'esclat dels mitjans
de comunicaci6 de massa i la informa-
titzacio d'un sector de la societat han fet
possible que la ciéncia s’apropi a un bon
nombre de persones. El gran desenvolu-
pament dels mecanismes divulgadors (re-
vistes, emissions televisives de programes
cientifics, museus, exposicions), ’accessibi-
litat a I’educacio superior i 'omnipreséncia
de la informacio, a través dels mitjans de

comunicacio de massa o de la xarxa In-
ternet, han originat una divulgacié cienti-
fica de gran abast. Aquesta divulgacio ja no
s'entén, pero, tal com es feia al segle xvu,
com a eina per instruir la poblaci6 sin6 que,
actualment, també compleix funcions d’in-
tegracio professional, cultural i social. El
fenomen del fast thinking, o com transmetre
la informacié al maxim nombre de pobla-
Cio en el minim temps possible, ha esde-
vingut un tret caracteristic de 'anomenada
societat de la informacio.

Durant molt de temps, el concepte de di-
vulgacio s'ha associat a una imatge de desvir-
tualitzacio, trivialitzacié o simplificacio del
discurs cientific. Aquesta idea es fonamenta
en un esquema en que la divulgacio es con-
cep, d'una manera simplista, dins d’una es-
tructura social dividida en dos pols oposats.
A una banda, una comunitat cientifica que
construeix el saber i el vehicula a través d’'un
llenguatge especialitzat que possibilita la
comunicacio, exclusivament, dins d’aques-
ta comunitat i, a I’altra, un grup social llec o
ignorant a qui cal transmetre aquest saber i
que disposa d’una llengua comuna que, Gni-
cament, serveix per a la comunicacio6 no es-
pecialitzada. En el nou entorn comunicatiu
en que es mou la societat actual, aquest es-
quema ha esdevingut totalment obsolet. Els
estudis sobre aquest tema avancen ara per
un terreny més pragmatic en que la divulga-
Ci6 ja no s’entén com a simplificacio o tra-
duccié del coneixement cientific, siné com
I'elaboraci6 o reformulacié d’un nou discurs
en circuits concrets del saber.

Els llenguatges d’especialitat
Un dels trets essencials que, des de la pers-

pectiva de la divulgacid, caracteritzen el
coneixement cientific €s, sense cap mena
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de dubte, el llenguatge especific que utilit-
zen els especialistes per a la comunicacio
professional dins d’un ambit cientific o tec-
nic determinat. Aquesta comunicacio es-
pecialitzada es diferencia formalment de
la comunicacio general pel tipus de discurs
que produeix i per I'ts d'una terminologia
especifica. A la practica, pero, la realitat es
concep com un continuum en que tan difi-
cil és establir una frontera entre termino-
logia i 1eéxic comu com voler tracar una di-
visio estricta entre terminologies de camps
afins. Entre un i altre nivell es produeixen
transvasaments léxics constants que fan
que els conceptes més especialitzats, i els
termes que els defineixen, es puguin ge-
neralitzar en un periode de temps molt
breu. Mots com ara, per exemple, hipertext,
CD-ROM, TAC, acid acetilsalicilic o escaner
han passat a formar part de la terminolo-
gia general d'un parlant mitjanament in-
format que fa deu o vint anys desconeixia
aquests termes. El poder dels mitjans de
comunicacioé de massa i la democratitza-
cio de I’ensenyament tornen a apareixer
aqui com a element afavoridor d’aquest
procés de divulgacio dels coneixements es-
pecialitzats i de la terminologia que s’hi
relaciona.

D’altra banda, és aquest interés divulgatiu
el que sol generar la necessitat d’extreure
els termes de I’entorn especialitzat on es
produeixen per tal d’agrupar-los i difon-
dre’ls com a terminologia propia d'un am-
bit determinat. Aquest és 1'objectiu princi-
pal que mou l'elaboracié de diccionaris,
vocabularis, glossaris o léxics especialitzats
en una tematica concreta. Des d’aquest punt
de vista, el component divulgatiu associat
a Ielaboraci6 d'un producte terminologic,
independentment del format, el contingut,
els objectius o els destinataris a qui va adre-
¢at, no s’ha d’entendre com un factor que
comporta la vulgaritzacio o banalitzaci6 dels
conceptes que s’hi tracten, en el sentit pe-
joratiu d’afeblir la naturalesa especialitza-
da de la matéria, sin6 com un element que
promou el coneixement i preserva la ter-
minologia especifica d'un ambit d’especia-
litat concret.

Els productes terminologics de divul-
gacio

En una primera aproximaci6 general, es pot
considerar que tots els productes termino-
logics, indistintament dels formats, els con-
tinguts o els destinataris a qui s’adrecen,

constitueixen materials de divulgacio. Els
tipus de productes analitzats en aquest ar-
ticle se centren, exclusivament, pero, en els
treballs que contenen un conjunt reduit de
termes propis d'una area d’especialitat, i que
s’elaboren amb la finalitat de fer-los arribar
a coneixement d'un gran nombre de per-
sones. Per tal d’ajustar aquesta definicio,
caldra introduir, a més, altres elements que
ajudin a delimitar amb precisio la naturale-
sa d’aquests productes.

En primer lloc, quan es parla de 1’elabo-
racio de productes terminologics enfocats
a una amplia difusi6, cal tenir en compte
que el component divulgatiu esmentat an-
teriorment és un dels factors principals que
guia les estrateégies de disseny, elaboracio i
distribucio del material. Un dels punts clau
que pot arribar a marcar 'éxit o el fracas
d’aquests productes és 1'equilibri que s’ha
d’aconseguir entre 'afany de divulgacio i
el rigor metodologic que ha de ser sempre
present en l'elaboracié de qualsevol tipus
de terminologia.

En el cas del catala, un dels trets que ca-
racteritza els productes terminologics di-
vulgatius és el fet que es tracta de materials
concebuts, basicament, en el marc d’'una
politica de planificacio lingtistica, com a
eina per facilitar I'extensio de I'as de la llen-
gua. Al principi dels anys vuitanta, amb la
voluntat de normalitzar tots els sectors de
la societat, es va iniciar la producci6 de car-
tells, triptics i altres tipus de material divul-
gatiu que recollien la terminologia basica
dels sectors més propers a la poblacié gene-
ral. L'elaboraci6 de cartells o de lexics sobre
temes com ara, per exemple, la ferreteria,
I'automobil, les joguines, els atuells de cui-
na, els bars i restaurants o la perruqueria,
il-lustren prou bé I'objectiu de les primeres
estrategies de divulgacio, enfocades, primor-
dialment, a la normalitzacié i I’extensio de
I"as del catala en sectors considerats reti-
cents al canvi lingistic o en ambits en qué
el coneixement de la llengua no era un ob-
jectiu principal. Amb el temps, les millores
aplicades aI’hora d’elaborar aquests produc-
tes divulgatius, tant pel que fa al disseny
com pel que fa a la qualitat terminologica,
han ajudat a donar més valor a uns recur-
sos tradicionalment considerats com un
material de batalla que no requeria el ma-
teix rigor metodologic exigit als productes
amb un contingut terminologic més com-
plet i especialitzat.

En els darrers anys s’ha produit, a més,
una especialitzacio progressiva en l’elabo-
racio d’aquest tipus de productes que s’ha
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reflectit tant en el tractament dels temes
com en el de les denominacions. Pel que fa
a la tematica, s’ha aprofitat 'adaptabilitat
dels diferents formats en que es pot treba-
llar per difondre terminologies d’ambits
cada cop més especialitzats, tant al public
general com als usuaris circumscrits a am-
bits d’especialitat més concrets. Aquesta es-
pecialitzaci6 tematica també ha comportat
la incorporaci6 gradual de denominacions
que sovint plantegen problemes formals o
semantics, i que requereixen treballs espe-
cifics de normalitzacio terminologica.

Una altra dada que s’obté de comparar el
volum de produccié de terminologia di-
vulgativa elaborada durant la decada dels
anys vuitanta amb la que s’ha elaborat al
llarg dels anys noranta, és el significatiu
descens que s’ha observat en la produccio
d’aquest tipus de material i que afecta, so-
bretot, ambits, com |’alimentacio o els es-
ports, considerats prioritaris des del punt
de vista de la planificacié lingiiistica. Es
podria intentar explicar aquest descens
adduint motius diversos, com ara que es
tracta de sectors que ja han assolit una ple-
na normalitzacio lingtiistica o que sén am-
bits que han deixat de tenir interes social,
pero, en canvi, la realitat i les dades esta-
distiques demostren que els buits termi-
nologics que diariament es constaten en les
arees d’esport (esports d’aventura, muscu-
lacid, aerobic, etc.) i d’alimentacio (gastro-
nomia, varietats comercials de fruites, pro-
ductes alimentaris exotics, etc.) reclamen
una continua atencié terminologica en
aquests sectors.

L'experiéncia assolida al llarg dels darrers
vint anys de produccio de terminologies de
divulgacio ha de servir perqué els professi-
onals de la planificacio lingistica obrin, en
el context dels canvis socials i tecnologics
que estan marcant la fi d’aquest mil-lenni,
noves vies per adaptar aquests materials a
les multiples necessitats comunicatives que
requereix la societat actual, de tal manera
que s’hi puguin conjuminar l'especialitza-
cio de la terminologia més nova, provinent
d’ambits del coneixement en ple desenvo-
lupament (informatica, ciencies mediam-
bientals, etc.), amb l’atencio als sectors tra-
dicionals (alimentacio, esports, etc.) on
també es produeixen canvis que demanen
intervenci6 terminologica. Es imprescindi-
ble coneixer a fons la diversa tipologia de
productes existents i la metodologia ter-
minologica que en regeix l'elaboracié per
poder assolir amb exit I'adequacié d’aquests
materials als objectius inicials fixats.

Tipologia, adequacié i distribucio
dels productes de divulgacié

No es pot definir amb precisié qué és un
producte terminologic de divulgacio sense
tenir presents, entre altres factors, els ob-
jectius que persegueix, el suport o format
de presentacio, els destinataris a qui s’adre-
¢a i les situacions de comunicacié on s’ha
d’inserir. Pel que fa als objectius, el primer
de tots, que és el de codificaci6, pot com-
plementar-se amb altres objectius com ara
la necessitat de difondre informacio, la vo-
luntat de divulgar la terminologia basica
d’'un ambit d’especialitat en qué es detecta
un buit terminologic important, la necessi-
tat d’elaborar material d’ensenyament o la
simple motivacié comercial o estetica.

Els materials divulgatius, atenent al for-
mat de presentacid, poden oferir una tipo-
logia molt diversificada. Cartells, triptics,
fitxes terminologiques, opuscles, vocabula-
ris de petit format, guies, calendaris, punts
de llibre o productes en linia sén només
uns quants exemples dels suports en que
es pot presentar la terminologia de divul-
gacio. A I'inici d’un projecte, sempre caldra
ponderar quin pot ser el vehicle de difusio
terminologica que s’adequi millor als ob-
jectius establerts. Es clar que la tria d’un o
altre format condiciona, des d'un principi,
tant la tematica com el volum terminologic
que ha de contenir el treball. En qualsevol
cas, pero, és molt important potenciar al
maxim el lligam entre I'interes tematicil’in-
teres terminologic d'un producte divulgatiu.
En aquest sentit, la intervencio dels profes-
sionals lingiiistics implicats en 'elaboracio
d’aquests materials €s clau a I’hora d’equi-
librar els factors externs (comercials, publi-
citaris, de politica lingiiistica, etc.) que im-
pulsen aquests projectes amb el rigor
metodologic de la terminologia que s’hi
tracta. Un altre aspecte que cal preveure en
la fase inicial de concepcié del producte és
I'adequacio del material als destinataris a
qui ha d’anar adrecat, tant pel que fa al for-
mat com pel que fa al contingut termi-
nologic.

Un cop establerts els objectius que es vo-
len aconseguir, els destinataris a qui s’adre-
ca el material i el format de presentacio,
caldra precisar, encara, la informacié termi-
nologica que haura de contenir el treball
(denominacions, equivaléncies, definicions,
il-lustracions, etc.), el volum de termes que
s'hi tractara i la seleccié d’unitats lexiques
que formaran part del cos terminologic per
tal de garantir la plena adequaci6 del pro-
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ducte als objectius fixats. A tots aquests ele-
ments s’hi ha d’afegir, tambég, el disseny del
material que, tot i ser el factor més allu-
nyat del treball propiament terminologic,
pot arribar a ser decisiu a I'hora d’impulsar
la difusio d’un material determinat. A ban-
da dels motius estetics, un bon disseny pot
potenciar i afavorir la versatilitat dels ma-
terials divulgatius enfront de l'estructura
més estatica dels diccionaris terminologics
tradicionals.

Finalment, abans de tancar ’esb6s d’'un
projecte d’aquestes caracteristiques, caldra
preveure com es realitzara la distribuci6 del
material per tal de garantir-ne una difusio6
efectiva. Actualment, hi ha moltes empre-
ses representatives de diversos sectors que
s'impliquen en el patrocini d’aquests pro-
jectes per guanyar, a través del marqueting
lingtiistic que generen, prestigi i implanta-
ci6 en el mercat catala. Altres vegades, la
participacié conjunta d'un grup d’empre-
ses d’'un mateix sector en un projecte comu
fa possible I'exit divulgatiu d’un producte
determinat. També és freqiient que les em-
preses o organismes que patrocinen l’ela-
boracié d’aquests materials tendeixin a
aprofitar esdeveniments puntuals per fer-
ne una presentacio i una difusié amb el
maxim resso social possible.

El tractament de la terminologia

En qualsevol projecte d’elaboracié de ter-
minologies de divulgaci6, paral-lelament als
aspectes relatius al format, I’adequacio o la
distribucio6, és fonamental el tractament
propiament terminologic del producte.
Aquest tractament se centra fonamental-
ment en dos punts: d'una banda, en 'ana-
lisi de la seleccio dels termes, tant pel que
fa al nombre com a la tipologia, i, d’altra
banda, en l'analisi de les informacions
terminologiques relatives a cadascun dels
termes continguts en el recull.

La seleccio dels termes

La feina del terminoleg pot iniciar-se par-
tint de dues situacions diferents, segons
quin hagi estat I'enfocament previ del tre-
ball i segons quin sigui el grau d’interven-
cio i d'implicacié que s’hagi previst per als
especialistes que hagin de prendre-hi part.
Si s’ha establert que els especialistes fan un
seguiment del producte des del principi, és
logic que siguin ells, com a experts en la
materia i com a coneixedors de les propies
dificultats terminologiques, els qui assu-

meixin, un cop definits els objectius del
treball, la tasca de seleccionar els termes ido-
nis que han de conformar el producte fi-
nal. També és possible, pero, que el termi-
noleg assumeixi el treball des del principi i,
per tant, que sigui ell el qui s’encarregui de
fer la selecci6 dels termes. Cap de les dues
opcions no és millor que l'altra o preferible
a l'altra; la preferéncia dependra, en reali-
tat, de les caracteristiques de les persones
que intervinguin en el projecte i també del
grau de tecnicisme de la materia: de vega-
des, la formaci6 més especialitzada del
terminoleg aconsella que sigui ell el qui faci
un buidatge inicial i que després pugui con-
trastar-lo amb els experts, i, a 'inrevés, de
vegades, i sobretot si els especialistes tenen
una certa sensibilitat lingistica, és interes-
sant que siguin ells els qui facin el buidatge
i que posteriorment el contrastin amb el
terminoleg. La idea que, en tot cas, no pot
deixar-se mai de banda és l’estricta col-
laboracio que hi ha d’haver entre totes dues
parts. Aquesta sera sempre una de les con-
dicions necessaries per poder garantir un
treball de qualitat.

Si el terminoleg ja disposa d’una seleccio
de termes establerta, la seva funcié en
aquesta primera fase consistira a validar la
seleccio donada. La validacio s’haura de fer
des de tres punts de vista: des del punt de
vista estructural, des del punt de vista no-
cional i des del punt de vista formal.

Davant d’'una seleccié de termes, caldra
vetllar primer de tot perque les unitats
terminologiques estiguin estructurades de
forma coherent, és a dir, que responguin a
una distribucié conceptual o arbre de camp
préviament establert. A la practica, aixo
implicara procurar que la llista de termes
triada sigui minimament completa i, a la
inversa, que tots els termes de la seleccid
siguin pertinents amb l’estructuraci6 pro-
posada. En principi, i atés que en aquest
tipus de productes es treballara sempre amb
un nombre de termes relativament reduit,
la validaci6 estructural de la selecci6 pot ser
relativament simple, sobretot si préviament
s’ha posat cura a fixar quines branques de
la matéria global es pretenen tractar. D’al-
tra banda, i tenint en compte que les se-
leccions fetes per un determinat grup d’es-
pecialistes poden estar excessivament
condicionades pel treball personal i especi-
fic que duen a terme o pel tipus de material
amb que treballen, és aconsellable que, a
banda del terminoleg, altres experts externs
verifiquin sempre la selecci6 triada i puguin
aportar-hi també el seu punt de vista.




Quan el treball dugui definicions, també
s’haura de comprovar la fiabilitat concep-
tual de les informacions aportades pels es-
pecialistes a fi d’evitar possibles errors i per
assegurar que la informacié consignada és
objectiva i pertinent. Aquesta validacio es
fara amb l’ajut dels mateixos experts i tam-
bé amb l’ajut de les obres de referéncia, les
quals seran imprescindibles, alhora, per re-
visar els termes des del punt de vista for-
mal. La revisié formal sera la tasca fona-
mental del terminoleg.

La bibliografia de referéncia és obviament
un punt basic en qualsevol treball termi-
nologic, independentment del grau d’espe-
cialitzacié que es pretengui i del fet que el
treball tingui un abast sectorial complet o
no i que, per tant, sigui més o menys
divulgatiu. No n’hi haura prou de consul-
tar les obres lexicografiques de referéncia,
€s a dir, els diccionaris de llengua general i
les enciclopedies, sino que caldra comple-
tar aquest primer pas amb la consulta
d’obres terminologiques (diccionaris espe-
cialitzats en la materia que es tracta), obres
especialitzades (manuals, catalegs, revistes,
etc.) i, evidentment, amb les fonts de refe-
rencia orals. El grau d’actualitzacié de les
obres de consulta sera un altre dels trets que
caldra tenir en compte a I’hora de treballar:
sera important, per exemple, en les obres
especialitzades, quan es faci el buidatge de
termes (qualsevol producte terminologic
que es pretengui actual ha de partir, per
descomptat, de fonts actuals), perd també
en les obres terminologiques que ajudaran
a completar les informacions i, sobretot, en
les obres lexicografiques catalanes, a partir
de les quals, en primera instancia, s’hauran
d’establir les denominacions catalanes cor-
responents. No es pot obviar a hores d’ara,
en aquest sentit, la informacio que pot ob-
tenir-se de les obres en suport electronic,
que solen oferir uns modes de consulta molt
més flexibles que les obres en paper i son,
doncs, de gran ajuda en el treball termi-
nologic.

Davant de tota la bibliografia i de totes
les dades, la premissa del terminoleg que
inicia la revisio ha de ser, pero, el dubte:
dubtar sempre de qualsevol informacio, per
minsa que sigui. Aquesta premissa es
traduira a comprovar-ho tot i a contrastar-
ho tot, i a no donar per tancada cap deno-
minacio ni cap dada —malgrat que provin-
gui de fonts fiables— fins que aixo no s’hagi
fet. Tenint en compte la gran incidéncia, si
més no pretesa, de les terminologies de di-
vulgacio que es tracten en aquest article, la

rigorositat en el treball i la fiabilitat de les
informacions finals seran aspectes espe-
cialment rellevants.

Si el terminoleg no disposa d’una selec-
ci6 de termes prévia, el metode de treball
sera el mateix a 1'exposat fins aqui. Unica-
ment, la seva funcié aleshores no consisti-
ra a validar una suposada seleccio, sin6 a
elaborar-la i treballar-la ell mateix, tenint
sempre en compte, aixo si, els aspectes fins
ara analitzats relatius a la forma, l'estructu-
racio i el significat dels termes. Una recerca
bibliografica previa a qualsevol treball, que
inclogui obres en altres llengiies a banda
del catala, sobretot si s'hi pretén incorpo-
rar terminologia en altres idiomes, sera in-
dispensable per fer un bon buidatge i per,
posteriorment, dur a terme una compleci6
i una revisié adequades de les informacions,
tot plegat assessorat sempre pels especialis-
tes i en consonancia amb el context i els
objectius del treball.

La revisio de la terminologia
La revisio de la terminologia, un cop fet el
buidatge i la redacci6é primera de totes les
informacions, es fonamentara a grans trets
en quatre punts: la revisié formal i estruc-
tural de les denominacions catalanes, la
revisio de les definicions, la revisio de les
equivalencies i, finalment, la revisio de la
presentacio general del treball. Es tractaran
en aquest article, de forma sumaria, tots els
punts excepte el de la redaccio de les defi-
nicions, per al qual el lector pot consultar
I'obra Metodologia del treball terminologic, que
trobara ressenyada a la bibliografia final.
La revisi6 formal dels termes catalans, feta
obviament a partir de les diferents fonts de
consulta esmentades més amunt, pot me-
nar a diferents situacions. La situaci6 opti-
ma, en el sentit que és la menys conflicti-
va, és que es documenti el terme objecte de
revisio en les obres fiables de referéncia
(obres normatives, normalitzades o de pres-
tigi lingiistic); en aquest cas, inicament
caldra tenir cura a verificar que no hi hagi
incoheréncies entre les fonts. Pot passar,
pero, que les obres documentin diferents
denominacions per al mateix concepte,
amb la qual cosa s’haura de ponderar qui-
na de totes les opcions és la preferible o bé
si totes son igualment valides i, per tant,
poden consignar-se en el treball com a si-
nonimes. En situacions d’aquest tipus, I'opi-
nio dels especialistes pot ser forca decisiva
i, en aquest sentit, cal fer émfasi en la im-
portancia de la flexibilitat i el consens, i en
la idea que no sempre les obres escrites, per
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molt que siguin fiables o fins i tot normati-
ves o normalitzades, han de prevaler per
sobre de 1'ts i I'opinio dels experts; €s in-
questionable que una terminologia sense el
suport dels qui han d’usar-la esta abocada
al fracas. Finalment, dins el marc de la revi-
si6 formal, també pot donar-se el cas que el
terme que s’estudia no es documenti en cap
de les obres de referencia i que aleshores
calgui indagar sobre la causa d’aquesta man-
ca de documentacid. Pot tractar-se de ter-
mes manllevats d’altres llenglies —no sem-
pre facils de detectar, ates que fins i tot és
possible que s’'usin adaptats graficament i
que, per tant, quedin més o menys camu-
flats com a termes catalans—, de calcs
—meés dificils encara de detectar que els
manlleus, pero habituals i espontanis en
sectors cientifics i tecnics amb forta influén-
cia d’altres idiomes—, de propostes ad hoc
dels especialistes, de formes argotiques, de
noms comercials, etc. En tots aquests casos
caldra acudir a les fonts orals, que ajudaran
a identificar el problema i el grau d’intro-
duccio del terme, o0 a coneixer la viabilitat,
si cal, de propostes alternatives, les quals,
en altima instancia, podran ser sotmeses a
normalitzacio.

Pel que fa a la coheréncia del conjunt
terminologic, cal entendre-la des de dife-
rents vessants: d’entrada, i tal com s’ha ex-
posat més amunt, coheréncia pel que fa a
la selecci6 dels termes, és a dir, pel que fa a
I’adequaci6 nocional a un arbre de camp
establert i tenint en compte sempre els ob-
jectius d'un treball reduit com els d’aquest
tipus, en queé la tria sera especialment limi-
tada; coheréncia, d’altra banda, pel que fa
a l'ts de sinonims, que es traduira en crite-
ris per decidir la inclusié o no d’aquest ti-
pus de formes o per determinar la prioritza-
ci6 que s'hi establira, que no necessariament
haura de coincidir amb la prioritzaci6é que
se n’ha fet a les obres de referencia, sobre-
tot la que se n’hagi pogut fer a les obres
lexicografiques; coheréncia en 1'ts de plu-
rals i singulars; coheréncia en 1'us i I’espe-
cificacio d’abreviacions (desglossament o
no; grau de lexicalitzacid, etc.); coherencia
en relacio amb la forma dels termes sintag-
matics (as de la preposicié i de l'article,
possibilitat de convivéncia amb un terme
sintetic, etc.); coheréncia pel que fa a 1'as
de determinats sufixos, sobretot aquells que
denominen operacions técniques i que ten-
deixen a ser vacil-lants; coheréncia pel que
fa a la redaccio, ja sigui de definicions, de
notes, d’explicacions diverses, etc., i, final-
ment, coheréncia pel que fa al grau d’espe-

cialitzacio dels termes, que €s un tema que,
de fet, haura de conduir el buidatge dels
termes des del comencament.

La necessitat o no de treballar amb equi-
valents en altres llengiies sera un altre dels
punts que s’hauran de plantejar a I'inici del
projecte. La inclusié o no d’equivalents de-
pendra del tipus de material que s’hagi pre-
vist elaborar i també del camp tematic que
es treballi. El camp tematic condicionara,
alhora, la llengua o llengiies dels equiva-
lents. En general, en els materials que con-
tenen imatges (els cartells, per exemple) hi
ha una tendéncia més gran a prescindir dels
equivalents, probablement perque les il-
lustracions ja permeten, sense I'ajuda de cap
altre element de suport, com ara definicions
o equivaléncies, una identificaci6 clara i
immediata dels conceptes. En aquests ca-
sos, si la pretensio fonamental €és estendre
1'Gs dels termes catalans, la inclusio d’equi-
valents pot ser, efectivament, supérflua. De
fet, deu respondre a un dels objectius
prioritaris de la Campanya de Normalitza-
ci6 Lingiiistica iniciada al principi dels anys
vuitanta —1’extensio de 1'Gs del catala— el
fet que la majoria de cartells editats fins fa
pocs anys continguin exclusivament termi-
nologia en catala. Es tracta, pero, d'una ca-
racteristica que tendeix a abandonar-se a
mesura que els materials es van especialit-
zant i entren en territoris cada cop més allu-
nyats de la llengua general, on la influen-
cia d’altres llengties —sovint de I'anglés—
és realment significativa.

El rigor metodologic amb que cal tractar
les formes catalanes en qualsevol treball és
extrapolable, per descomptat, als equiva-
lents en altres llengtlies. Aquest fet implica
dues conseqiiencies fonamentals a I'hora de
treballar la terminologia: d’'una banda, la
necessitat absoluta de documentar qualse-
vol equivalent que es vulgui fer constar en
un treball terminologic i, d’altra banda, la
necessitat també de garantir la correspon-
deéncia de 1’equivalent amb el terme catala
de partida i, per tant, amb la noci6 tracta-
da. Paral-lelament a la metodologia que se
segueix per a les formes catalanes, s’inten-
tara extreure els equivalents d’obres maxi-
mament fiables, comencant per les obres
lexicografiques i arribant, en dltima instan-
cia, als materials de buidatge o les fonts
orals. La correspondéncia de 'equivalent
amb el concepte obligara sempre a posar
en dubte les informacions recollides tinica-
ment en els diccionaris de traducci6 bilin-
glies o multilingties i a contrastar-les amb
altres fonts on les nocions quedin clarament




explicitades. Si no hi ha plena correspon-
déncia, sempre sera preferible prescindir de
I'equivalent. Tampoc no s’intervindra mai
en la forma d’'una equivaléncia, llevat tan
sols dels casos en qué es constatin errors
ortografics evidents.

La presentacio

L'altim punt de la revisio té a veure amb la
forma de presentar les informacions en el
treball. Es un aspecte que afecta el disseny
del producte, pero també els continguts i,
per tant, la feina del terminoleg. El termi-
noleg haura de vetllar justament perque es
faci una integracié harmonica d’aquests dos
components, de manera que en cap mo-
ment els continguts que es pretenen difon-
dre no quedin desvirtuats o supeditats als
imperatius del disseny. Cal insistir un cop
meés en la idea que, efectivament, un pro-
ducte atractiu i ben dissenyat aconseguira
sempre una major difusio i, consegiient-
ment, una major incidéncia social, pero
també és cert que perque hi hagi inciden-
cia positiva la informacié ha de poder arri-
bar al public objectiu de manera ordenada,
clara, rapida i entenedora. En aquest sen-
tit, caldra tenir cura, doncs, a fer una dis-
tincio clara de les informacions termino-
logiques consignades al treball, a ressaltar
—per mitja de colors, cossos de lletra, tipus
o estils diferents— allo que realment inte-
ressa difondre, a fer un s no aleatori de les
majuscules i les minuscules a fi que els des-
tinataris puguin disposar de pautes inequi-
voques d'us, etc.

Un altre aspecte important que també
afecta la presentacio dels productes és I'or-
denaci6 dels termes. De vegades, I'ordena-
ci6 ja ve donada per la imatge (és el cas, per
exemple, dels cartells que presenten els ter-
mes amb l’ajuda de fletxes o de numeros),
pero quan aixo no passa, i igual que en qual-
sevol diccionari, els termes podran ordenar-
se o bé globalment de forma alfabética o bé
per grups tematics. L'ordenacio alfabética
sol afavorir 1'accés rapid a la informacio,
pero una ordenaci6 tematica —que no s’ha
de descartar mai, ni tan sols en aquells tre-
balls amb un nombre realment reduit de
termes, com ara els cartells— pot ser prefe-
rible per a un public més expert i pot tenir
I'avantatge que proporciona informacio
addicional, a banda de 'estrictament termi-
nologica, sobre 'ambit tematic. Caldra exa-
minar, doncs, en cada cas quina pot ser la
forma idonia de presentar els termes.

Rigor metodologic i voluntat d’arribar a
un gran nombre de persones no son idees

contradictories, sindé conceptes comple-
mentaris que han de regir en tot moment
el treball d’elaboraci6 de terminologies de
divulgaci6. En una societat com l’actual,
immersa en un procés creixent de superes-
pecialitzacié i de mundialitzacio, la super-
vivéncia de totes les llengties, i especialment
de les llengiies minoritzades, passa neces-
sariament per la seva capacitat d’adaptar-
se a les noves situacions i per la seva capa-
citat de crear, amb mecanismes propis,
denominacions per a cadascun dels nous
conceptes. La necessitat de divulgar la nova
terminologia i de saber crear cada dia nous
camins per fer-ho de forma efica¢ ha de ser
un repte constant en la feina dels professio-
nals de la llengua.

Bibliografia

GuTiErrez RobiLLa, B. M. La ciencia empieza
en la palabra: andlisis e historia del lenguaje
cientifico. Barcelona: Peninsula, 1998.

Marrinez E.; FLORES, J. La popularizacion de la
ciencia y la tecnologia. Reflexiones bdsicas.
México: Fondo de Cultura Econdémica,
1997.

TERMCAT, CenTRE DE TERMINOLOGIA. Metodo-
logia del treball terminologic. Barcelona: Ge-
neralitat de Catalunya. Departament de
Cultura, 1990.

TERMCAT, CENTRE DE TERMINOLOGIA. Léxic
d’Internet [Triptic]. Barcelona: TERMCAT,
Centre de Terminologia, cop. 1998.

TERMCAT, CenTrE DE TERMINOLOGIA. Internet
[Cartell]. [Barcelona]: Fundaci6 Catalana per
a la Recerca, [1999].

CoNsoRrcI PER A LA NORMALITZACIO LINGUISTICA;
TERMCAT, Centre DE TERMINOLOGIA. Les pas-
tes alimentaries [Cartell]. [Barcelona]: Gene-
ralitat de Catalunya. Departament de Cul-
tura, 1998.

INsTITUTO NACIONAL DE METEOROLOGIA; CIENCIA
AcTiva. Niivols alts: CH; Niivols mitjans: CN;
Niivols baixos: CL [Cartell]. [Barcelona]:
Instituto Nacional de Meteorologia: Cién-
cia Activa, DL 1996.

GENERALITAT DE CATALUNYA. DEPARTAMENT DE Po-
LiticA TErRITORIAL 1 OBRES PUBLIQUES. Diccionari
visual de la construccid. Barcelona: Generali-
tat de Catalunya. Departament de Politica
Territorial i Obres Pabliques, 1994.

GENERALITAT DE CATALUNYA. DEPARTAMENT DE Po-
LiTicA TERRITORIAL 1 OBRES PUBLIQUES. Diccionari

33




34

visual de la construccio [Cartell]. Barcelona:
Generalitat de Catalunya. Departament de
Politica Territorial i Obres Publiques, 1995.

DIR, Centres D FiiNess. Exercicis de musculacio
[Cartell]. Barcelona: Consorci per a la Nor-
malitzacié Lingiiistica. Centre de Norma-
litzaci6 Lingtiistica de Barcelona, DL 1997.

GENERALITAT DE CATALUNYA. DEPARTAMENT DE MEDI
AMBIENT. Minimitzacid de l'impacte ambiental
de les infraestructures lineals [Cartell]. Barce-
lona: Generalitat de Catalunya. Departa-
ment de Medi Ambient, 1995.

Port DE TARRAGONA; TERMCAT, CENTRE DE TER-
MINOLOGIA. Nusos mariners [Cartell]. [Barce-
lona]: Generalitat de Catalunya. Direccio
General de Pesca Maritima, [1997].

Notes

1. Enson un exemple, entre d'altres, els cartells de
Minimitzacio de l'impacte ambiental, del Diccio-
nari visual de la construccio, d'Internet, etc.

2. Enl'ambit universitari, es poden destacar els ma-
terials (vocabularis, punts de llibre, desplegables,
etc.) elaborats pels serveis lingtiistics de les dife-
rents universitats. En el terreny de l'ensenyament
secundari, sobresurten, com a actuacions més re-
marcables, I'elaboracié d'un cartell dels navols i
d'una col-leccié de lamines anatomiques i de
ciencies de la vida.

3. Enaquest sentit, és més rapid i menys costos ela-
borar un triptic o un cartell que no pas un diccio-
nari.

4. Un exemple forca il-lustratiu, en aquest sentit,
el constitueix el cartell d'Exercicis de musculacio,
en que la simple incorporaci6 d'unes fletxes, que
indiquen el moviment que ha de fer la persona
que executa un exercici, substitueix perfectament
la manca d'una definici6. L'ts diferenciat de co-
lors permet, d'altra banda, indicar quin és el grup
muscular treballat en cada exercici.

5. Aquest €s el cas, per exemple, del Diccionari vi-
sual de la construccid, que va ser patrocinat per
les empreses més significatives del ram de la
construccio i es va elaborar amb la col-laboracié
de col-legis professionals, universitats i institu-
cions de I'Administracio.

6. En son alguns exemples el cartell de Les pastes
alimentaries, que es va publicar amb motiu de la
celebracio del centenari de I'empresa El Pavo, el
cartell dels Nusos mariners, que es va difondre en
el marc del Salé Nautic de l'any 1997 o el Lexic
d'Internet, que es va distribuir en la Fira sobre
Llengua i Materials Informatics organitzada per
I'Oficina de Catala de Ripollet.

7. Les obres especialitzades seran, en principi, el
punt de partida del treball: proporcionaran una
visi6 general de I'ambit tematic, s'utilitzaran per
fer el buidatge de termes i seran basiques a I'ho-
ra de validar conceptualment les informacions.

8. Les fonts orals podran ser diverses i també podra
ser divers el seu nivell d'especialitzacio, per la
qual cosa caldra sempre fer-ne una ponderacio
adequada. Es tracta de fonts, d'altra banda, que
seran necessaries per ajudar a validar els concep-
tes, pero també per les possibles propostes neo-
logiques que sorgeixen en el treball.

9. Durant el buidatge, es recolliran totes aquelles
informacions que puguin ser utils per precisar
els termes, des de definicions fins a equivalents,
contextos o notes explicatives, encara que no
hagin d'apareixer a la versi6 definitiva del tre-
ball.

10.La ponderaci6 de dues formes pot ser relativa-
ment simple si enfrontem, per exemple, termes
normatius o normalitzats amb termes que man-
quen d'aquest estatus, pero resulta més comple-
Xa quan, per exemple, totes dues formes s6n sim-
ples propostes terminologiques recollides en
obres diferents, quan obres de gran prestigi re-
cullen incoherencies formals o conceptuals fla-
grants entre si, o, encara, quan els termes nor-
matius o normalitzats entren en contradiccio
amb propostes que, malgrat aquesta categoria,
coincideixen amb I'as generalitzat dels parlants,
és a dir, amb la terminologia natural.

-Els experts i la informacié de les obres especia-

litzades seran els veritables detectors de 1'us dels
termes i, per tant, seran decisius en aquest sen-
tit. La prioritzacio dels sinonims també depen-
dra, pero, del grau d'especialitzacio del material
i de les persones a les quals es destina, i, igual-
ment, de la zona dialectal en que es treballa.

12.Per defecte, en un treball terminologic els ter-
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mes s'entren en singular, tret d'aquelles formes
que nomeés tenen as en plural o en qué el plural
¢és la forma generalitzada. De tota manera, en
determinats productes de divulgacio, per exem-
ple en els cartells, el criteri pot ser diferent, ate-
nent a aspectes diversos com ara el disseny. En
aquests casos el terminoleg haura de vetllar en
tot moment per la coherencia i I'nomogeneitza-
cio de totes les formes amb caracteristiques iguals
o similars.

13.Es tracta de vacil-lacions del tipus projecte de lent
de Fresnel - projector de Fresnel - projector Fresnel -
fresnel.

14.Per exemple, entre maquina de serrar i serradora,
entre maquina de bordonar i bordonadora, etc.

15.Es ben coneguda, per exemple, la influéncia ac-
tual de l'angles en la ciéncia, les tecnologies o
els esports, per esmentar tan sols uns quants am-
bits , pero també la influéncia, des de sempre, de
l'italia en la musica o del frances en la gastrono-
mia.




