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RESUMEN

Ante la mejora de los dispositivos móviles y 
su uso masivo en la industria audiovisual, la 
poca presencia de estos en las estudios 
relacionados con el sector es la base de una 
investigación que contempla comprender la 
percepción y el uso que hacen los estudian-
tes de los dispositivos móviles para la 
creación de contenido audiovisual. A partir 
de una acción formativa donde estos 
dispositivos son los medios protagonistas, y 
de una encuesta previa y posterior a esta 
acción, se presenta un análisis sobre el 
cambio en el uso y la percepción producido, 
indicando la necesidad de introducir estas 
herramientas en el aula para el beneficio que 
los mismos estudiantes perciben. Los 
resultados permiten reflexionar sobre la 
necesidad de repensar los planes docentes 
en los grados de comunicación, específica-
mente ante las competencias técnicas 
relativas a la creación audiovisual con 
dispositivos móviles. Los resultados relacio-
nados con la necesidad de formación 
recibida por los estudiantes y su aceptación 
de las herramientas en un sentido profesio-
nal marca la discusión futura sobre su 
implementación en educación superior en 
medios audiovisuales.

ABSTRACT

In view of the improvement of mobile 
devices and their massive use in the audio-
visual industry, the scarce presence in the 
related studies is the reason to do a research 
to understand the perception and students’ 
use of mobile device to create media 
content. Through a training action where 
mobile devices are the main media and a 
survey before and after the action, an 
analysis is presented regarding the change 
in the use and perception of these media, 
showing the need to introduce these tools in 
the classroom for the benefit that the 
students themselves perceive. The results 
allows us to reflect on the need to rethink 
teaching plans in communication degrees, 
specifically in terms of technical skills 
related to audio-visual creation with mobile 
devices. The results related to the need for 
training received by students and their 
acceptance of the tools in a professional 
context indicate a needed discussion about 
their implementation in higher education in 
audio-visual and media studies.
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Introducción
La industria cinematográfica no es ajena a la evolución constante que se ha producido en 
unos elementos básicos de nuestro día a día: los dispositivos móviles (Goggin, 2010). Ta-
bletas y teléfonos inteligentes se han convertido en un metamedio (Márquez, 2017) que in-
cluye tanto a los medios existentes como a la generación de contenidos que se adaptan a 
su entorno específico. 
En concreto, en el ámbito audiovisual, los dispositivos móviles son hoy herramientas dis-
ponibles para la creación, producción, difusión y comunicación en todos los medios, des-
de la cinematografía hasta los contenidos para Redes Sociales (Schleser, 2021). La apari-
ción y la conexión de estos dispositivos con el sector audiovisual responde a dos cuestiones 
fundamentales: la posibilidad de captar contenidos (producción) y la posibilidad de utili-
zar diferentes herramientas en un solo dispositivo mediante las apps disponibles (prepro-
ducción, postproducción y difusión). En este sentido, la hibridación de estas tecnologías 
con el sector audiovisual ha generado profundos cambios en cómo la industria organiza la 
nueva producción y su modo de trabajo (Suárez-Rodríguez, 2016). 
Del mismo modo, los constantes cambios que se producen en esta tecnología obligan a rea-
lizar una reflexión y análisis constante (Scolari et al., 2012) que permita evidenciar la rela-
ción que se establece entre los cambios tecnológicos y sus aplicaciones en las prácticas pro-
pias del sector audiovisual. En este sentido, uno de los elementos más relevantes es la 
importancia en la mejoría tecnológica de las cámaras que incluyen los dispositivos (Del-
bracio et al., 2021). No es coincidencia que muchos de los anuncios publicitarios se centren 
en subrayar este aspecto como elemento diferencial de un modelo o marca concreta de 
smartphone o tableta. Es por ello que, a nivel de creación audiovisual, el aspecto más lla-
mativo suele ser la creación de contenidos con dispositivo móvil para su captación. De esta 
forma y centrados en el sector cinematográfico y audiovisual, el uso de dispositivos móvi-
les ha pasado de tener fines experimentales y/o artísticos –primera década del s. XXI– (Be-
rry, 2016; Keep, 2014; Berry & Schleser, 2014; Berry, 2017) a ser una herramienta totalmen-
te integrada en todos los diferentes procesos de una producción gracias a la propagación 
de aplicaciones para diferentes procedimientos relacionados con las fases de una produc-
ción (Aguado & Martínez, 2008; Miller, 2014; Castillo-Pomeda, 2016; Schleser, 2021), in-
dicando que la creación audiovisual llega mucho más allá de la captación mediante una cá-
mara integrada y que los diferentes departamentos y tareas requieren diferentes 
herramientas (Aguado et al., 2015). 
De este modo, la presencia de las apps y los dispositivos móviles para la captación en la in-
dustria (Isikman, 2018) y para la creación de contenido audiovisual (Schleser, 2021) exigen 
cuestionarse acerca de la introducción de estas herramientas en la educación superior re-
lacionada con la creación audiovisual e incluso con el periodismo, donde el denominado 
MOJO (Mobile Journalism) es cada vez más relevante (Salzmann et al., 2020). En el ámbito 
de la enseñanza universitaria de audiovisuales es importante señalar que ya hace una dé-
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cada se alerta de la necesidad de que se revisen las competencias propias de las estudian-
tes de grados relacionados con la creación audiovisual (Ferrés & Piscitelli, 2012). Sin em-
bargo, diferentes investigaciones (Mateus et al., 2017; Martínez-Rodrigo et al., 2019; Suárez 
& Grané, 2019) señalan que sucede lo contrario: no se cumplen los requisitos formativos 
que demanda el mercado de la industria audiovisual. 
A esto hay que sumar las advertencias sobre si el profesorado tiene una formación actua-
lizada (Lena-Acebo et al., 2022; European Schoolnet & Digital Europe, 2014: 13) y la nece-
sidad de dedicar muchas horas a formar a los docentes y los estudiantes en esas nuevas he-
rramientas tecnológicas para solucionarlo (Benítez & Stepanian, 2012: 131). Además, ha 
sido señalado un insuficiente desarrollo de competencias profesionales en los estudios uni-
versitarios (Universia-Accenture, 2007: 113) y un desencuentro entre la visión de los pro-
fesionales del sector y los planes docentes existentes sobre las competencias de mayor im-
portancia (García et al., 2012: 414).
Todos estos aspectos permiten reflexionar sobre la necesidad de introducir, entre otras, 
competencias relacionadas con la creación audiovisual mediante el uso de dispositivos mó-
viles. Este aspecto, de carácter específico y centrado en el contexto que nos atañe, no deja 
de ser una reivindicación generalizada que incide en las ventajas que el uso de estos dispo-
sitivos puede suponer en la educación superior, como por ejemplo, la posibilidad de ges-
tionar actividades de equipos numerosos, la portabilidad para acceder a la información y/o 
a elementos organizativos, o bien la habilidad para el trabajo en grupo (Sung et al., 2016; 
Salcines-Talledo et al., 2022), todas ellas características propias del trabajo en el sector au-
diovisual. A esto cabe sumar la importancia de utilizar los dispositivos móviles en el aula 
como elementos activos en el proceso de aprendizaje, desde un modelo que ponga el foco 
en la investigación y el trabajo (Suárez et al., 2018), aspecto que se cumple al situar los pro-
pios dispositivos como el centro del discurso en aspectos de creación audiovisual con dis-
positivos móviles (Mascarell, 2020).   
Este contexto es el que nos lleva a llevar a cabo un proyecto que mediante una acción for-
mativa con dispositivos móviles permita a los estudiantes obtener competencias al respec-
to y que permita analizar si es necesaria su inclusión en los actuales estudios de audiovi-
suales que todavía no lo hayan hecho.

Metodología 
El presente artículo presenta resultados obtenidos en un proyecto de innovación docente 
en educación superior, cuya finalidad ha sido comprobar el uso y la percepción de los estu-
diantes sobre los dispositivos móviles como herramientas para la creación audiovisual. A 
este elemento principal de análisis se suma la intención de comprobar si se produce un cam-
bio tanto en el uso como en la percepción de los estudiantes a partir de una acción formati-
va realizada antes y después de la cumplimentación de una encuesta por parte de los 
estudiantes. 
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Los resultados buscan responder a los siguientes objetivos específicos:
Analizar el uso que hacen los estudiantes de los dispositivos móviles para creación audiovi-
sual en el ámbito personal y en el académico. 
Analizar la percepción de los estudiantes respecto al uso de dispositivos móviles para la crea-
ción audiovisual en el ámbito profesional.
Determinar si es necesario incluir competencias relacionadas con el uso de dispositivos mó-
viles para la creación audiovisual en los estudios de audiovisuales. 
Los objetivos responden a las siguientes preguntas de investigación planteadas:
[R1.1] ¿Qué uso hacen los alumnos de los dispositivos móviles para la creación de conteni-
do audiovisual en el ámbito personal?
[R1.2] ¿Qué uso hacen los alumnos de los dispositivos móviles para la creación de conteni-
do audiovisual en el ámbito académico?
[R2] ¿Qué percepción tienen los alumnos respecto al uso de dispositivos móviles para la crea-
ción audiovisual profesional y sus posibilidades en su futuro profesional?
[R3] ¿Es necesario incluir los dispositivos móviles en el currículo de los estudios de 
audiovisuales?
[R4] ¿Hay un cambio en el uso y en la percepción de los estudiantes después de utilizar dis-
positivos móviles para la creación audiovisual en la universidad?
Para dar respuesta a estas cuestiones, se ha empleado una metodología cuasiexperimental 
de carácter cuantitativo (con complementariedad metodológica), centrada en la técnica de 
evaluación de programas (Alvira-Martín, 2002). Para ello se elaboró un instrumento de en-
cuesta sobre uso, conocimiento y percepción de los estudiantes sobre el uso de dispositivos 
y aplicaciones móviles para la creación audiovisual. Este cuestionario tuvo una doble im-
plementación en formato de pre y post-test. La implementación del pre-test se realizó al ini-
cio de la docencia en una asignatura centrada en procedimientos de cámara, en la que pos-
teriormente se llevó a cabo una acción formativa que incidió en las variables estudiadas de 
creación audiovisual con apps propias del sector tanto para la producción (Filmic Pro) como 
para la pre-producción (Shot Designer). Al finalizar la asignatura se pasó a los estudiantes 
un post-test para poder comparar las respuestas obtenidas antes y después de la formación. 
La única diferencia entre los dos cuestionarios es una pregunta introducida en el post-test 
en la que se pide valorar la acción formativa por parte de los participantes. 
La muestra del estudio son estudiantes de una asignatura de segundo curso de estudios de 
Medios Audiovisuales. En concreto, la muestra ha sido de 76 estudiantes en la primera fase 
de recogida de datos y de 71 en la fase final. Todos los participantes lo hicieron de forma vo-
luntaria y anónima.   
Respecto a las preguntas en función de la variable a estudiar, se han utilizado las dimensio-
nes representadas en la Tabla 1.
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Dimensiones Descripción de las preguntas

Datos sociodemográficos y de contexto

Año de Nacimiento, Sexo, Sistema operativo de los disposi-

tivos móviles personales, grupo de la asignatura (mañana o 

tarde).

Uso de dispositivos móviles para crea-

ción audiovisual

Creación en ámbito personal, académico y profesional, frecu-

encia de uso para la creación de contenido audiovisual, fases 

de la producción en las que se usan dispositivos, apps concre-

tas que se utilizan.

Percepción respecto a los dispositivos 

móviles para creación audiovisual

Contenidos para los que consideran que los dispositivos 

móviles son válidos, ámbitos en los que son válidos (personal, 

académico, profesional), futuro de los mismos en el mundo 

profesional.  

Formación en dispositivos móviles para 

la creación audiovisual

Formación recibida en sus estudios superiores, opinión res-

pecto a la importancia de que se integre.

Tabla 1. Dimensiones de análisis

El cuestionario fue sometido a un proceso que permitiera garantizar su validez, objetividad 
y confiabilidad (Hernández et al., 2010) mediante juicio de expertos (Torrado, 2014) selec-
cionados como investigadores con experiencia y conocimiento en la creación de cuestiona-
rios y en el contexto de la creación audiovisual y los dispositivos móviles. 
Por su parte, el análisis estadístico de los datos se realizó mediante el software SPSS. A par-
tir de un primer análisis descriptivo, se ha llevado a cabo una comparación entre los resul-
tados obtenidos en las respuestas del pre-test y el post-test que permitan observar los cam-
bios que se han producido debido a la acción formativa realizada y se ha realizado una 
prueba t de student (con el umbral de significación p < .05), para valorar si los cambios pro-
ducidos entre las respuestas obtenidas en el pre-test y el post-test se pueden considerar a 
nivel de significancia estadística.

Análisis y resultados
A continuación, se presentan los resultados obtenidos en relación a los objetivos plantea-
dos a través de las tres variables principales: uso, percepción y formación en relación a los 
dispositivos móviles para la creación audiovisual. 

Uso de dispositivos móviles para creación audiovisual
Las preguntas relacionadas con la creación audiovisual se inician con una cuestión dicotó-
mica centrada en conocer si los estudiantes utilizan dispositivos móviles para crear conte-
nido audiovisual en dos ámbitos distintos: personal y académico. También se les cuestio-
na sobre el ámbito profesional, pero estas respuestas no se tienen en consideración para la 
presentación de resultados debido al objetivo de la investigación, más focalizado en su eta-
pa de formación universitaria. 
El porcentaje de creación en el ámbito personal tiene valores similares tanto en el pre-test 
como en el post-test, siendo del 96,1% (n=73) en el pre-test y del 95,8% (n=69) en el 
post-test. 
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En cambio, en el ámbito académico, el porcentaje de estudiantes que indican utilizar disposi-
tivos móviles para la creación audiovisual en el pre-test es del 43,4% (n=33). Mediante la acción 
formativa se ha podido apreciar un cambio en la tendencia en este aspecto, creciendo el por-
centaje de estudiantes que crean contenido académico con dispositivos móviles hasta el 61,1% 
(n=44). Esto se reitera al comprobar el valor de significación mediante prueba t (p < .031). 
La siguiente cuestión se centró en la frecuencia con la que los estudiantes utilizan disposi-
tivos móviles para la creación audiovisual en los dos ámbitos mencionados: personal y aca-
démico. En este caso la pregunta utiliza una escala de Likert que permite contestar con va-
lores que van desde “Nunca” hasta “Siempre”, pasando por las opciones “Muy de vez en 
cuando”, “A veces” y “Bastante”. En el pre-test se han obtenido porcentajes para la crea-
ción en el ámbito personal que son elevados en respuestas como “A veces” (27,6%, n=21), 
“Bastante” (27,6%, n=21) y “Siempre” (38,2%, n=29). Es decir, un 65,8% (n=50) de los es-
tudiantes afirman utilizar los dispositivos móviles con asiduidad para la creación en el ám-
bito personal si sumamos las opciones “Siempre” y “Bastante”. 
Los datos recogidos en el post-test no varían excesivamente, siendo “A veces” una elección 
para el 18,1% (n=13), “Bastante” para el 37,5% (n=27) y “Siempre” para el 34,7% (n=25). Es 
decir, un 72% (n=52) afirma utilizar los dispositivos móviles para la creación en el ámbito 
personal “Bastante” y “Siempre” frente al 65,8% del pre-test. 
En el ámbito académico, en el pre-test las opciones más señaladas son “Nunca” (32,9%, 
n=25), “Muy de vez en cuando” (32,9%, n=25) y “A veces” (25%, n=19). Es decir, en este caso 
los estudiantes indican que no suelen utilizar los dispositivos móviles para la creación en 
el ámbito académico de forma generalizada, siendo un total del 65,8% (n=50) los que indi-
can “Nunca” y “Muy de vez en cuando”.   
En este caso, después de la acción formativa, los resultados del post-test muestran un cam-
bio significativo (p < .005), siendo la opción “A veces” la que crece de forma exponencial 
hasta el 45,8% (n=33). A pesar de la reducción del porcentaje, “Nunca” y “Muy de vez en 
cuando” siguen siendo opciones con porcentajes elevados (ver Figura 1). 

Figura 1. Uso de dispositivos móviles para crear contenido audiovisual: ámbito académico
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Las siguientes cuestiones están centradas en la frecuencia, concretadas en las diferentes 
fases o procesos a realizar en una creación audiovisual: guion literario, preproducción, pro-
ducción, postproducción y fotografía (que incluye tanto la captación como el retoque de 
estas). De nuevo, las preguntas permiten responder en una escala de Likert con valores que 
van desde “Nunca” hasta “Siempre”, pasando por las opciones “Muy de vez en cuando”, 
“A veces” y “Bastante”. Debido a que la acción formativa, centrada en la preproducción y 
la grabación con dispositivos móviles, los resultados que se muestran a continuación se 
centran en esas fases.
En el ámbito de la preproducción, en el pre-test, el 32,9% (n=25) de los estudiantes indica 
que no los utiliza “Nunca”, el 15,8% (n=12) “Muy de vez en cuando”, el 28, 9% (n=22) “A ve-
ces” y un 18,4% (n=14) “Normalmente”. Los resultados obtenidos en el post-test no mues-
tran un cambio especialmente relevante exceptuando el caso de la opción “Nunca”, que 
reduce su porcentaje hasta el 26,4% (n=19). Este aspecto muestra que a pesar de la acción 
formativa no se han producido cambios en la tendencia de uso de los estudiantes en este 
ámbito.
En la fase de producción el cambio producido entre el pre-test y el post-test es similar, sien-
do la opción “Nunca” la que recibe un porcentaje inferior y la de “A veces” un porcentaje 
superior en el post- test. En el post-test, la opción “Nunca” se reduce al 22,2% (n=16), y “A 
veces” aumenta hasta el 31,9% (n=23) (ver Figura 2).

Figura 2. Uso de dispositivos móviles para crear contenido audiovisual: frecuencia en procesos de producción

De nuevo, los resultados muestran que, en el caso de uso, los porcentajes aumentan, pero 
no se producen cambios significativos entre los usos anteriores y posteriores a la acción 
formativa.
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Percepción respecto al uso de dispositivos móviles para la creación audiovisual y 
sus posibilidades en su futuro profesional
Las preguntas centradas en la percepción de los estudiantes respecto al uso de dispositivos 
móviles para la creación audiovisual son dos. En los dos casos se trata de preguntas con res-
puesta dicotómica que permite indicar una tercera opción en caso de considerar que no se 
tiene una opinión al respecto (“No lo sé”). 
En la primera cuestión se indaga sobre la adecuación de las herramientas que ofrecen los 
dispositivos móviles en función del tipo de contenido que se vaya a generar: contenido para 
RRSS, Publicidad para Internet, Publicidad para Televisión, Documentales, Largometra-
jes, Cortometrajes y Vídeos musicales. 
En el pre-test, aquellas categorías donde un porcentaje mayor de estudiantes consideran 
que los dispositivos móviles pueden ser utilizados son varios: Vídeos musicales (57,9%, 
n=44), Cortometrajes (51,3%, n=39), Documentales (40,8%, n=31), Publicidad para Inter-
net (80,3%, n=61) y Contenido de RRSS (98,7%, n=75). No obstante, como se puede apre-
ciar, las respuestas son divididas exceptuando los casos de la Publicidad para Internet y los 
Contenidos para RRSS. Por su parte, en cuanto a los Largometrajes, la opción negativa es 
predominante de forma clara: tan solo un 17,1% (n=13) considera los dispositives móviles 
como herramientas válidas para su realización frente al 64,5% (n=49) que no las conside-
ra válidas. En el caso de la Publicidad para TV un 48,7% (n=37) no consideran válidos los 
dispositivos móviles frente 32,9% (n=25) que sí los consideran adecuados. 
En el post-test, se producen cambios relevantes. En primer lugar, tan solo los Largometra-
jes siguen teniendo un mayor porcentaje de respuestas negativas –un 51,4% (n=37) sigue 
indicando que los dispositives móviles no son herramientas válidas frente a un 36,1% 
(n=26)–; en segundo lugar, la aceptación de los dispositivos móviles para la creación en los 
diferentes tipos de producto crece en todos los ámbitos y se supera el 50% de aceptación: 
para realizar videoclips y cortometrajes se llega al 75% (n=54); los documentales se sitúan 
en un 55,6% (n=40) y la Publicidad para TV en un 51,4% (n=37). También mantienen la ten-
dencia clara afirmativa la Publicidad para Internet (88,9%, n=64) y el Contenido para RRSS 
(95,8%, n=69) (ver Figura 3). 

Figura 3. Percepción de validez de los dispositivos móviles para crear contenidos audiovisuales
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En este caso la prueba t indica que se producen cambios significativos en los siguientes 
campos: Cortometrajes (p < .006), Largometrajes (p < .017) y Publicidad para Televisión 
(p < .011). Por su parte, la categoría de documental se sitúa en la barrera (p < .057).
En la siguiente pregunta se cuestionó a los estudiantes acerca de la validez de los disposi-
tivos en los diferentes ámbitos tratados anteriormente (personal, académico) y también 
en el profesional. De nuevo, se trata de una pregunta con respuesta dicotómica que permi-
te indicar una tercera opción en caso de considerar que no se tiene una opinión al respecto 
(“No lo sé”). En este caso, más allá del ámbito personal (en el que el porcentaje es unáni-
me y no se haya diferencia significativa respecto a su validez tanto en el pre-test –96,1%, 
n=73)– como en el post-test –97,2%, n=70–), se debe señalar el cambio producido tanto en 
el ámbito académico como en el profesional después de la acción formativa. 
En el ámbito académico, en el pre-test, un 46,1% (n=35) consideraban que los dispositivos 
móviles son herramientas válidas para crear contenido, mientras que un 36,8% (n=28) con-
sideraban lo contrario. Por su parte, en el ámbito profesional, un 36,8% (n=28) considera-
ba que eran válidas y un 43,4% (n=33) lo contrario. 
En el post-test, en el ámbito académico el porcentaje que considera que los dispositivos 
móviles son herramientas válidas para crear contenido audiovisual se sitúa en el 77,8% 
(n=56) frente al 12,5% (n=9), mientras que respecto al ámbito profesional las respuestas 
positivas son del 55,6% (n=40) frente al 22,4% (n=15) de respuestas negativas. 
En este caso, la diferencia de significación mediante prueba t indica significancia en el ám-
bito académico (p < .001), mientras que en el ámbito profesional no se puede indicar la di-
ferencia a pesar de que se ve un aumento de confianza para su uso en este ámbito.

Formación en uso de dispositivos y apps móviles para la creación audiovisual en la 
universidad
Las cuestiones centradas en la formación se dividen por objetivo: formación recibida en 
sus estudios universitarios por un lado, y opinión que tienen respecto a la importancia de 
la introducción de este tipo de competencias por otro lado. En los dos casos se trata de pre-
guntas con respuesta en escala de Likert con valores que van desde “Nada” a “Mucho”, pa-
sando por los valores “Poco”, “Normal” y “Bastante”. 
En la cuestión relacionada con la formación recibida a lo largo de sus estudios universita-
rios, los estudiantes participantes responden en el pre-test en un 51,3% (n=39) indicando 
que no han recibido “Nada” de formación. Un 28,9% (n=22) indica que han recibido “Poco”, 
un 11,8% (n=9) “Normal” y un 7,9% (n=6) “Bastante”. Ningún estudiante indicó la opción 
“Mucho”. Es decir, más del 50% indica que no ha recibido nada de formación, lo que su-
mado a los que indican haber recibido poca asciende hasta el 80%.
En el post-test, los resultados varían de forma clara, puesto que se realiza tras la acción for-
mativa, por lo que los valores indicados en “Nada” se reducen hasta el 2,8% (n=2) mientras 
el valor “Poco” se mantiene en un porcentaje similar con un 23,6% (n=17) de las respues-
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tas. En el caso de “Normal”, el porcentaje aumenta hasta el 29,2% (n=21) y en el de “Bas-
tante” hasta el 31,9% (n=23). Finalmente, un 12,5% (n=9) indica “Mucho” en relación a la 
formación recibida después de la acción formativa. Mediante prueba t se ha comprobado 
la significación producida (p < .000).
En relación a la importancia que dan los estudiantes respecto a recibir competencias y co-
nocimientos relacionados con el uso de dispositivos móviles para la creación audiovisual, 
se puede comprobar que ya en el pre-test es algo que consideran muy importante, siendo 
la opción “Bastante” la más seleccionada con un 39,5% (n=30), seguida de la opción “Mu-
cho” con un 36,8% (n=28). En el post-test se mantiene la tendencia, con la opción “Mucho” 
pasando a primer lugar con un porcentaje del 40,3% (n=29), seguida de la de “Bastante” 
con un 33,3% (n=24). Por tanto, queda claro que no hace falta llevar a cabo la acción forma-
tiva para generar esa sensación.

Discusión
Los resultados obtenidos muestran que los objetivos planteados han sido resueltos con di-
ferentes derivaciones a discutir. 
En primer lugar, en relación al primer objetivo sobre el uso que hacen los estudiantes de 
los dispositivos móviles para la creación audiovisual, tanto el pre-test como el post-test 
muestran que en el ámbito personal un amplio porcentaje las utiliza. Este aspecto se con-
sideraba esperable, por lo que el hecho de que no se dé una diferencia de significación en-
tre los dos cuestionarios no se considera un problema. En cambio, en el ámbito académi-
co, sí que se pretendía generar un cambio mediante la realización de la acción formativa 
intermedia, y se ha podido comprobar que se produce un cambio significativo, con un por-
centaje mucho mayor de estudiantes que utilizan los dispositivos móviles para creación 
audiovisual en el ámbito académico tras la realización de la acción formativa.  El conoci-
miento de las posibilidades de los dispositivos lleva directamente a una transformación en 
el uso académico de estos medios. 
Del mismo modo, la frecuencia de uso de los dispositivos móviles para la creación audio-
visual en el ámbito personal no muestra alteraciones significativas en los resultados de los 
dos test realizados, tal y como era de esperar. Si bien en el ámbito académico se da un cam-
bio significativo gracias a la acción formativa, generando que muchos más estudiantes ha-
yan utilizado los dispositivos en este ámbito. Por tanto, se evidencia que los estudiantes 
hacen un uso normalizado de los dispositivos móviles a nivel personal pero no lo conside-
ran adecuado para el uso académico hasta que no reciben formación específica que pone 
de manifiesto las posibilidades de este medio en la educación superior.
Respecto al uso en fases concretas de la producción (preproducción y producción), a pesar 
de que los porcentajes han aumentado, el cambio que se muestra no tiene significación es-
tadística. En los dos casos se observa un aumento en las opciones que indican un uso más 
común, sin embargo, no tan marcado como se esperaba. 
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En relación al segundo objetivo relativo a la percepción sobre la validez de los dispositivos 
móviles en el campo profesional audiovisual, en primer lugar y centrándonos en los resul-
tados obtenidos respecto a la adecuación de las herramientas que ofrecen los dispositivos 
móviles en función del tipo de contenido que se vaya a generar (largometrajes, cortome-
trajes, etc.), se puede observar que en el pre-test los estudiantes muestran dudas sobre sus 
posibilidades. Tal es así que dos de las categorías propuestas obtienen resultados negati-
vos y la validez de los mismos es cuestionada por gran parte de los participantes en el estu-
dio. Estos datos permiten observar que tan solo en las categorías de Publicidad para Inter-
net y Contenido para RRSS hay una respuesta clara y generalizada que valida el uso de estos 
dispositivos. En el post-test, en cambio, los cambios que se pueden observar son relevan-
tes. La Publicidad para Internet y los Contenidos para RRSS mantienen esa aceptación, 
pero a esas categorías se unen los Vídeos Musicales y los Cortometrajes. Asimismo, los Do-
cumentales también obtienen una valoración positiva respecto al uso de dispositivos mó-
viles para su creación. De hecho, tan solo los largometrajes mantienen una valoración ne-
gativa. Sin embargo, incluso esta categoría ve reflejado un cambio en la tendencia de 
significación estadística. En este caso, es claro que la acción formativa ha generado un cam-
bio en la percepción de los participantes respecto a la validez de los dispositivos móviles 
para la creación audiovisual. 
Del mismo modo, también se produce este cambio en la percepción que tienen los estu-
diantes en relación al ámbito académico: el paso del pre-test al post-test muestra diferen-
cia significativa e indica que los estudiantes muestran la aceptación de estas herramientas 
y su validez en su entorno educativo. No se produce del mismo modo en el ámbito profe-
sional, en el que a pesar de que aumenta el porcentaje de estudiantes que indican su vali-
dez, el cambio no muestra significación estadística. 
Sobre el tercer objetivo en relación al uso de dispositivos móviles relacionados con la for-
mación académica, los resultados muestran que la acción formativa del estudio es, para 
muchos, la primera y única relativa a este tema. 
En cuanto a la importancia que consideran que tiene este tipo de formación en sus estu-
dios, los estudiantes no varían de forma relevante su percepción, puesto que ya en el pre-
test muestran una actitud clara respecto a la necesidad de utilizar este tipo de dispositivos 
en su formación universitaria para la creación audiovisual. De este modo, tanto el pre-test 
como el post-test son una muestra clara de que identifican esa necesidad, aspecto que se 
contrapone directamente con la formación que indican haber recibido. 
Retomando las preguntas de investigación, se han comentado los datos relacionados con 
el uso (tanto personal como académico, R1.1 y R1.2), siendo el uso académico el espacio 
que muestra el cambio más relevante tras la acción formativa, tal como se podía esperar 
debido al diseño de la investigación. En relación con la percepción (R2), queda claro que 
los estudiantes valoran de forma positiva los dispositivos móviles para la creación de con-
tenidos, a pesar de que hay espacios en los que todavía no ven su validez de forma categó-
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rica, concretamente aquellos que relacionan con el uso de tecnología de máxima calidad 
(Largometrajes y Publicidad para Televisión). En cuanto a la necesidad de incluir los dis-
positivos móviles en el currículo de los estudios de audiovisuales (R3), la respuesta es cla-
ra y categórica. Especialmente relevante respecto a este aspecto es que los estudiantes lo 
piensan tanto antes como después de la acción formativa. Finalmente, el cambio en el uso 
y la percepción de los estudiantes (R4) es claro y relevante en categorías concretas, como 
el uso académico, la percepción de validez en ese mismo ámbito o en diferentes tipos de 
contenidos que se puedan generar. 

Conclusiones
Los resultados permiten determinar la consecución de los objetivos propuestos.
Se observa una evolución en la percepción de las posibilidades de los dispositivos, que con-
lleva directamente un uso que va más allá de la esfera personal. La formación produce cam-
bios en conocimiento, percepción y uso. Ello debe permitirnos valorar positivamente la ac-
ción formativa, ya que las posibilidades de estos medios para los jóvenes creadores 
audiovisuales, son múltiples. Y es importante destacar que los estudiantes son conscien-
tes, incluso antes de la formación, de la necesidad de conocer y usar los dispositivos móvi-
les para la creación audiovisual.
En primer lugar podemos afirmar que es necesario incluir competencias relacionadas con 
el uso de dispositivos móviles para la creación audiovisual en los estudios superiores de 
medios audiovisuales. La industria audiovisual los ha implementado desde hace más de 
una década (Goldstein, 2013), siendo hoy en día una herramienta básica en ese sector pro-
fesional, por lo que es el momento de que tengan mayor presencia en las competencias a 
adquirir durante los estudios centrados en ese campo. 
Y más allá de estas competencias técnicas, el hecho de poder trabajar con herramientas y 
recursos de calidad a un coste muy asequible para los jóvenes trasciende la necesidad del 
desarrollo de competencias técnicas y les aporta un avance en el desarrollo transversal de 
competencias ligadas a la capacidad crítica, tan necesaria en el momento actual. 
Las posibilidades del uso de dispositivos móviles para la creación audiovisual no sólo afec-
tan a la rapidez y reducción de costes sino que tienen una gran fuerza ante las posibilida-
des de democratización de los medios de comunicación porque permiten que cualquier 
persona pueda captar, editar y distribuir historias y noticias. Algunos autores como Mul-
rennan (2018) no dudan en considerar los dispositivos móviles hoy como herramientas 
heutagógicas (propias del autoaprendizaje adulto), donde la autogestión para el propio 
aprendizaje en el proceso de creación audiovisual con estas herramientas puede ser una 
clara mirada a un futuro rápidamente cambiante dado el ritmo de innovaciones y la situa-
ción continuamente transformable.
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