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RESUMEN

Black is King (2020), producto mediatico secuela de El rey
Leon (2019), es el nuevo proyecto de Beyoncé en colabo-
racién con Disney, tercer dlbum visual de su carreray una
propuesta narrativa globalizadora de naturaleza promocio-
nal dirigida a crear una experiencia mediatica y cultural del
artista para sus fans y oyentes. El videoclip musical man-
tiene su centralidad en el ecosistema mediatico actualy ha
conseguido adaptarse a las lineas de desarrollo de la comu-
nicacién transmedia. ELalbum visual supone un formato en
expansion en la industria de la mudsica que permite organizar
a largo los mensajes y alimentar una narrativa personal o
texto-estrella para los artistas musicales. Black is King ha
servido a Beyoncé para crear un storytelling que continda el
camino de otros trabajos anteriores, conecta con posiciones
activistas frente a la comunidad afroamericana y materializa
una experiencia visualy vivencial que tiene en la perfor-
mance visualizada uno de sus componentes claves.
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ABSTRACT

Black is King (2020), a media product sequel to The Lion
King (2019), is Beyoncé's new project in collaboration with
Disney, the third visual album of her career and a globali-
zing narrative proposal of a promotional nature, focus on
creating a media and cultural experience of the artist for his
fans and listeners. The music video maintains its centrality in
the current media ecosystem and has managed to adapt to
the lines of development of transmedia communication. The
visual album is an expanding format in the music industry
that allows messages to be organized and to feed a perso-
nal narrative or star-text for musical artists. Black is King
has served Beyoncé to create a storytelling that continues
the path of other previous works, connects with activist
positions in front of the African-American community and
materializes a visual and experiential experience that has in
the visualized performance one of the key components of it.
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Ana Sedeiio Valdellos

1. Performance musicaly albumvisual en el
universo cultural transmedia

En el contexto cultural contemporaneo, las técnicas de
creacion de mensajes tienden a una mayor interrelacién audio-
visual, priorizando experiencias intertextuales, intermediales
y de inmersién para el espectador, con el objetivo principal de
controlar y dirigir la percepcién a un consumo posterior. Con
ellas, el capitalismo emocional fabrica subjetividad y la con-
duce desde y hacia los objetos consumibles. Las estrategias
transmedia suponen uno de los Ultimos conjuntos de iniciati-
vas empresariales que sirven tanto para publicitar las series
de television de cadenas globales como para construir la ima-
gen internacional de todo tipo de celebridades, también las
musicales.

La produccién discografica resulta una practica escasamente
analizada desde los estudios transmedia, a pesar de que
depende de fenédmenos diversos en la industria creativa inter-
nacional, desde los subsectores audiovisuales hasta la moda
y el disefio. No sélo debe atender a los procesos de registro
musical (grabacién, masterizacion, edicion...) sino que sus
productos deben ser promocionados y vendidos en todo tipo
de formatos con o sin hibridacién con banda visual: necesita
de carteleria, videoclips, fotografias, redes sociales...Todas
ellas construyen el llamado texto-estrella de Goodwin (1992)
para celebridades, famosos, cantantes...

El capitalismo actual crea, recrea y reproduce este universo
emocional con légica transmedia para modificar estos men-
sajes diferenciados y adaptarlos a nuestros deseos, con un
sentido de inmersién. En él cobra un novedoso rol la presen-
cia fisica y el componente de performatividad de las acciones
sociales mediadas: la performance tiene una nueva centrali-
dad cultural. Los proyectos transmedia la emplean aplicando
un método para la eficiencia de la dispersién, aprovechando
al méximo los contenidos culturales generados en varios
medios. Estos megaproyectos de promocién cultural dominan
la esfera contemporanea y todos tienen en comuin una nueva
materialidad ligada a la visualidad performativa: el cuerpo
visualizado y mediado por todo tipo de imagenes se vuelve
contenedor de significacién, y en él confluyen sentidos desde
diversas fuentes. En la musica popular, el artista, su fisicidad
y presencia mediatica contiene el objeto maximo de represen-
tacién: con él se da respuesta a todo tipo de intereses. Muchas
de las propuestas de la musica de grandes totems musicales,
grupos de metal como Metallica, Marylin Manson, del pop
como Lady Gaga... imponen una visualidad, transformada en
diversos grados, de sus cuerpos en la mediacién publica.

La encarnacién del cuerpo en el mundo es un motivo de ana-
lisis contemporéneo fructifero en la actual sociologia de la
imagen y antropologia visual. En Carnal Thoughts, Vivian Sob-
chack (2004) retoma los principios de la fenomenologia de
Merleau-Ponty para incluir una serie de reflexiones sobre la
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cultura comunicativa y su relacién con el tiempo y recuerda
qgue, en la contemporaneidad, los cuerpos son objetos y suje-
tos visuales con sentido. Sobchack busca revelar el papel del
‘pensamiento carnal” en la determinacién del “significado
vivido, la importancia y el valor no neutro” de las tecnologias
perceptivas y sus representaciones” (2004, p. 160).

Los proyectos empresariales que introducen materiales y téc-
nicas de promocién transmedia suponen una modificacién
de la mediacién del cuerpo, de la creacién de su significado a
través de técnicas de circulacion de imégenes novedosas, con
efectos globalizadores sobre las percepciones sociales de los
artistas musicales.

El videoclip se sitia como un formato audiovisual central que
recoge todos los experimentos de la comunicacién transme-
dia. Sedefio-Valdellos, Rodriguez-Lépez y Roger-Acufia (2016)
hablan de postelevisiva al denominar a esta etapa de acelera-
cién de su hibridacién con otros medios y técnicas de creacion
visual. La variedad que soporta el video musical resulta de
su naturaleza de formato poroso y maleable de las practicas
audiovisuales contemporéneas, casi una especie de contene-
dor de todas las potencialidades de lo visual en nuestra época.

El dlbum visual es uno de los udltimos formatos de diver-
sificaciéon del video musical y viene aumentando el interés
académico dentro de los estudios visuales y medios digitales.
Existen diversas modalidades pero todas combinan materia-
les visuales, sonoros y textuales con correspondencia de un
track del 4lbum sonoro con un track visual: “producto audiovi-
sual que tiene una relacién directa con la musica de un album
del mismo artista" (Harrison, 2014, pp. 16-17). Con la omnipre-
sencia de las redes sociales y la especializacién por targets
permite la circulacién de estos contenidos de manera viral.
Cara Harrison (2014) encontré mecanismos que compactaban
o unificaban los mensajes o referentes de los diversos videos
gue los forman, a modo de motivos repetitivos (motivos tema-
ticos, imagenes similares, localizaciones o personajes) y que
ejercian de patrones de continuidad “a través del uso de leit-
motivs visuales, que aluden a las narrativas ficcionales vy
personales” (Harrison, 2014, p.ll.). Estos motivos visuales se
convierten en temas, y funcionan frenando el caracter disperso
o la heterogeneidad que puede venir dada de 10-11 mensajes
simplemente yuxtapuestos, los videos musicales de un album
visual.

Esta conciliacién entre unidad vy diversidad a través de figu-
ras retéricas de repeticiéon o de cita a otros textos culturales,
hace al album visual un artefacto habilitado para componer
storytellings, representaciones mentales globales (Herman,
2009, p. 197), al modo transmedia.

Black is King (2020), producto mediatico secuela de El rey
Leon (2019), es el nuevo proyecto de Beyoncé en colaboracién
con Disney, en la que la artista continda con sus propuestas
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visuales/sonoras de larga duracién.

2.Los albumes visuales de Beyoncé: Beyoncé,
Lemonadey Black is King

La artista norteamericana, Beyoncé Knowles-Carter tiene una
trayectoria reconocida en el formato album visual. Beyoncé
en 2013 y Lemonade en 2016, fueron producidos sin mucha
informacién en redes sociales y su lanzamiento supuso una
sorpresa para el mundo de la musica.

Vendido como un novedoso concepto industrial que aunaba
lo discografico y lo audiovisual (un principio de lo transme-
dia), Beyoncé concentré la atencién como primer trabajo en
solitario del mas exitoso miembro de Destiny’s Child. Por el
contrario, la cantante sumaba una supuesta independencia a
su perfil comercial, aunque seguia la estrategia ya experimen-
tada de PJ Harvey, Bjork, Nine Inch Nails, Coldplay y Sigur Ros.
Desde el punto de vista de la musicologia y los estudios cul-
turales, Harper lo confirmaba argumentando que no existe el
supuesto alejamiento de la industria del pop de Beyoncé con
este dlbum, mucho menos una ruptura. Por el contrario, su pri-
mer album visual, con novedosas técnicas virales, establece
una férmula altamente experimentada, un artefacto eficiente
de creacién de personajes o mas bien “paquetes de identidad”
(Harper, 2019) que se ayuda de un ecosistema preparado para
socializar y viralizar los contenidos creados a partir del pro-
ducto album.

Sostengo que evidencia una sinergia oportuna de una
celebridad en particular y un ecosistema viral prepa-
rado: la capacidad de aprovechar simultdneamente las
prdcticas devocionales de los fandticos y las prdcticas
de participacién viral para vender de inmediato cientos
de miles, y eventualmente millones, de dlbumes (Harper,
2019, p. 62).

El segundo, Lemonade, habla de sororidad, hermandad entre
mujeres y relaciones conyugales, junto a temas como el
medio ambiente y la catastrofe del huracan Katrina en Nueva
Orleans... Sus capitulos-video estén firmados por una palabra
que describe estados de dnimo o fases: Intuicién, Negacidn,
Ira, Apatia, Vacio, Responsabilidad, Transformacién, Perdén,
Resurreccion, Esperanza y Redencién (Intuition, Denial, Anger,
Apathy, Emptiness, Accountability, Reformation, Forgive-
ness, Resurrection, Hope and Redemption). Este storytelling
‘basado en el viaje de cada mujer hacia su autoconocimiento
y curacién” (Dubboff, 2016) apela a una doble vertiente de
descripcién de estados con un fondo narrativo: una légica del
estilo que se refuerza a través de experiencia (Ball, 2016).

La protesta mantiene una relacién favorable con el pop y con
sus productores y consumidores: hasta la contracultura se
ha convertido en un espacio habitado y aprovechable para

la industria musical. Con estos dos albumes, la artista nor-
teamericana ha consolidado una posicién preferente en la
industria musical global y ha instituido el dlbum visual como
forma hibrida entre lo ficcional y lo personal de la estrella,
tanto que ha conseguido compatibilizar su posicién preferente
como megaestrella, con un compromiso y activismo feminista
y en la defensa de causas de género e igualdad. Durham (2012)
explica cémo negocia con su personalidad de mujer negra y
construye su corporalidad, con alter egos como Sasha Fierce
(Cashmore, 2010). Otras raperas como Janelle Monaé mantie-
nen estrategias semejantes inspirandose en la reina del hip
hop y la musica negra, Marie J. Blige (Brooks, 2008). Esa moti-
vacién resulta rentable en términos de estrellato y visibilidad
publica, si viene acompafada de un posicionamiento a favor
de causas sociales o benéficas.

En cualquier caso, el album visual parece haberse convertido
en un formato adecuado para artistas con ambicién de estre-
llato unido a un compromiso social, como objetivo secundario
de su desarrollo artistico. Todas parecen abonadas a él, por su
facilidad para la gestién de un espacio digital especifico (Cupid
y Files-Thompson, 2016).

La pregunta es cdémo se produce este proceso de creacién de
significado en un contexto global de produccién masiva de
contenidos y una légica de la atencion fragmentada por la
saturacién de informacién. Pregunta esencial para la musica
pop contemporanea, que valora un contenido medidtico en
tanto contribuye a diseminar sus textos culturales -canciones,
albumes- generando légicas de consumo unidas a sentimien-
tos individuales, de pertenencia a un grupo social y gestién del
gusto, entre otros. Los artistas deben construir una narrativa
propia, plena de sentido: el &lbum visual lo permite escogiendo
temas generales, apropiandose de motivos que ofrezcan men-
sajes abiertos a la interpretacién del receptor, competente
digitaly con deseos de participacion en este storytelling.

El album visual Black is King (en adelante BIK) supone asi el
tercer proyecto en este formato. El dlbum sigue el storyline
de El rey Ledn, pelicula desarrollada por Disney en 1994 vy
producida por la empresa de nuevo, en versién 3D en 2019.
La alianza entre Disney y la artista Beyoncé Knowles-Carter
suponia la concepcién de un proyecto que tiene un lado musi-
cal The Gift, -temas musicales acompafiados de un video a la
manera clasica- y otro en forma de pelicula, Black is King, con
una serie de interludios que suponen cortas intervenciones en
voz en off de personajes de la historia.

Las voces de casi todos los personajes protagonizan los inter-
ludios: Mufasa, protagoniza los dos primeros y en todos ellos
se representa brevemente parte de la conocida trama que
hace avanzar la historia.

La historia de BIK es la de un principe expulsado de su hogar
siendo pequefio, tras la muerte de su padre, de cémo aban-
dona su lugar, es ocupado por su tio, de su exilio a un mundo

77



Ana Sedeiio Valdellos

extrafio, donde se produce su maduracién y aprendizaje vitaly
de la vuelta o reconquista de su posicién.

Esta historia de aprendizaje, redencién y reconquista de su
lugary de su herencia supone una alegoria de la didspora afri-
cana, cuando por la fuerza los negros fueron llevados a los
Estados Unidos como esclavos, y hoy deben sentirse orgullo-
sos de su legado. Tras dejar su lugar de origen (Bigger, Find
your way Back), una etapa de miltiples tentaciones (el juego,
el poder) que lo alejan de su destino (Don 't jealous me'y Jaara),
el principe toma conciencia de su responsabilidad mediante el
encuentro con una amiga de la infancia, su enamoramiento y
regreso a su hogar (Water, Mood 4 Eva, Keys to the kingdom).
A partir de aqui, el principe toma posesién de su herencia y se
celebra su ascenso moraly simbélico y su asuncién de respon-
sabilidad con su comunidad. Este ciclo de vida/muerte esta
compuesto en BIK por una estructura episédica que alterna
interludios y videos. En la Tabla 1 se han incluido los nombres
de los primeros y segundos, junto al link de YouTube de los ulti-

maos.

Titulos en Black is King

Balance
(Mufasa Interlude)

Titulos en Black is King
Brown skin girl

https://www.youtube.com/
watch?v=I_I1cYf_U58

Come Home
(Nala Interlude)

Bigger

https://www.youtube.com/
watch?v=ZalRwnSRXhE
The Stars

(Mufasa Interlude)

Keys to the kingdom

https://www.youtube.com/
watch?v=boTsXJZxZeU
Follow Me

(Rafiki Interlude)

Find your way back

https://www.youtube.com/
watch?v=_Gct9jnaVKY
Uncle Scar

(Scar Interlude)

Already

https://www.youtube.com/
watch?v=agCgvFTleRs
Remember

(Mufasa Interlude)

Don’t jealous me

https://www.youtube.com/
watch?v=LMTOJPorCDk

Danger

(Young Simba & Young
Nala Interlude)

Otherside

https://www.youtube.com/
watch?v=67Xnr4W\VpCM
Jaarae War

(Nala Interlude)

https://www.youtube.com/
watch?v=2DGErUXoX8I

Run Away
(Scar & Young
Simba Interlude)

My power

https://www.youtube.com/
watch?v=0QPxtYb7Nedw

Nile Surrender
(Simba & Scar Interlude)

https://www.youtube.
com/watch?v=yaEij9bjxCl
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New Lesson
(Timon, Pumbaa &
Young Simba Interlude)

Scar

https://www.youtube.com/
watch?v=0QafjZuAl_cc

Mood 4 Eva

https://www.youtube.com/
watch?v=ZHzoPgV7z_|

I’'m Home
(Mufasa, Sarabi &
Simba Interlude)

Reunited
(Nalaga & Simba

Spirit

https://www.youtube.com/
watch?v=nltzlafXuly

Interlude) https://www.youtube.com/
watch?v=civgUOommC(C8
Water Black Parade

https://www.youtube.com/
watch?v=iEQGRm-KUCO

Tabla 1. Interludios y videos de Black is King. Ana Sedefio-Val-
dellos

Esta configuracion serial se antoja plenamente contempo-
ranea, y rasgo ineludible de los albumes visuales, como se
comprueba en los estados por fases en Beyoncé, aqui con una
férmula nueva. Este relato abierto en su significacién sigue el
tipo de férmulas alegéricas, siendo frecuentes en los mitos y
otras narrativas africanas.

3. Motivos visuales y storytelling

Es mi proyecto mds apasionado, para el que he estado
grabando, editando e investigando dia y noche durante
el dltimo afio. Lo he dado todo y ahora es vuestro. Fue
originalmente rodado como un complemento a la banda
sonora The Lion King y estd concebido para celebrar el
haloy la belleza de negritud ancestral (Beyoncé, 2020).

Esto escribié Beyoncé para presentarlo en su cuenta de Ins-
tagram. El carédcter personal de los proyectos musicales de
Beyoncé, se ha aprovechado en algunas ocasiones para su
promocién. entiende como personales y a los que dedica
esfuerzo en documentaciéon y preproduccién. Incluso en el
trailer Beyonce aparece leyendo el libro Black Gods and Kings
(1971), de Robert Farris Thompson.

Una caracteristica global de los videos es la participacion
insistente de un ndmero ingente de artistas y variado en su
procedencia lo que permite nombrar como autores con un
featuring a Blue Ivy Carter, Wizkid, Childish Gambino, Jay-Z,
Kendrick Lamar, Burna Boy, Busiswa, Tierra Whack o Pharrell
Williams -y mas- todos musicos negros. Ademas, aparecen
como parte del casting Lupita Nyong“o (modelo), Naomi Cam-
pbell (modelo), Kelly Rowland (compafiera en Destiny Child),
Jay-Z (marido), vy Z (hija), Salatiel (mUsico). Respecto a su
participacién Beyoncé ha declarado que representan "diversi-
dady conectividad". La mayoria de ellos tiene un rol especifico
en un solo episodio-video.

Hay que subrayar una suerte de diversidad extrema en las
ambientaciones sugeridas, en su mayoria de clara referencia
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alimaginario paisajistico africano: desde desiertos, montafias,
0 praderas de bosque bajo, lagos y parques naturales hasta
espacios urbanos luminosos y nocturnos. Interesante es
comprobar que toda la informacién detallada del rodaje, pre-
paracion, datos técnicos, invitados, detalles de peluqueria
y vestuario... se encuentra en articulos, en un documental y
en sites como la pagina especifica del proyecto en Wikipedia:
informacién completa que servird para emplear como conte-
nido de promociény como sustento en su interaccién con fans
en las redes sociales. Otras posibles fuentes de negocio se
derivan, incluso ajenos a la artista, como los probables circui-
tos turisticos en las localizaciones de rodaje, a modo de lo que
ocurre ya en series y sagas cinematograficas. De hecho, BIK
también es una pelicula, asi se vende en Disney+.

Los videos de BIK componen un fresco visual sobre la histo-
ria contada en The Lion King, ahito de referencias y motivos
visuales: "un tour-de-force de referencias a la historia negra,
a las tradiciones africanas, a su propia familia y pasado”. A
continuacién, querriamos destacar algunos de ellos, cuya
recurrencia hace posible su caracterizacion como album
visual, y sus derivaciones para el storytelling.

Bigger es un videoclip que vincula la creacién del album al pro-
yecto Disney El rey Leon, en el que hay una asociacién entre el
tema del nacimiento y de la herencia de padres a hijos y entre
eltema de la peliculay la situacién personal de Beyoncé, por la
participacién de su propia hija (lvy) en el video. En este y otros
episodios, el videoclip explota la vida personal de la cantante
estableciendo un paralelismo entre Simba y un joven nifio (o
nifa) negro. EL segmento se vincula especialmente a Other-
side, que presenta mas claramente este tema a través de una
historia o cuento primigenio. Varios recursos visuales confor-
man una banda visual que deja una impronta de referencia a lo
semitico, tanto en la vestimenta, como los colores tierra, ama-
rillos y rojizos y la iconografia del nifio abrigado con toquilla
blanca en manos de mujer con tocado que mas tarde es dejado
en un rio @ modo del episodio biblico de Moisés. Es decir,
estos dos videos presentan y desarrollan el tema en cuanto a
puesta en escena (presenta a personajes) y localizacién espa-
cialy temporal: en este caso, la indefinicién en estos términos
se combina con las mdltiples referencias a hechos biblicos
ampliamente conocidos por la memoria colectiva, como el
bautismo (real en lo visual y espiritual en significacién). Esta
accion se vuelve un acto performativo en la historia, e inscribe
la tradicién cristiana del nacimiento de JesUs en el destino de
un nifio negro.

Otra caracteristica comdn en ambos son los cuerpos maqui-
llados de blancoy la centralidad de la figura de Beyoncé, como
guia espiritual, chaman o consejero de la tribu -a modo de
Rafiki-. Esto ocurre en Bigger, Otherside (maternidad) y Nile
(luto y muerte por el padre de Simba, Mufasa). Esta tenden-
cia a un simbolismo del color se establece desde el principio y
se integra en la narrativa basica y muy conocida de la pelicula,

con conexién féacil a rituales religiosos del continente: en la
Republica Democrética del Congo, las esculturas y los simbo-
los reales estdn cubiertos de polvo blanco, que simboliza una
conexién espiritual con los antepasados y la gente de Punu
en Africa Central usaba caolin, una arcilla blanca suave, para
colorear artefactos y mascaras.

Un interés visual en el cuerpo y la performance sigue la diver-
sidad de maquillajes, vestuarios y peinados con referencias
a muchas culturas negras. Esto se ve especialmente en Spi-
rit donde hay al menos 17 cambios de vestuario. Se conoce
la especial atencién que pone en vestuario y coreografia la
artista y su colaboracién con diferentes disefiadoras (Deviant
La Vie, Lace By Tanaya, D.Bleu.Dazzled, A-Morir) permite la
promocién cruzada entre la industria de la moda y la industria
musical... Puede encontrarse informacién sobre cada modelo
en las fuentes anteriormente mencionadas asi como en el Ins-
tagram de Beyoncé.

Un personaje o presencia visual repetitiva es la de un hombre
maquillado de azul y desnudo hasta la cintura, que se exhibe
especialmente en Find your way back, Nile y Already: actia de
hilo conductor, gufa espiritual y social, y parece tomado de la
tradicion Gullah, muy presente en afroamericanos en Virginia
y Florida... Para encarnarlo se ha elegido al bailarin Stephen
‘Papi” Ojo que argumenta que imagind su papel como el sub-
consciente de Simba, el principe, protagonista de la pelicula:
un personaje extradiegético. La piel azul tiene variados sig-
nificados complementarios y contradictorios para la cultura
negra esclavista: se usd para los techos de los cuartos de
esclavos - Haint Blue (indigo)- vy “representa el amor, la armo-
nia, la unién y la paz (aunque su significado varia segun el
pais)" (Glitter, 2020).

De igual manera, el cuerpo pintado de la artista a rayas ver-
des y negras en Find your way back -justo antes de recibir la
estela de estrellas/bola de fuego en la que viene el principe a
la tierra- representa la bandera panafricanay la didspora con-
tinental.

Water es un video con cuadros o estampas en solitario de
Beyoncé y otros grupos de bailarines, siempre negros, con
diferentes vestuarios. Algo similar ocurre en Already, donde
existen hasta 7 cambios de vestuarios/piel como puede com-
probarse en la tabla 2. El video se configura centrandose en
presentaciones de momentos, cuadros visuales heterogéneos,
que significan por el propio mecanismo de montaje en yuxta-
posicion del videoclip. En realidad, esta técnica es basica en el
videoclip conceptual contemporéneo, que habilita multiplici-
dad de identidades para el/la artista.

No se exagera si se insiste en la jerarquia del cuerpo y capa-
cidad de transformacién visual y de accién, como centro de
creacion de storytelling en BIK. Estudiando la configuracion
visual fisica y de gestos se comprueban repetitivos encuadres
con una cuidada composicién de la figura de Beyoncé como
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Video Already

Video Find your way back

Video Mood 4 Eva

Video Water

Tabla 2. Capturas de configuraciones-performance en diversos videos de Black is King. Elaboracién propia.

elemento central. Nos referimos a un recurso consistente en
un plano general a modo de tableau vivant, unido a veces con
una realizacién basada en un travelling -leve, casi impercep-
tible- adelante o atrds. Suponen composiciones figurativas
empleadas en otras ocasiones, y que marcan especialmente
a Already, Find your way back, Mood 4 Eva o Water: cuadros
en movimiento- de artista y cuerpo de baile o figurantes- que
subrayan un aspecto escultural caro a Beyoncé. De hecho, no
sélo ella sino Janelle Monaé en Dirty computer o Thierra Wack
en Whack World, gustan de estas configuraciones visuales
(Tabla 2).

4.Intertextualidad en Black is King

El cuerpo de la mujer negra en los medios de comunicacién ha
sido enfrentado profusamente por los estudios culturales que
han asumido su objetualizacién fisica y los estereotipos en
torno a ella (McGruder, 2006; Hooks, 1992; Kraaijvanger, 2018).
Sin embargo, la feminidad que se plantea en BIK se desvia un
poco. ). Lo musical como componente del proyecto se vuelve
predominante a la narrativa clasica del cuento El rey Ledn.

El cuerpo femenino en singular se encarna en Beyoncé: aunque
el protagonismo pertenece al joven negro, Simba, la referen-
cia constante a la cantante se comprueba en varios episodios,
donde tiene un papel como actriz y actla como personaje guia
de la narrativa (es madre del personaje, pero también repre-
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senta la maternidad. Por otro lado, con frecuencia aparece
rodeado de otras mujeres, siguiendo coreografias que remi-
ten a tipos de danza como la Gbese, la Poco y la Kpakujemu de
Nigeria, o el C'est Moi de Costa de Marfil. Esta insistencia con-
duce a considerar de nuevo al cuerpo en baile en el videoclip
como forma de oratoria corporal, que equipara discurso y
accion (DeFrantz, 2004, p. 66).

Un mensaje distintivo feminista de sororidad aparece en
Brown skin girl (chica de piel marrén; Black is King se lee en
inglés muy préximo a black skin, piel negra), situado en los
salones donde las chicas de alta sociedad norteamericana
realizan su debut ante los miembros de la comunidad. La
puesta en escena aboga por una amistad intergeneracional
en mujeres negras, encarnadas en familiares, amigas y cola-
boradoras, algunas mencionadas. La fotografia contrastada y
producida sobre fondos de diversos colores, a modo de sesién
de fotos de revista de moda, acompafia la letra “Tu piel como

perlas. Lo mejor del mundo”

Otra peculiaridad en este caracter corporal central de BIK, se
manifiesta en las continuas referencias a otros videos y traba-
jos visuales de la artista: la intertextualidad interna dentro de
su storytelling se comprueba en variados momentos, como la
lectura de prensa durante el desayuno en Mood 4 Eva, como

en su famoso video perteneciente a Lemonade, Partition.
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Video Apes**t

Video Mood 4 Eva

Tabla 3. Cita en Mood 4 Eva del video Apes**t. Elaboracion propia.

Las referencias directas y claramente reconocibles a otros
videos se contintian con el empleo de la pintura como arte
de la hegemonia blanca. En este caso, la copia figurativa con
Apes**t aparece en Mood 4 Eva: Jay-Z y la artista actlan como
pareja, estaticas mirando a cdmara frente a un cuadro, donde
aparece la Virgen Maria, con rostro de Beyoncé (Tabla 3).

Esta cita especifica se configura a través delicénico recurso de
tableau vivant, técnica artistica que significa “cuadro vivo", que
se ha descrito como reaccién de sublimacién de la crisis esté-
tica propia de la melancolia contemporanea (Kristeva, 1997)
y como forma de manierismo cinematico (Petho, 2014, p. 64).
Perniola (1995) dice que el tableau vivant (a través de diferen-
tes caminos y de una manera distintiva) conecta no solo con
las tendencias estilisticas globales en el cine, sino también,
en parte, con lo que se puede captar en el encanto -abstracto,
tedrico- de “convertirse en una imagen" dentro de la cultura
contemporanea. Esta figura supone un retorno a momen-
tos histéricos del arte donde las imégenes, religiosas sobre
todo, dominaban el campo de la representacién: su presencia
sublime eclipsaba otras imagenes. Lyotard (1978) apunta a
gue en la postmodernidad el tableau vivant vuelve a modelos
idénticos antiguos, fijando patrones de representacién: seria
una “figura de retorno”y de repeticion:

La repeticion y propagacion de la igualdad, la reconexién
repetida a una herencia cultural universal de grandes
imdgenes aprovecha su poder para coagular narrativas a
su alrededor y en lugar de actuar como una interrupcion,
una pausa dentro del flujo de la narracién, el tableau
vivant se convierte en el prototipo de otras repeticiones
y el punto focal de circular movimientos que construyen
no tanto una narrativa lineal sino que ofrecen un plano de
un panorama general, una visién integral y sugestiva del
mundo (Lyotard, 1978, pp. 54-55).

En el &lbum analizado se pueden observar innumerables
tableau vivant que fijan momentos de composicion del
cuerpo, de los cuerpos: el cuerpo se vuelve visual en ellos,

construyendo mediante sumas iconograficas una impronta
de autenticidad del artista que fija y difunde su carisma, su
estrellato. Es otra técnica que puede sumarse a otras que el
videoclip como formato ha empleado para la construccién de
textos estrella, que ha servido tanto a la musica popular, y que
es basica en su légica cultural de engrandecimiento del pro-
ductor/autor/intérprete de la musica.

Beyoncé ha empleado esta figura estilistica en otros momen-
tos. El conocido videoclip Apes**t -en la que la familia
Carter-Knowles consiguié que cerraran el Museo Louvre en
Paris como localizacién- representa un interesante prece-
dente de la operacién de significado que pretende Beyoncé en
sus creaciones visuales. Caticha (2020) argumenta que, en el
video, Beyoncé se erige en la nueva Madame Recamier, retra-
tada en el cuadro por Jean-Louis David (1800) que se conserva
en el Louvre. La eleccién del personaje, que protagonizé un
caso de éxito en su ascenso social en la época de Napoledn
Bonaparte -baluarte de la Europa invasora y colonizadora-,
no resulta baladi y su situacién en la parte central del video,
en un impase musical, actia dividiendo su sentido. La coloca-
cién de la pareja delante del mismo de manera icénica apunta
a la voluntad de sustitucién, y el viaje hacia nuevas jerarquias
entre razas. En el video existe un gusto y una intencién en
revivir momentos pictéricos del arte clasicista europeo para
subvertirlos y apropiarse de su significado, continuando con
el reemplazo de las estatuas blancas con bailarines negros
tinéndolas de luz azul. La recreacién visual del baile, del
cuerpo individualy colectivo negro en un espacio (Louvre) fun-
dado por (y que instituye) la hegemonia histérica de la cultura
blanca, no solo es una reapropiacién sino una provocacion.
Tales practicas de imitacién de cuadros eran forma de entrete-
nimiento en el siglo XVIII (Chapman, 1992).

En Apesh** t, los Carter se apropian de este juego de
salén autorreferencial como una analogia visual de su
propio éxito en una cultura de racismo sistémico. Mien-
tras que los bailarines encarnan actos de imitacién que
atraen nuestra atencion a las obras maestras del Louvre,
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la negrura de los bailarines, que continuamente se pone
en primer plano a través del vestuario, la coreografia y
su mera presencia en tal institucién, desestabiliza la rela-
cién mimética tradicional del cuadro vivo actor y obra de
arte. Su negrura dificulta la capacidad de imitar comple-
tamente debido a la notoria ausencia de cuerpos negros y
marrones en todo el museo “enciclopédico”. Al politizar el
tableau vivant, la puesta en escena de Madame Récamier
por parte de los Carter es una critica del estado omnipre-
sente del mdrmol (blanco) en la conciencia europea. Su
actuacién subraya la peligrosa neutralizacién de la blan-
cura, propagada en particular por el neoclasicismo y sus
legados raciales, coloniales y capitalistas (Caticha, 2020).

Esta politizacion de la narrativa y de la visualidad apuntan al
modo de hacer del afrofuturismo, una estética culturaly forma
de utopia social, que combina ciencia ficcién, fantasia e historia
para alentar a los negros a recuperar su herencia y refundar el
futuro desde la identidad negra ancestral. La ficcién de Octa-
via Butler, Samuel Delany, N. K. Jemisin o Nnedi Okorafor se
encuentran encuadradas en esta tendencia. El afrofuturismo
quiere refundar la historia con personajes negros, activos y
fuertes, reivindicando la posibilidad de definicién de identidad
y apuntando por una agenda feminista.

El éxito en el afrofuturismo tiene nombre de mujer y Black
Parade, ultimo videoclip de BIK, supone un desfile de la visua-
lidad y puesta en escena de la diversidad negra, del poder
femenino, resumiendo todo el albdm. Al igual que en todo
videoclip la seccién del ultimo estribillo se despliega como
rafaga visual final que retoma momentos estelares, este
videoclip desempefia una funcién de unir y fijar en la memo-
ria del espectador, una especie de oda ultima a los valores y
mensajes que se han desplegado en toda la pelicula-album.
A modo de palimpsesto con imagenes sobre todo de Alre-
ady, Brown Skin girl o Mood 4 Eva -los més colectivos, con
mas personajes- trata de archivar final en torno al orgullo de
pertenecer a un legado, a una historia, a un pueblo diverso y
con futuro, mientras dice la letra: “Tenemos ritmo, tenemos
orgullo (tenemos orgullo). Nacemos reyes (nacemos reyes),
nacemos tribus (nacemos tribus). Santo rio (rio santo), lengua
santa (lengua santa) (...) siente el amor (siente el amor)"".

5. Conclusiones

Contar historias crea emociones o mas bien vinculos emo-
cionales del lector con la historia, pues se ve directamente
interpelado por ella. La performance musical contemporanea,
tan unida al videoclip como formato, encuentra férmulas de
renovarse con el dlbum visual, que supone una herramienta
consciente para artistas musicales que desean construir
narrativas o storytelling abiertos -incluso autobiogréaficos- a
largo plazo. En primer lugar, representa la posibilidad de ges-
tion de una identidad mdltiple, con momentos pregnantes
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fabricados a través de la excelencia en composicién visual,
vestuario, peluqueria y demés elementos de la puesta en
escena. En segundo lugar, una nueva concepcién de lo corporal
forma una identidad fluida, adaptable en diversas plataformas
digitales y redes sociales gracias a técnicas promocionales
transmedia.

El protagonismo femenino se localiza en casi todos los videos
de BIK: como guia, madre y conductora hacia una identidad
comun, Beyoncé encarna esta idea del necesario empode-
ramiento de la mujer, que debe desempefar un rol activo en
las historias. Esto continla la trayectoria de apuesta por el
cuerpo (femenino) y lo performativo, que mantiene después
de los trabajos anteriores. Sin embargo, la corporalidad y su
transfiguracién en imagen, nidcleo de esta performatividad
visualizada, produce un salto cualitativo en el album ana-
lizado, convirtiéndose en activismo ejemplar por la causa
afroamericana. Con ello se realiza una apuesta por un mensaje
de empoderamiento de la comunidad negra utilizando cier-
tas ideas del panafricanismo y el afrofuturismo, movimientos
actuales en el establecimiento de una agenda futura negra.

Si esto se completa con una estudiada intertextualidad de
referencia a anteriores videoclips y a motivos visuales, el
resultado toma forma de tejido denso de sentido, poroso y
abierto al sentido para la interpretacién del espectador o fan.
Motivos visuales compuestos con homogeneidad, centralidad
de la corporalidad estatica o en movimiento y referencia al
arte e imaginario africano construyen un comun denominador
de significacién acorde con el texto-estrella de la artista.

Black is King es un artefacto mediatico en el que, desde posi-
cionamientos - y objetivos- empresariales transmedia se
configura una narrativa, un storytelling reconocible -por su
caracter de clasico de Disney- adaptado a la personalidad, la
creacion musical y el universo personal de la artista; un espa-
cio digital propio.

En definitiva, un proyecto transmedia que se materializa en
una experiencia visualy vivencial inmersiva para el espectador,
donde los motivos visuales y las técnicas de realizacién y de
camara recurrentes combinan coherencia visual y serialidad
con el cuerpo visualizado como estrategia textual uniformiza-
dora, para la creacién de un storytelling de empoderamiento
de la comunidad afroamericana.

Notas al final

1. We got rhythm (We got rhythm), we got pride (We got pride)
We birth kings (We birth kings), we birth tribes (We birth tribes)
Holy river (Holy river), holy tongue (Holy tongue)

Speak the glory (Speak the glory), feel the love (Feel the love)
Motherland, motherland drip on me, hey, hey, hey
Motherland, motherland drip on me, hey, hey, hey

| can't forget my history, it's her-story

Motherland drip on me, motherland, motherland drip on me
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de directora de producciéon en varios videoclips y cortometra-

jes.
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