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El significat dela marca
F. X. Ruiz Collantes

1. Laformai lamarca

En I’univers de la cultura del consum de massa, laformavisual & s’ha convertit,
en aguestafi de mil.leni, en un simbol rellevant, un simbol omnipresent en el's mitjans
de comunicacio, en els carrers, en lesllars, en els espais comercials. Pero

I”’omnipresencia de laformavisual & &stambé|’omni presencia del discurs que
vehicula. L’objectiu del present estudi és establir una hipotesi interpretativa entorn del
contingut d’aquest discurs.

Unaformacom ara & es projecta com un estimul visual que transmet un
significat. Per donar compte d’aquest contingut, es pot acudir a codi socialment

establert de les marques comercialsi aleshores & significa”Nike". Per tant, &=
funciona com un index que assenyala una marca comercial, és una denominacio

grafica. En aquest cas hi ha unacircularitat, de tal manera que & , com alogotip,

&~ com imagotip, i /Nike/, com asigne acustic verbal, s’assenyalen i s’anomenen
entre ellsi estradueixen en una estructura circular d’interpretants.

Perd & no és només una denominacié grafica amb unafunci6 indexadora. -
també és un artefacte grafic que funciona com un discurs sobre la marca. -

vehicula una série de significats entorn de la marca. " & al mateix temps, allo
sobre €l que es parla, lareferencia, i allo que es diu sobre el que es parla, la predicacio.

El que & ésesmostraen & . El dispositiu argumentatiu de lamarca es
fonamenta en latautologia. &= és &=
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Si Pere és essenciament gran, Pere no és Pere sind PERE, de tal forma que tot € que
és essencialment PERE queda mostrat a PERE. En €l joc argumentatiu de la marca,
mostrar és demostrar.

Lamarca és alhoral’enunciador, €l subjecte deI’enunciat i el que s’enuncia sobre
aguest subjecte. El que & diu que és essencialment & estamostrat a &= .

& vehiculasobre & un discurs através del qual s’adscriu alamarcaun

univers de significacions. Aquest univers no estafixat, jaque & només funciona
com un codi en I’ambit de ladenominacié i de lareferencia, pero no pas en el ambit de

les predicacions. El codi ensdiu que &= és &= &g ‘g'— és el so /Nike/, perd
no existeix un codi preestablert que prescrigui quin és el significat que & vehicula
sobre &= |, no obstant aix0, aquest significat existeix i ésrellevant, perqué la
funci6 fonamental de & és adscriure a & un univers de valors.

El conjunt de significacions que conformen &= no esta construit Gnicament a través

delaforma & . Tots els components de I’estratégia de marqueting contribueixen a

configurar, en lament del pablic, aquest mateix conjunt de significacions:. la publicitat,
el disseny dels productes, el preu dels productes, € tipus d’establiments comercials on

es venen, |es entitats que son patrocinades per la marca, les noticies que apareixen

entorn de lamarcai dels seus usuaris, etc. Malgrat aixo, & é&unlloc privilegiat on
es concentra, de formadensai complexa, laidentitat que - projecta sobre ella
mateixa Perqué &= és &= jperquéen & esmostrael que & és.

2. L’univers semantic de la forma/marca

Laformavisual & ésun instrument per vehicular significats. Aquests significats
no son evidents de maneraimmediatai Unicament poden ser desvetllats através de |’
analisi.

El potencial semantic de & | com de qualsevol formavisual del mateix tipus, ésil.

limitat. Forad’ un Us concret i de punts de referéncia especifics, = pot tenir, per a
un subjecte, tots els sentits o cap. La derivainterpretativa pot ser il.limitadai no anar a
parar mai enlloc. Cal pressuposar un tipus d’ enunciatari amb una memoria semantica
especifica, per molt generica que aguesta sigui, i també cal definir unesinstruccions
basiques de lectura que permetin restringir I’ univers interpretatiu.

Per a un enunciatari definit com a projeccio del public objectiu de & |amemoria
semanticadel qual s’hagi construit en el si de lanostra cultura actual de consum de

http://www.iua.upf.edu/formats/formats2/rui_c.htm (2 de 17) [20/05/2012 2:42:47]



El significat de lamarca Nike. X. Ruiz Collantes

massa, laformavisual & desi gnai caracteritza una marca de peces de vestir
esportives. Lamarca és una categoria transversal que inclou tots el's productes marcats.

Lamarca & inclou tots els productes marcats amb & i, al mateix temps que la
marca transfereix valors als productes, els productes transfereixen valors ala marca.

Per aun subjecte inserit en lanostra cultura, laformavisual ®  ésun estimul que
pot provocar associacions semantiques en moltes direccions. Pero aquest grau d’
ambiguitat no suposa que existeixi unaindiferenciacio absoluta entre els universos de
significaci potencials que emergeixen de qualsevol formavisual.

Agafades en abstracte, &~ | ™ 55, duesformesvisuals gue no remeten a un
codi previ que els assigni un significat precis. Igualment, a qualsevol de les dues se’ls
podria atribuir, per associacio, una gran quantitat de valors semantics . No obstant aixo,

i malgrat e grau d’ambigiiitat, @ i ™=@ o s6n equivalents, no existeix una
indiferenciacio semantica absoluta entre elles. Amb seguretat, des de la nostra
perspectiva cultural, els conceptes "dinamic" | "estatic" poden assignar-se, molt
clarament, a cada una de les dues formes. | aixi, resulta obvi, encara que ho sigui de
formaintuitiva, que és coherent transmetre "dinamic " através de & i "estidtic" a
travésde ™® i queel contrari suposarial’ entradad’ un grau de convencionalitat
molt alt . Finsi tot, en un cas limit, podriem arribar a admetre I’ establiment d’ una
regla socialment instituida mitjangant laqual ™ significara"dinamic ", pero, en tot
cas, ™ expressaria un concepte de dinamisme molt diferent del que pugui expressar
& Existeix un "dinamisme & " que és un significat especific. Quan s
institueix &= com un signe no es genera un nou significant al qual s’adscriu un
significat preexistent, sind que €l nou pladel’ expressié genera alhora un nou pla del
contingut. El "dinamisme & " ésun nou significat. Per tant, el signe & genera
un nou significat especific, un "significat &= ". Per donar compte d” aquest
significat i fer-lo intel.ligible, haura de ser traduit en categories semantiques
preexistents i manifestables.

En e s d’una cultura especifica, i per aun lector model, & &sun significant amb
un grau d’indeterminacié semantica molt alt. No obstant aix0, no estractad’ una

indeterminacié absoluta. L’ univers semantic que & determina posseeix algun
tipus d’organitzaci6 estructural . Encara que qualsevol valor pugui ser inserit dins
d’aguest univers, cadavalor d’ ells pot tenir un grau d’adscripci6 diferent. Poden
existir valors amb un grau d’adscripcié molt alt (per exemple, "velocitat"); altres amb
un grau d’adscripcidé més baix (per exemple, " benestar™), i finsi tot altres valors poden
tenir un grau d’ adscripcié minim (per exemple, "tranquil -litat"). El significat potencial

de & es configura, per tant, com una estructura en que es jerarquitza un univers de
valors en funci6 de la seva proximitat o llunyania respecte de la Gestalt visual o forma
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visual gue projecta, en ultim extrem, una Gestalt semantica o forma semantica.
Aquesta proximitat o llunyania, aquest grau d’adscripcio, defineix el grau de
probabilitat que laformavisual expressi cadascun dels diferents valors semantics.

El fet que existeixin diferents graus de probabilitat en I’assignacié d’un valor auna
forma pressuposa que hi ha un nucli dur de significats que laforma visual expressa.
Aquest nucli dur de significats esta compost per valors fonamentals lligats a
experiencies basiques de I’ ésser humadins d’ una cultura. Partint dels significats basics
I essencials, i através d’ una cadenad’ associacions metaforiques i metonimiques, es
pot arribar a qualsevol altre valor semantic; pero alguns d’aguests valors semantics
estan connectats d’una manera molt directa amb els significats del nucli dur, mentre
gue, en altres casos, les connexions requereixen derives interpretatives llargues i
complexes.

Per altrabanda, lamarca & remet a un tipus de producte: peces de vestir
esportives. Al mateix temps, |I’expressio peces de vestir esportives defineix unanova
estructura semantica, dins de la qual, através de connexions, es relaciona amb diferents
valors . En aguesta estructura, el grau d’ adscripcid de cada valor al concepte d’origen
també pot ser més o menysintens, ésadir, cada connexid suposa un nivell més o
menys alt de probabilitat. Aixi, per exemple, respecte de peca de vestir esportiva, €l
grau d’ adscripcié de moviment sera més fort que e de meditacio.

Quan, através d’ una proposicio, els dos universos semantics es posen en contacte, ("

& s unamarca de peces de roba esportives'), llavors es posen en primer pla,
d’entre tots els valors potencials dels dos universos, aquells gue son els més probables
dins cadascun de tots els universos i que es poden connectar d” una manera meés
immediata. ES creara, per tant, una cadena semantica:

& > velocitat > moviment > exercici fisic > esport > peca de vestir esportiva

En el procés d’ interpretacio s’ activaran aquelles connexions que permetin establir una
relacid de coheréncia entre el's dos universos semantics que es posen en contacte.

Per aix0, els significats vehiculats per ®  no s6n elsmateixoss & esrefereix a
una marca de peces de vestir esportives, com és €l cas, que s esreferis aunamarca
d’instruments musicals 0 a una empresa constructora.

L’ enunciatari de & tendeix a construir la coheréncia del discurs gue aguestaforma

visual transmet sobre &= i o aguesta manera controla lail.limitada potencialitat
semanticade |’ imagotip.

3. El recorregut analitic
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Lasignificacié de & ésunasignificacio complexai densa, dificilment
aprehensible i formalitzable. Tan sols es pot posar de manifest atrapant-laen el parany

d’ unaanalis que recorri tots els nivells que configuren €l signe - per captar a
cadascun d’ ells els valors que siguin meés rellevants. Aquest recorregut permetra

establir una hipotesi de I”univers semantic que I’imagotip ® vehiculai, alhora
permetra un apropament a significat de lamarca. Cadascun dels nivells de
configuracié transmet diferents significats. Alguns d’aguests significats apareixen en
diferents nivellsi son més recurrentsi, per tant, més centrals dinsde I’ univers
semantic definit; altres significats, per contra, només apareixen de forma aillada en

algun nivell i, per tant, son periférics dins de |’ univers semantic propi de &= .

Els nivells de configuracié fonamentals d’ un signe com & son el nivell plastici €
nivell iconic. Dins de cadascun d’aquests nivells també s’haura de prendre en
consideracio el pladel’ enunciat i € pladel’ enunciacio.

4. El nivell plastic

El signe - pot ser considerat com una puraformavisual que es manifesta en un
espai grafic bidimensional. Prenent & des d’ aguesta consideracio ens situem

davant del seu nivell plastic (1). Aixi, ® ésunaformabidimensiona abstracta que
no remet a un referent extern i pertanyent aun mon real o possible. En € seu nivell

plastic, & posseeix un valor semantic independentment de la referénciaa un
objecte recognoscible fora de la mateixa forma.

Els elements significatius de & concerneixen laseva propia configuracio en tant
que formagrafica bidimensional. En €l nivell plastic, son els valors morfologics,
compositiusi cromatics els que conformen €l significat.

Els valors morfologicsi compositius son valors que es constitueixen entorn de
categories fisiquesi espacials. consistencia, pes, direccionalitat, ubicacio, etc. Les
categories fisiquesi espacials son radicalment significatives, que representen, per ala
nostra cultura, uns elements basics de metaforitzacio del sentit i unsinstruments de
comprensi6 de realitats més complexesi abstractes (2).

De fet, unaforma plasticacom ® posaen joc una operacié mitjancant laqual els
seus valors morfologicsi compositius es projecten, metaf oricament, sobre categories
fisiquesi espacials, i deriven, finalment,cap a valors semantics més abstractes. Aguesta
projeccié es fonamenta en esquemes mentals de caracter analogic i de configuracié
d’una Gestalt que donen compte dels significats a través de les experiéncies corporals i
perceptives més fonamental's, esquemes que representen experiencies com ara
I”equilibri, la contencid, I’impuls, etc (3). Aquestes experiencies, projectades sobre la
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formavisual, defineixen el nucli dur de la seva significacio.

En el plamorfologic, & és, en primer lloc, unaformaallargada, no compacta, i a
lavegada és una forma allargada definida per orientacions obliques, no pas per
verticals ni horitzontals. Les formes allargadesi obliqles remeten alainestabilitat i,
per tant, al dinamisme.

Laconvergencia dels contorns, en els extrems de la forma configuren dos angles aguts
que, per una part, defineixen direccionalitat i per tant refereixen al moviment, a
recorregut, a trgjecte; per altra banda, aguests angles aguts retallats en el's extrems
connecten amb una connotacié d’agressivitat.

En tot cas, |es categories definides entorn de la direccionalitat son fonamentals en la

configuracié del’ univers semantic de laforma & | adireccionalitat defineix un
recorregut, un espai i un temps, i implicitament assenyala cap a una meta.

El vertex agut de ladreta, per la sevagran longitud relativa, dins de laforma, assenyala
unadireccié dominant amb una gran forca. Per tant, la direccionalitat dominant ésla
que defineix una diagonal cap endavant i en ascens. Metaforicament, en la nostra
cultura, avancar i ascendir defineixen moviments de progressio positiva.

En la cultura occidental, a causa de la direccionalitat de lalectura, en un espai
bidimensional, la direccionalitat cap ala dreta es reconverteix, metaforicament, en una
direccionalitat cap endavant. L’evidéncia d’unadireccionalitat de progressio positivafa
gue una gran quantitat d’imagotip i logotips de marques comercials adptin aquesta
direccionalitat com aeix de lesformes visuals.

Perd I’estructura de direccionalitat delaforma &  ésmés complexai admet més
possibilitats. Aixi, podem obtenir visualment una direccionalitat en sentit oposat, cap a
baix i cap enrere. Aquesta direccionalitat esta definida per laforma de I’angle arrodonit
inferior. El valor d’aguesta direccionalitat és el d’establir unaforcad’ oposicio respecte
aladireccionalitat dominant. Aixi, tindrem una estructura en qué el moviment
dominant es veu contrarestat per un moviment en sentit contrari. Tot aixo remet, per
tant, al’ experiencia de vencer unaresistenciai a.ludeix alatensié i al’esforc.
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En el discurs delaforma @ ésfonamental una nova estructura de direccionalitat.
Aquesta estructura es defineix per una presa en consideracio de la continuitat de la
forma. Els contorns ssmplesi corbs defineixen una continuitat en el moviment i aquesta
continuitat determinal’orientacié del moviment através d’ un canvi gradual dela
direccionalitat.

‘/’

El moviment continu es pot descompondre estructuralment en dues direccions
basiques: es descendeix i després sascendeix. Aquesta operacio de baixar i després
pujar, com podria ser lad'anar cap enrere i després sortir cap endavant, podria ser
categoritzada com de prendre impuls.

L’ estructura assenyal ada presenta un canvi de direccio. Laidea de baixar per després
pujar pot al.ludir a botre o rebotre, perd les accions de botre o rebotre pressuposen una
superficie sobre laqual recolzi un cos per efectuar el canvi de direccid. Aixo suposaria
un canvi de direccié brusc, una discontinuitat, i dissenyaria una altra configuracio de la

forma.
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Perd aquesta superficie implicita no apareix en laforma & : per contra, I’estructura
continua i corba que defineix el moviment presenta un canvi de direccio que no recolza
en una superficie, siné que es produeix en € buit. No hi ha recolzament, e moviment
esfaen suspensio. Tot aixo a.ludeix alasuperacio delallei delagravetat i dela
inerciai, per tant, alaforca, I’energiai e control. En Ultimainstancias’al.ludeix al
domini sobreleslleisdelanatura, i esconstitueix I’ espai d’ actuacio com un espai per
sobre del terra, un espai aeri.

Lazonainferior delaforma & es defineix per contorns arrodonits. Apareix aixi
I'oposiciod corba-recta, que es relaciona amb |'oposicié semantica flexibilitat-rigidesa.
Hi haagui, per tant, unareferenciaalaflexibilitat, al’elasticitat, i, en Ultimainstancia,
al’agilitat.

L’extrem dret es configura com una llarga punta de fletxa definida per dues rectes; es
tracta de contorns rectes que surten de la corba per dirigir-se de manerarapidai directa
cap alaseva confluenciai marquen unadireccio. Es remet, d’aquesta manera, ala
decisié amb que es desenvolupa € moviment.

En e nivell plastic, laforma bidimensional tendeix cap alasimplicitat. Es composad’
unaforma Unica, delimitada per contorns continus, corbsi rectes, i sense ruptures. Per
altrabanda, els contorns estan ben definitsi les superficies son planes, sense
gradacions de la textura 0 modulacions del to. Hi ha un contrast clar entre lafigurai €l
fons. Estractad’unaforma que fuig de la complexitat, del superflu, del’ambigu i de

I’ornament. En aguest sentit, laforma & busca l'essencialitat.

No obstant aix0, estractad’ unaformasimple, que remet a una altra d'encara més
simple, aquella que suposarialainstauracio d’una simetria sobre I’eix vertical.

Els processos de percepci6 tendeixen a configurar una Gestalt amb la maxima
pregnancia, lamaximasimplicitat i redundancia. Quan unaforma ens farecordar a una
altra de més ssimple, meés redundant, el perceptor tendeix arestituir lasimplicitat

originariai llavors es produeix unatensio. Llavors, & apareix com una
transgressio, com una d’una forma meés simple realitzada a través d’unatorsio.

En el placromatic, laforma - posseeix una manifestacio multiple. A cada
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aparicio corporativa, a cada producte, laforma & 5 encarnaen colors molt
diferents sobre fons també cromaticament molt variats. Tot aix0 genera un efecte de
combinatoriaimaginativa que es relacionaamb el plaer del joc.

Laformagrafica & &sunaforma construida, gue, d’alguna manera, al.ludeix ala
seva propia produccié. D’aquesta manera, la dimensio plastica posa en primer pla el
seu nivell enunciatiu.

Existeixen formes grafiques que remeten ala seva produccio en tant que tragcos molt
personalitzats. Aquests tracos al.ludeixen clarament al gest del qual son consequencia.

o/
“

Laforma & | atravésdelasevaal.lusié al moviment d’enrere cap endavant i a
través de la seva configuracio simple, remet també a un gest de produccio . De fet,

& &sunaformafacilment memoritzablei reproduible; &= convida, sens dubte,
alasevareproduccido manual . Aparentment estractad’ unaformal’ execucio de la
qual semblaal’ abast de qualsevol. Es tracta, per tant, d’ unaforma proxima,

accessible. Perd és extremament dificil que |’ execucio manual de & pugui donar
lloc a formes absolutament identiques respecte al canon definit.

D’aquestamanera, & | através de la seva aparent simplicitat grafica, remet al’
execucio amb precisio, al’ exactitud, a control.

5. En € nivel iconic

En e plaiconic, laforma bidimensional es projecta com a representacio d’un objecte
gue existeix en un mon real o possible, un objecte més o menysinaudit o
recognoscible.

Sobre laforma & es pot projectar una percepcid que permeti observar-laen les
coordenades d’ un espai tridimensional.

Una primeravisio de laformatridimensional representada per & defineix una
superficie que, arribant des de darrere, avanca per girar i alunyar-se de nou. En aquest

sentit, els dos vertexs de laforma &= apareixen com a punts de fuga que es perden
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en ladistanciai on la superficie jaes faimperceptible. El recorregut de |’ objecte
representat ve del” infiniti s” allunya unaaltravegadacap al’ infinit. En un petit espal
grafic hi harepresentat un enorme trgjecte espacial. El tragjecte visible des del punt de
vistade |’ observador és extremament curt; I’ objecte representat apareix | desapareix
d’ una manerafulgurant. Aqui tenim un fort efecte de vel ocitat.

Aixi, davant I’ observador apareix una superficie en un instant molt curt i es posen de
relleu els conceptes d’ instantaneitat i de fugacitat. Pero es tracta de lainstantaneitat i la
fugacitat d” alguna cosa que ésil.limitadai que es perd en |’ espai, de tal maneraque I’
observador no pot saber ni d’on arribani cap on va. Estractad’ una aparicio, d’ alguna
cosaque ve de mésenlladel visiblei que tornacap amés enlladel visible. Es
construeix laimatge d’ un subjecte que te unavisio, que capta perceptivament quelcom
d’efimer, fulgurant i extraordinari. L’ observador pot veure el fenomen durant un
instant, instant congelat en la forma/imatge, perd un fenomen aixi superal’ espai i €
temps en que es produeix latrobada. S’ estableix, d’aguesta manera, unareferénciaa
misteriési al’ enigmatic.

Per una altra banda, I’ observador implicit se situa en una posici6 excentrica respecte a
I” esdeveniment. La superficie representada arriba cap a €l i després se n’ allunya, pero
el punt més avancat se situa en una posicio lateral respecte al’ eix central que defineix
el punt de vistades del qual es mira. Aquesta negaci6 de lafrontalitat eliminal’ efecte
de posada en escena, d” esdeveniment preparat per ser contemplat. Es defineix, aixi, la
imatge d’ un observador sorprés per un fenomen que es produeix independentment de
la seva atencid, de la sevavoluntat i de les seves expectatives. Hi ha una representacio
d’ un encontre casual, de manera que apareix unaal.lusié al’ inesperat i, per tant, al
sorprenent.

Per altrabanda, s lafrontalitat remet a formal i a convenciondl, lalateralitat i
I’obliquitat remeten al’ informal, al’origina i a natural, al’espontani.

Perd, en Ultimainstancia, laforma @  al-ludeix, fonamentalment, al moviment, i ho
fa de tal manera que assenyala cap a certes formes de representacid del moviment de
mitjans de comunicacio especifics. Aixi, en el comic, i finsi tot en algunstipus de
dibuixos d” animacio, les anomenades linies cinetiques serveixen per construir i

accentuar |’ efecte de moviment. Laforma & ésunaal.lusid iconica aunaforma

convencional de representar el moviment. Pero, des d’aquest punt de vista, & és
una representacio del moviment en la qual es negalavisio del cos que es mou. Es
tractad’ un moviment en estat pur, un moviment que es presentaen la seva
immaterialitat com arastre i efecte d” un esdeveniment. | agui torna a aparéixer |’
enigma, €l secret . S’ assenyala el rastre del” accio o del desplacament perd no apareix
el cos que executal’ acci6 o redlitza el desplacament. En Ultimainstancia, laforma

& gpuntaaun misteri i genera un efecte d” intriga.

Per altra banda, |es linies cinetiques també poden considerar-se com una representacio

http://www.iua.upf.edu/formats/formats2/rui_c.htm (10 de 17) [20/05/2012 2:42:47]



El significat de lamarca Nike. X. Ruiz Collantes

del moviment de |’ aire que es produeix com a consequéncia del desplacament velog d’
un cos. El moviment del’ aire, per unabanda, remet a una materialitat debil, una
materialitat en el limit de |’ immaterial, i per una altrabanda evoca el so propi del’ aire

tallat i posat en vibracié pel trajecte d’ un objecte. En una operacio sinestésica, il
al.ludeix al brunzit o e xiulet del’ aire i funciona com una onomatopeia grafica. Aixi,

& no tan solsimplica quelcom de visual, siné també d” actstic, | adquireix
paradoxament, malgrat |a sevatendencia alaimmaterialitat, una dimensio que implica

I>ambit sensorial (4). En &= es construeix la percencio del que tendeix a ser
imperceptible, lavisidi I’ audicio del’ aire, gairebé del no-res, i aixo evocatot allo
magic i, de nou, €l misteri.

En el plaiconic, unaforma abstracta és susceptible de ser utilitzada per al.ludir a

qualsevol objecte amb el qual tingui algun grau de semblanca. Laforma & ésuna
formasimple, pero alavegada és unaformaespecial i clarament diferenciada. Sobre

les formes extremament simplesi convencionals, comara ™ o o , és dificil
projectar el reconeixement d” algun objecte del mon, ja que sdn tan poc especifiques
que el nombre d’ objectes possibles és excessivament el.levat. Sobre les formes

extremadament complexes com » , tambeé és dificil realitzar una projeccio iconica,
dons son tant especifiques que resulta dificil trobar semblances directes amb algun
objecte rellevant.

Laforma & és unaformasimplei alhora posseeix un at grau d’ especificitat; es
tracta, doncs, d” unaforma que facilita larealitzacié de projeccions per a

reconeixement d’ objectes del mon. En & es poden identificar un boomerang, una

bocarient, el signe ol de correcte 0 d’OK, unapipa, I’ extrem inferior d’ un estic
d’hoquei, un penis en ereccio, I’alaestesad’ un ocell o d’un avig, etc. En tot cas, €l

significatiu és aquesta capacitat projectiva de laforma & Estractad’ unaforma
que convidal’ espectador a actuar per construir la seva propiai personal representacio
iconica.

Tot aixo configuralaimatge d’un espectador actiu i imaginatiu que utilitzalaforma

dins d’ un joc de descobriment de semblances. En aquest sentit, laforma &~ &sun
instrument ludic .

6. El sentit del'exclusio

Perd s laforma & és especial, no ho és pel que hi ha present, sin pel que esta
absent. Elsimagotips s’ utilitzen juntament amb els logotips respectius, els quals
identifiguen clarament el hom de les marques (5). Pero, amb tota seguretat, el més

rellevant de & és que, en aquest sentit, ha canviat les regles dejoc i tendeix a
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presentar laforma &~ com asigne que per el sol identificalamarcaen si. Aqui hi
ha, en primer lloc, un discurs sobre la preponderanciadel visual sobre el verbal, del’
emocional sobre el racional.

Tota forma, marca, tot imagotip o logotip sdn no tan sols categories transversals que
inclouen tots els productes marcats, sind que, fonamentalment, inclouen tots els
subjectes marcats amb laforma, amb la possessié i I”’Us dels productes en que s’ inscriu
laforma/marca

Perd també, i sobretot, laforma = | quan apareix aillada, sense el logotip, es
presenta com quelcom lareferenciadel qual I’ espectador ha de reconéixer. S’ estableix
lail.lusié de que existeix un codi secret del qual es negalatraduccid i, d’ aguesta
manera, es construeix laimatge d’ un espectador jainiciat, que coneix les claus del

codi i que, per tant, pertany a conjunt dels elegits. Apareix un fort valor d” exclusivitat
I també es configura unarelacié de complicitat entre lamarcai el subjecte.

L’ univers comunitari de &= jano s’ estableix tan solsatravés delapropietat i I’ Us
d’ objectes, una propietat i un Us que caracteritzen el fet de tenir quelcom extern al

subjectei relacionat amb la seva aparenca, sind que |’ univers comunitari de - g
estableix també através del coneixement d” un secret, un coneixement gue caracteritza
el saber, quelcom intern al subjectei relacionat amb la seva esséncia. Es construeix,

aixi, un fort efecte d’ identificacio entre el subjectei &=
7. Laforma/marca ® com anarracio

Al llarg del recorregut analitic pels diferents nivells que configuren la forma &=

han aparegut una série de valors semantics. Aquests valors podrien disposar-se en
forma d’unasimplellista, pero la construcci6 de la coherencia del discurs obligaa
realitzar dues operacions fonamentals. La primera operacio consisteix a agrupar els
valors semantics en conjunts que apuntin cap a categories semantiques més generiques.
La segona operacio consisteix a organitzar aquestes categories entorn d’” algun tipus d’
estructura discursiva canonica.

El discurs vehiculat per @ posseeix una estructura narrativa. De fet, & ésla
representacio d’ una accid que, com tota accio, S’ insereix en eixos d’espai | temps.

& &saccio (6) i I” accio determina el nucli minim i essencial de la narrativitat . Per
tant, les categories semantiques que es projecten através de &~ hand’ organitzar-se

entorn d’un esquema narratiu. En el discurs de = apareixen els elements
fonamentals que defineixen el nivell actancial de lanarrativitat : e subjecte/heroi,

I’ objecte/metai la transformacid/accid. Un subjecte es plantejala consecucié d’” un
objecte i per aconseguir la seva meta desenvol upa una accio.
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Laforma & és, en s mateixa, larepresentacié esquematicad’ una estructura
narrativa basica. Aixi, lamarca encarnada per laforma ® ésun instrument que
serveix per assolir lametaalaqual apuntalamateixaforma &=

L’ objecte/meta no esta concretat en un cos, no esta figurativitzat ni ésvisible, i tampoc
no esta clarament descrit o especificat. No obstant aixo, esta definit per alguns valors.
Els significats que remeten a moviments orientats, com ara ascendir, avancar i anar
meés enlla, més lluny, al.ludeixen a una metaimplicita que es defineix com a superacio.
Per altrabanda, |’ objecte que es vol assolir esta caracteritzat per valors com ara
immaterial, llunya, aeri, misterids, i es presenta per al observador com unavisio. Tot
aixo evoca el transcendent i construeix laimatge de la meta com una utopia. Dins |’ eix

semantic practic-utopic, & situael seu univers de significats sobre e pol de
I’utopic. La meta definida per @ es defineix com una utopia de superacio.

El subjecte/heroi que persegueix la meta tampoc no esta figurativitzat, pero existeixen
alguns valors semantics que li fan al.lusio i que el doten de sentit.

En primer lloc, és un subjecte competent. Posseeix competéncies virtualitzants que
I’impulsen al” execucié del” accio . Aixi, elsvalors com aral’esforg, ladecisio, I’
impulsi latensio fan referenciaal’ ambit de lavoluntat. Estractad’ un desig intensi
ferm que imprimeix el seu caracter al’ execucio de |’ accid.D’aguesta manera, a
subjecte se li adjudica la competencia virtualitzant del voler.

El subjecte posseeix també les competéncies actualitzadores poder i saber, que €l
faculten per realitzar |’ accid i € converteixen en "heroi” de la narracio.

Estractad’ un subjecte amb poder. Laforma & yehiculaunasérie devalors gue es
relacionen amb €l poder fisic: velocitat, forca, energia, flexibilitat, elasticitat i agilitat, i
també amb &l poder mental: control, precisié i exactitud.

L a segona competencia actualitzadora és la del saber. El subjecte és un personatge
iniciat, capac de reconéixer el secret, e significat referencial de &= |

El fet iniciatic suposa, per altra banda, la pertanyenca a una comunitat d’ elegits. El fet
iniciatic, I’ exclusivitat i lacomplicitat al.ludeixen auna comunié. L’ individual esfon
amb el col.lectiui el valor del” emocional projecta unaimatge de grup en €l s del qual

es produeix una forta adhesio a aquell element simbolic que el caracteritza, &= .

Lacomuni6 del grup es fonamentatant en el coneixement compartit com en € misteri

compartit . Laforma @ | en alguns dels seus nivells, remet al no visible, a
I’enigmatic, i € misteri al.ludeix al transcendent, al que vameésenlladel’ obvi i de
I’immediat, pero també, igual que e coneixement secret compartit, el fet que hi hagi un
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misteri comu per descobrir reforcal’ adhesio a grup.

Laradicalitat és també una categoria que caracteritza el subjecte. Elsvaorsde
simplicitat, essencidlitat, definicio, decisio, contrast, nitidesai agressivitat remeten a
aquesta categoria. El subjecte radical buscal’ essencial de una manera essencial,
eliminant els matisos, |’ accessori, i marcant una posicio extrema.

Lacategoriad’ alo ludic adquireix també unarellevanciaimportant. El que és
informal, original, natural, espontani i imaginatiu ens acosta a |udic, com a categoria
gue remet al joc. D’unabanda, la conjuncié del que ésradical i €l que ésludic genera
un espai de valors que s’ acosta cap aalo que ésjove. Per altra banda, lainterseccio de
I” utopici el ludic donalloc al’ espai de |I’aventura. La utopia, la conquesta de la qual
es concep com un joc, defineix unavivenciad’ aventura (7).

Sobre €l discurs narratiu plantejat sobrevola un valor genéric que semblaimpregnar tot

I> univers semantic propi de & Aquest valor éslatensio. La utopia de superacio,
lavoluntat decidida, el misteri, el secret i laradicalitat sOn continguts que marquen la
narracié com una historiaen laqual no hi haun final definitiu que suposi larestitucié

d’un ordre estable. En Gltimainstancia, el discurs de & defineix un espai
d’aventura permanent.

En dltimainstancia, resulta summament important destacar que, significativament,

alguns dels valors semantics que conformen el discurs de & esrelacionen
directament amb valors basics del paradigmatribal que eclosiona en les actuals
societats desenvolupades: la comunitat emocional, la potenciavitalista, lallel del secret

(8). Per tot aixo, laforma & é&sun instrument idoni per projectar, en |’ imaginari
social, lafantasia de constitucié d’ unanovatribu: latribu & .

& defineix una col-lectivitat difusa, caracteritzada per unasocialitat tribal, en el si
delaqual €l quotidia es connecta directament amb lailusié del” utopic.

El recorregut analitic realitzat permet establir una hipotes interpretativa entorn de

I>univers semantic projectat per laforma/marca & . En sintesi, a ® esrelata
unanarracio en laqual: el subjecte/heroi es defineix per les seglients caracteristiques:
joventut, radicalitat, voluntat i decisi6, potenciafisicai mental i comunio tribal;

I’ objecte/meta és una utopia de superacio, i |’accid/transformacio es viu com una
aventura permanent.

Perd I’ estructurade I’ univers semantic d’ una forma/marcacom & tembé es
defineix per la sevarelacio respecte ales altres formes/marques concurrents en el
mercat.
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Cadauna d’ aguestes formes/marques projecta, amb tota seguretat, universos semantics
clarament diferenciats respecte a & . Per aix0, larellevancia de cadascun dels

valors semantics projectats per I’ imagotip - pot calibrar-se, de manera precisa, en
funci6 del seu grau d’ especificitat respecte al's valors semantics que projecten els altres
Imagotips/logotips de la resta de les marques rellevants en el sector de les peces de

vestir i objectes d’ esport, marques enfront de les quals & defineix un
posicionament semantic propi, en |’ espai ssimbolic de |’ imaginari social.

Notes:

1. Des delatradicio de la semiotica estructuralista, es defineix €l nivell plastic dels
textos visuals com un nivell diferenciat del nivell iconic (J. M. Floch, 1985 1993; A.
J. Greimasi J. Courtes, 1991; Grup M, 1992). J. M. Floch (1985 i 1993) defineix €l
sistemade significacio del nivell plastic com un sistema semisimbolic i S’ ha ocupat de
I” andlisi del nivell plastic de lesimatges en el's seus estudis sobre publicitat,
marqueting i disseny. En I’ analisi semiotica del nivell plastic també és fonamental I’
aportacié de F. Thulermann (1982) dedicadaal’ estudi de |’ obra de Paul Klee.

2 .Des de la perspectiva de la psicologia cognitiva, I’ obrade G. Lakoff i M. Jhonson
(1986) fonamenta larellevancia basica de les metafores espacialsi orientacionals en la
construccio del significat.

3. El concepte d’ esquema de les imatges de M. Jhonson (1986), projecta amb summa
claredat laimportancia de les categories basiques corporals fisiques i espacials, en els
processos de comprensio i de construccio del sentit. La perspectiva cognitivista sobre
les metafores espacials i sobre el's esquemes de lesimatges explicai legitima, des d’un
vessant psicologic, larellevanciade |’ andlisi semioticadels valors plastics en les
estructures textuals.
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4.B. Schmitt i A. Simonson (1997) mencionen lareferénciaalaforma & com

"I’dlasibilant " (pag.146). Aquesta manerade referir-se alaforma & al.ludeix
directament al seu vessant de representacio acustica. Per altra banda, aquests autors
estableixen dos eixos d” oposiciO per a posicionament estilistic de les marques, un eix
minimalisme-ornamentalisme i un altre eix realisme-abstraccié. Dins d’ aquestes

coordenades, & seria una forma situada dins del guadrant del minimalisme
abstracte.

5. N. Chaves (1988), en definir I’ imagotip, diu que al logotip " sol sumar-s’hi amb
freqliencia un signe no verbal que exerceix lafuncid de millorar les condicions d’
identificacio, en ampliar els mitjans'. Segons aquesta definicid, I’ imagotipus és un

simple complement del logotips. Pero & inverteix elstermes, detal forma que
tendeix afer que |’ imagotip adquireixi autonomiai arribi a convertir-seen |’
identificador exclusiu de la marca.

6. L’ edogan "just do it" que en ocasions acompanya l’ imagotip &= ratificala
referénciaal’ accio que laforma &~ reditza L’eslogan introdueix aportacions d’

interés en |” estructura narrativai enunciativa definida per - aportacions que
s’haurien d” analitzar en un estudi més ampli de tots els elements que contribueixen a
crear laidentitat de lamarca

7. A. Semprini (1995), apartir d’ un quadrat semiotic definit per J. M. Floch (1993),
construeix un mapa de posicionament semantic definit per dos eixos. El primer eix s’
estableix sobre |’ oposicid semantica utopic-practic. El segon eix s” estableix sobre |’
oposicio semantica critic-ludic. Segons |’ andlisi realitzada, el posicionament semantic

de & segtuaria, dins del mapa, en el quadrant definit entre el que és utdpici €
gue ésludic. A. Semprini denomina agquest espai espai del projecte, perd agui, per a
meés claredat conceptual, preferim denominar-lo espai de |’ aventura.

8. M. Maffesoli (1990, pag. 166) defineix les caracteristiques basiques de la sociadlitat
tribal en les societats de cultura de massa. En aquest sentit, respecte alallel del secret
assenyaa "Existeix unarelacio entre el misteri, lamisticai alo mut; i (...) aguesta
relacio ésladelainiciacio que permet compartir un secret. Que aquest sigui anodi, |
finsi tot objectivament inexistent, és quelcom que no canvia essencialment les coses.
N’hi ha prou que, encara que nomes sigui de manerafantasmal, elsiniciats puguin
compartir alguna cosa. Es aix0 el que els donaforcai el que dinamitzala seva accio."
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