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Els mitjans de comunicacio, amb latelevisié com a media amb un impacte de més gran abast, han esdevingut una
institucié central en I’actual configuracio del sistema social, ja que sdn I’unic mecanisme de mediacio entre els
ciutadans, que necessiten conéixer el seu entorn social i unarealitat social progressivament més complexa. En
aquestarealitat comunicativai social, els noticiaris televisius han esdevingut I’agent més poderos d’aguesta acciod
de representacio de larealitat socia i €l lloc privilegiat de trobada entre el ciutadai larepresentacio socia dela
realitat. En aquesta acci6 de mediaci6 social els géneres aconsegueixen una presencia social desigual, en el
discurs informatiu audiovisual. Presentem els resultats més significatius d’una recerca que té com a objectiu basic
observar i descriure quina és la presencia dels géneres femeni i masculi en el discurs d’actualitat dels noticiaris
televisius de la franja horaria de maxima audiencia: els noticiaris del vespre.

Els formats informatius d’actualitat alatelevisié reprodueixen larealitat social en totes les seves manifestacionsi
distorsions o0 bé la construeixen segons les seves practiques de selecci6 i de tractament? Aquesta pregunta és
massa complexa per ser resposta en aquest article. Tanmateix volem donar a conéixer com ha estat representada
en els noticiaris televisius de I’estat espanyol una de les dimensions meés basiques de larealitat social: els géneres.
No podem considerar com a equivalents la presencia demografica dels generes en el mon actual i laseva
presencia social. Tampoc no podem oferir una descripcié acurada i objectiva de la seva presencia social a
I”’Espanya dels nostres dies. Tanmateix podem portar a terme una descripci6 exhaustiva de la presénciadels
géneres femeni i masculi en la principal "finestra obertaal mon" per ala majoriadels ciutadans, com son el's
noticiaris televisius.

Latelevisio, i elsnoticiaris televisius, han estat objecte d’un intensi constant debat destinat a esbrinar quinaésla
sevainfluenciasocia i quin ésl'abast de la sevaintervencié en la politica, en larepresentacio de I’actualitat, en la
formacio de I’opini6 publicai en la cultura dels nostres dies. El debat s’ha centrat sobretot en la perspectiva dels
efectes de latelevisio sobre la societat i en els estudis de larecepcio per part de les audiencies televisives. Per
comprendre la funcié socia de latelevisio, caldra que tinguem en compte dos factors essencials en el mon de la
comunicacio d'avui: € ciutadafa servir latelevisio segons les seves necessitats i segons les seves expectatives
(motivacions, finalitats, actituds), pero en tant que usuari shaura de sotmetre alslimits de I'oferta televisiva (els
modelsi elsformats de latelevisi6). Altrament dit, els usos socials de latelevisio, com els de laresta dels media,
tenen el seu origen en € sistema social, pero estableixen els seus limits en € sistema comunicatiu.

Aquestarelacio dialogica entre necessitats i oferta dona lloc a una de les funcions meés caracteristiques de la
comunicacio de massa, que se situa en les arrels mateixes del que fal’espectador amb latelevisié: la mediacié.
Per mediacio entenem la funcio de complementarietat que acompleixen els media per la qual I'audiéncia té accés
auns coneixements socialsi a uns comportaments culturals que no pot obtenir per experiéncia directa, pero de
queé es veu forcada a disposar per dur aterme la pluralitat de les activitats quotidianes. El ciutada dels nostres
dies, per exercir laseva condicio, no disposa d'un acces lliure alesinstitucions politiques ni als mecanismes de
formacio de les opinions maoritaries; és per aixo que li cal recorrer als mitjans de comunicacio per tenir un
coneixement constant de I'evoluci6 del discurs politic i per fonamentar una actitud civica activa.

El moviment feminista hainsistit des dels seusinicis en la centralitat dels mitjans de comunicacid de massa com
a agents de producci6 tant de les representacions del genere com de les practiques definidores del genere. No hi
ha dubte que latelevisio ha estat I’objecte principal d’andlisi en aquest sentit. Al llarg dels anys seixanta, setantai
vuitanta, ha anat progressant la recerca en lamillorade laposicio de les dones en els diversos ambits de la
comunicacio de massa. Particularment al llarg dels noranta, s’han produit signes que en graus variats han
convergit en unamajor qualitat de la representacio de les dones en programes factuals com en algunes de les
formesdeficcid i d’entreteniment en latelevisié. Tot i aixo, resta encara molt per avancar en el tractament
mediatic equitatiu d’ambdos generes.
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Afortunadament, els retrats mediatics no tenen una correspondencia directa sobre les percepcions del public a
I’entorn dels rols de genere (1). Aquesta limitacio ha de ser sempre present en qualsevol prediccio extreta
Unicament a partir dels continguts televisius. Aixo mateix provoca que les metodologies que s’utilitzen en les
troballes sobre els efectes de la televisio damunt |’ estereotipacié dels generes hagin de ser matisadesi emmarcada
en un seguit d’altres factors contextual s inductors.

Per realitzar I’estudi s’han diferenciat dos tipus de presenciainformativa. De primer s’observaquinaésla
presencia dels géneres en el format informatiu: en la presentacié de les noticiesi en lajerarquitzacio dels
informadors presents en pantalla. En segon lloc es descriu la presencia dels dos generes en les noticies
d’actualitat, presencia que donalloc a una determinada representacié social dels generes femeni i masculi en la
manera com es representa larealitat social através dels esdeveniments informatius. La mostra analitzada
consisteix en dues setmanes de programacio seleccionades al’atzar dels noticiaris amb unamagjor difusio,
presents de dilluns a divendres per tal de garantir una homogeneitat de formats que son propis del primer time
delsdiesfeiners. Lamostrarecull els noticiaris dels periodes que van del 25 a 29 de maigi del’1 a 5 dejuny de
1998. Han estat seleccionats dos canals publics (TV3i TVEL) i dos canals privats (Antena 3 i Teleb) per
configurar unamostra. En total han estat analitzades un total de 27 horesi 35 minuts de programacio.

El nom propi ha estat considerat com un primer indicador que ens déna a coneixer la presencia de
per sonatges d’actualitat singulars que han protagonitzat en primera persona lainformacio. La
identificacio dels noms propis ens permet una primera aproximacio, nominal pero significativa, ala
preséncia dels mons femeni i masculi en e noticiari televisiu.

El nom propi és un element present constantment en el noticiari televisiu, a manera de referenciai reconeixement
dels personatges que protagonitzen els fets d’actualitat. A les televisions publiques aquesta presencia és molt
exhaustiva (765 noms propisa TVEL i 749 a TV 3), mentre que ales cadenes privades se n’observa un nombre
inferior (634 aTele5i 516 a Antena 3). En € cas d’Antena 3 cal destacar que el discursinformatiu és
notablement institucional, mentre que es fareferenciaa nom propi en personatges que podem qualificar
d’explicitament publics o susceptibles de ser facilment reconeguts per I”’audiéncia.

D’altra banda, en els noticiaris privats es produeix un increment de la presencia de la categoria que hem
anomenat ciutada anonim que s’expressa en pantalla (testimoni, opinid) i que fareferéncia a breus intervencions
de ciutadans que son requerits per expressar un testimoniatge o una opinid sobre un esdeveniment, perd sense fer
esment del nom i del cognom. A diferéncia dels canals privats, la preséncia d’agquesta categoria ésinferior en els
canals publics. Aquesta observacio és rellevant perqué la maxima presencia d’actors socials femenins es
correspon precisament amb la categoria esmentada de ciutadans anonims.

El nom propi ens permet observar que la presenciafemeninai masculinaen el discurs d’actualitat s’articula de
forma aclaparadorament favorable as homes, que se situen, de forma general, entre un 85% i un 90% de
presencia mentre que els noms femenins representen una presenciaentre el 10% i el 15%. LIuny de ser una
mancanca merament nominal, aquest indicador dels noms propis dona constanciade lainvisibilitat de ladonaen
larepresentacié de I’actualitat. Gracies aaixo podem concloure que, si €l's protagonistes existeixen quan son
esmentats, pel que faal discurs d’actualitat els homes n’ocupen els llocs preferents.

Taula 1. Presencia de noms propis en els noticiaris televisius

Total de noms propis Noms propis masculins Noms propis femenins
TVE1 765 88,23 % 11,76 %
TV3 749 86,24 % 13,75 %
Antena 3 516 88,56 % 11,43 %
Teleb 634 85,8 % 14,19 %

http://www.iua.upf.edu/formats/formats2/far_c.htm (2 de 8) [20/05/2012 2:33:36]



Noticiari televisiui génere: la presenciade ladonaen els naticiaris televisius. Jordi Farré, Enric Saperasi Viceng Navarro

Aquesta presencia polaritzada es manté de forma estricta en els sumaris dels noticiaris. Més concretament, la
presencia masculina és més dominant en els noticiaris publics que no pas en els noticiaris de les cadenes de
televisié privades. Als sumaris de les dues cadenes pubiques observem un 91% de preséncia masculina, enfront
del 77°7% de Tele5 i del 83% d’Antena 3, tal com és presentat alataula 2.

Taula 2: Distribucié de la presencia de noms propis masculinsi femenins en €l sumari dels noticiaris

Total |Masc. |Fem. |Total | Masc. | Fem. Total | Masc. | Fem. | Total | Masc. Fem.
TVE1l |TVE1 |TVE1l |TV3 |TV3 TV3 A3 A3 A3 T5 T5 T5

100 91% 9% 108 |91% 8,33% |59 83% |17% |36 77,77% | 22,20%

La presencia femenina només assoleix una certa equivaléncia amb la masculinaen e conjunt dels ciutadans
anonims (altrament dit, aquells que fan declaracions pero sense ser identificats explicitament). La dona és present
de formaintensa com atestimoni anonim d’esdeveniments d’actualitat o com a actor social que expressa opinio
de formaimprovisada o amb declaracions d’una extensi¢ de temps minima (que es pot descriure per segons de
presencia en pantalla). En aquest cas té un protagonisme similar ala preséncia masculina, malgrat que sempre
amb un percentatge menor, llevat del cas de Teleb. També cal tenir en compte que en els noticiaris d’ambdues
cadenes privades s’observa una major presencia d’aquesta categoria, amb una major presencia, en e seu interior,
del génere femeni. Un dltim element rellevant en I’andlisi dels noms propis: s’observa una gran presencia de
I’expressio coral de les opinions o testimoniatges dels ciutadans andnims (aquesta expressi6 ha estat identificada
amb el valor de genere neutre) a TV 3, on arriba a aconseguir un percentatge superior al dels dos géneres, mentre
gue alaresta de cadenes es troba reduida a una preséncia molt escadussera.

Taula 3. Presencia dels " ciutadans anonims” que s’expressen en pantalla (testimoni, opinid) en elsnoticiaris
televisius, expressats en nombre d’actors socials registratsi en percentatge (*)

Masc. Fem. Neutre | Masc. | Fem | Neutre | Masc. | Fem. Neutre |Masc. | Fem. Neutre
TVE1 TVE1l TVE1 |TV3 TV3 | TV3 A3 A3 A3 T5 T5 T5
1 |15 9 2 14 10 16 33 25 2 39 41 1

2 |572% |346% |76% |35% |25% |40% 55% |416% |0,03% |481% |50,6% |1,2%

(*) Amb el valor neutre fem referéncia ala presencia coral de diversos ciutadans anonims que s’expressen
indistintament en pantalla.

1. Nombre total de presencies de la categoria ciutadans anonims que s’expressen en pantalla (testimoni, opinio).
2. Calcul del percentatge.

Elsperiodistes en pantalla presenten unaigualtat notable, i finsi tot, en determinats noticiaris, una
majoriarellevant de dones, entreles presencies femeninesi presencies masculines en la presentacio de les
noticiesi en lajerarquitzacié d’aquesta presencia en € format del noticiari televisiu.

L es dues cadenes publiques presenten una proporcid molt més alta de periodistes dones en els seus noticiaris que
les dues cadenes privades, en qué la conduccio és realitzada per homes. Tanmateix, i paradoxa ment, la major
proporci6 de dones dins les unitats d’actualitat correspon, agranstrets, a Teleb seguidad’Antena 3, TV3i TVEL.
D’aquesta manera, resta comprovat que lamajor presencia de dones en la produccio, elaboracio i presentacio de
les noticies no és necessariament un signe inequivoc d’una representacio més equitativa del's generes masculi i
femeni, ansa contrari.

Per dur aterme |’analisi hem aplicat cinc categories. conductor, reporter, corresponsal, conductor de seccio
especificai veu en off.
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Ladiversitat i lavarietat de preséencies femeninesi masculines son el que més diferencia els noticiaris televisius.
A diferénciade laresta dels components avaluats, ara observem grans diferencies entre les ofertes informatives.

En el cas dels conductors (el s professionals que presenten el noticiari i dirigeixen el seu desenvolupament fins a
esdevenir la sevaimatge identificativa), les diferéncies entre noticiaris son molt notables. A TVEL observem la
direccié i conducci6 exclusivament femenina através de la figura d’una presentadora que dominatot €l noticiari.
Aquesta preséncia exclusivament femenina es complementa pel fet que la conductora de secci6 especifica
(esports) també és una periodista (llevat de la cronica diaria de la cursa de braus de les festes madrilenyes de San
Isidro, que és a carrec d’un periodista; aquestainformacio és absent alaresta dels noticiaris). Aquesta presencia
dominant només és trencada pel complement d’un periodista que fa de conductor del programa, sempre de forma
complementaria, a Parisi amb entrevistes a grans personatges de I’ esport, amb motiu dels darrers dies de
preparacio de la seleccid espanyola de futbol. El cas contrari I’ observem a les cadenes privades, amb un domini
de conducci6 absolut per part de dos periodistes, sense cap excepcio.

En untercer cas se situa TV 3, en que el noticiari és presentat per un periodista (que actua de conductor inicia i es
correspon amb el director del programainformatiu) i una periodista. En aquest cas, ens trobem practicament amb
unaigualtat de presencies entre ambdos generes.

Quant alarestade les categories, podem concloure que TVEL emet el noticiari amb una presencia més elevada
de dones, amb un total domini en la conduccio de secci6 especificai en laveu en off. En sentit contrari, la
corresponsalia s’identifica amb la presencia masculinai € reportatge s’apropa també a un index superior de
presencia masculina.

Taula 4. Elslocutors presents en els noticiaris televisius per unitats d’actualitat: total de les unitats presents,
total d’unitats amb preséncia masculinai total d’unitats amb presencia femenina

Total Total |Total |Total |Total |Total | Total | Total | Total |Total | Total | Total
TVE1l |masc. |fem. TV3 masc. | fem. A3 masc. | fem. T5 masc. | fem.
TVE1l | TVE1 TV3 TV3 A3 A3 T5 T5

1 235 4 231 223 112 111 238 238 -- 207 207 --

2 21 13 8 26 15 11 35 29 6 3 2 1

3 23 20 3 19 16 3 27 16 11 3 2 1

4 75 13 62 57 21 36 9 1 8 59 53 6

5 95 27 68 107 62 45 91 57 34 45 21 24

1: conductor

2: reporter

3: corresponsal

4: conductor de secci6 especifica
5: veu en off

Els protagonistes de I’actualitat: la presencia dels generes en I’agenda d’actualitat dels noticiaristelevisius
posa de manifest la desigualtat proporcionalment molt elevada d’aparicions masculines en relacié amb una
minsa representacio femenina. A aguesta situacio cal afegir-hi que observem una correlacié dela presencia
femenina en ambits socials, i en seccionsinfor matives, habitualment consider ats com a secundaris o
menors.

Una primera asseveracio, necessariament general i imprecisa, consisteix a afirmar que els noticiaris televisius no
parlen significativament d’actors socials femeninsi que la preséncia de la dona és molt reduida en la majoria de

les quaranta-nou categories que han estat emprades en la nostra analisi. Aquesta presencia és encara menor entre
els actors socials que son més presents en els noticiaris, llevat del cas del's ciutadans andnims que son presents en
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pantalla, els quals han estat comentats en €l primer apartat, dedicat al’indicador del nom propi.

Tanmateix, aquesta expressio cal que sigui complementada per una segona asseveracié: malgrat que el génere
masculi és dominant a bastament, cal tenir en compte que el conjunt dels actors socials masculins correspon aun
segment molt reduit de la col.lectivitat social i es concentra en institucions socials, tot ignorant els individus
socials no institucionals o situats en la vida quotidiana. Altrament dit, |”’esfera masculina és dominant pero fa
referencia a un segment institucional i minoritari.

Lamajor part del discurs periodistic és concentrat en deu categories d’actors socials que podem afirmar que
protagonitzen I’actualitat: 1. Esportistes, 2. Ciutadans anonims, 3. Membres del poder executiu, 4. Caps de
Govern, 5. Representants o liders d’un partit politic, 6. Caps d’estat, 7. Membres del sistemajudicial, 8.
Terroristes, 9. Policiesi 10. Empresarisi financers. Aquests deu tipus d’actors protagonitzen I’ actualitat i
esdevenen, de forma diferent pero dins d’una gran homogeneitat, la maxima expressio de larealitat social
representada en els noticiaris televisius. Una Ultima constatacio: en aquest conjunt d’actors socials observem com
I’esport, el poder executiu i € poder judicial esdevenen, amb el complement dels lidersi representants dels partits
politics el nucli argumental del discurs periodistic d’actualitat. La sevadistribucio i presencia conjunta és descrita
alataulas.

Taula 5. Els deu actors amb més presencia en les unitats d’actualitat

TVE1 TV3 ANTENA 3 TELES
Total actorssocials 418 419 425 496
Total delsdeu 303 256 289 349
actors socials
Percentatge dela 72,48% 63,24% 68% 70%
presencia dels deu
actors socials

Quina ésla preséncia dels géneres femeni i masculi en elsnoticiaristelevisius estudiats?

1. Esportistes, membresi representants d’equips esportiusi de lligues estatals o inter nacionals. El domini
és absolut per part del genere masculi, amb un maxim del 93’5 % a Tele5 i un minim del 87°6% observat
conjuntament aTVELliaTV3.

2. Ciutadans anonims que s’expressen en pantalla (testimonitatge, opinio). En aguest tipus d’actor social hi
trobem la preséncia més rellevant de la dona com a protagonista (andnima) de |’actualitat. La dona és present de
forma intensa com atestimoni anonim d’esdeveniments d’actualitat 0 com a actor socia que expressa opini6 de
formaimprovisadai amb declaracions d’una breu extensio. Cal remarcar I’ Us notable que fan d’aquesta categoria
les cadenes privades i, especialment, dins d’ella, destaca la presencia de les dones.

3. Membresdel poder executiu. Tambeé es manifesta un predomini absolut del genere masculi, que representa
informativament les accions majoritaries dels membres de I’ executiu, amb una presencia aproximada del 90 %.

4. Capsdegovern. A TVEL, aTV3i aAntena 3 la presencia femenina en aguesta categoria és inexistent. En el
cas de Teleb és del 6,6% com a conseqiiencia de lainformaci6 internacional protagonitzada per caps de govern
estrangeres.

5. Representants o lidersd’un partit politic democratic. També aTVEL, aTV3i aAntena 3 la presencia
femenina és inexistent. Nomeés es produeix |’excepcio de Tele5, amb un 2,7% que es correspon a una sola
presencia femenina enfront de 36 de masculines.

6. Caps d’estat. En aguesta categoria d’actors socials hi trobem una preséncia significativa del génere femeni,
pel protagonisme de lareina d’Espanyaen laprimeravisitaoficia dels reis d’Espanya a Grécia, pais d’origen de
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lareing, i amb lafamiliareia grega, al’exili des de la proclamacio de la Republica Grega. TV 3 es mostracom la
cadena tel evisiva més discreta, mentre que les dues cadenes privades en fan una cobertura molt notable, amb
molta més insisténcia en els aspectes emotiusi d’interes huma que afectaven lareina d’ Espanya que no pas
TVEL, centrada en el protagonisme del rei d’Espanya.

7. Membresdel sistemajudicial i del poder judicial. Lainformacié judicial ocupa un protagonisme important
per I’inici del judici pel segrest de Segundo Marey i els GAL. També s’incrementa la seva presenciapel judici a
dinou acusats de sedici6 a Guinea Equatorial, aixi com per tres judicis de gran impacte en I’opini6 publica: el del
contagi hospitalari d’hepatitis a Valencia, € judici per corrupcié a Navarrai |I’establiment d’una fianga milionaria
per als antics accionistes de Tele5. En latotalitat d’aguest ambit els actors socials principals son masculins.

8. Terroristes. El tractament del terrorisme és divers en €l conjunt dels noticiaris, segons el tractament que es
dbénaaladesarticulacié del comando Biscaia, en laqual vamorir unamembre d’ETA.

9. Paoliciesi membres delesforcesd’ordre public. Els protagonistes femenins son inexistents.

10. Empresaris, membres de grupsfinancersi membresdela borsa. Un mon d’actualitat sempre
monopolitzat per actors masculins, llevat de les germanes Koplowitz, que protagonitzen una venda de les accions
de lagermana gran de Construccionesy Contratas.

L es seccions infor matives mostren una distribucio desigual dels dos gener es segons dues pautes de
distribucié: una presencia menor en les seccions consider ades com a preferentsi definidores de I’actualitat
i unamajor concentracio del mén femeni en seccions secundaries o en aquelles quereflecteixen la vida
guotidiana o els esdeveniments més propersala cronica social.

Els discurs periodistic s’organitza a través d’ambits d’informacié audiovisual. En el nostre cas hem establert un
conjunt de categories que resulten de I’addicié dels generes periodistics classics a aquelles seccions tematiques
gue sén reconegudes pel public dels noticiaris. Aixi donem entitat a ambits que podrien ser agrupats en grans
generes per tal de reconéixer ladiversitat de seccions que conformen € noticiari televisiu. Aixi, al costat de
generes classics com lainformaci6 estatal, d’economia o internacional n’hi afegim uns altres com ara medi
ambient, actualitat judicial, medicinai cienciesdelasalut o ciéencia, divulgacio i tecnologia.

L es seccions que han estat considerades com a categories de I’andlisi son les seglients: local, estatal, autonomica,
supraestatal, internacional, ciéncia, divulgacié i tecnologia, medicinai ciencies de la salut, cronica de successos,
actualitat judicial, cultura, economia, comerg i finances, artsi espectacles, esports, societat, medi ambient,
informacio meteoroldgica, religio i sistemes de valors, opinio (d’actualitat) i altres.

Hem observat una gran coincidénciaen el conjunt de les seccions presents en els noticiaris. Nomeés una excepcio:
lainformaci6 autonomica només ésrellevant a TV 3, mentre que és del tot inexistent a Antena 3, practicament
inexistent aTVEL i poc significativaa Tele5. Del’andlisi de les seccions informatives deduim que el discurs
televisiu intenta narrar esdeveniments d’actualitat através d’un discurs objectiu adlie alesformesd’opinidi ala
valoracio explicita dels esdeveniments i dels seus protagonistes.

Quiatre seccions se’ns mostren com a preferents en latotalitat dels noticiaris: lainformacio estatal, d’esports, la
cronicajudicial i I’actualitat internacional. Totes quatre configuren €l discurs preferent i les formes basiques de
mediaci6 socia i de representacio de larealitat. La presencia del's generes en aquestes tres seccions reprodueix la
situacio fins ara descrita, amb una notable concentracié de preséncia masculinai amb una representacio femenina
minoritaria, que es representa a través de model s fonamental ment masculins.

Taula 6. Les seccions informatives: la presencia masculina i femenina expressada percentatge (*)

Seccionstematiques Masc. Fem. Masc. Fem. Masc. Fem. Masc. Fem.
TVE1L |TVE1L |TV3 TV3 A3 A3 T5 T5
Estatal 78 11 78 9 74 14 80 14
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Societat 100 0 100 0 40 60 54 38
Actualitat judicial 85 6 81 7 92 2 92 8
I nternacional 74 5 64 5 60 8 49 20

(*) El calcul ha estat fet sobre el total de les unitats presents registrades en I’estudi de les seccions informatives.
En latabulacié només es representen |es categories femeninai masculina, i en queda exclosa la representacio de
la categoria neutra.

Els principals desequilibris en la distribucio de |a presencia femeninai masculina en els diversos noticiaris
televisius es produeixen en la secci6 de societat i, en menor mesura, en la seccié d’informacié internacional (amb
el cas excepciona de Teleb).

A fi d’introduir unamajor claredat en ladescripcio de les presencies del génere en les seccions informatives,
proposem una analisi focalitzada en les seccions amb major i menor presencia femenina.

Taula 7. Les seccions amb una menor preséncia d’actors socials: la preséncia d’actors socials femenins
expressada en percentatge

TVE1l TV3 A3 T5
Estatal 11% 9% 14% 14%
I nternacional 5% 5% 8% 20%
Actualitat judicial 6% 7% 2% 8%
Economia, comer¢ i finances 15% 10% 13% 29%

Taula 8. Les seccions amb una major presencia d’actors socials femenins expressada en percentatge

TVE1l TV3 A3 T5
Medicinai ciéencies de la salut 0% 17% 0% 20%
Cronica de successos 25% 16% 15% 42%
Cultura 14% 37% 24% 17%
Societat 0% 0% 60% 38%
Medi ambient 11% 17% 13% 15%
Esports 3% 6% 6% 7%

La preséncia més significativa de dones es produeix en seccions en qué sovint apareixen com a victimes. Sén el
marc de la cronica de successos 0 com atestimoniatge de fets d’actualitat; o, de forma general, son alienesa
gualsevol representacié institucional o col.lectiva el's seus ambits preferents. Pot convenir-se, doncs, que la dona
€s més present en seccions en les quals és present com aindividu i no pas de manera organitzada o representativa
de formesinstitucionals. En aquest sentit, els indexs més elevats de preséncia son identificats en les noticies de
societat 0 en lesreferides al’ambit de la salut i, en una mesura creixent, en les informacions de tipus cultural.

Ladonai € discursquotidia d’actualitat ala televisio

A tall de conclusio, cal afirmar que la manca de coberturai de prioritzacio de ladonaen el discurs de |’actualitat
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provoca uns efectes potencials sobre les audiéncies de noticies. Més enlla dels efectes obvis de desconei xement
sobre €l's assumptes femenins, el mésrellevant és el reforcament dels estereotips culturals continguts en els
missatges implicits al voltant de lainsignificanciade ladonai de la seva situaci6 natural com a secundaria. La
divisié classica entre una esfera publica masculinai una esfera privada femenina resta vigent agudament, des
d’unaandisi dels noticiaristelevisius.

Pel que faalesraons per les quals les dones son excloses de | es noticies poden provenir d’argumentacions
diverses, entre les quals en podriem destacar, a grans trets, dues: 1. Les dones no tenen una preséncia destacada a
les noticies com aresultat de la seva participacio marginal en I’esfera publicaen general; 2. Les dones es veuen
reflectides des d’una perspectiva masculina de laredlitat i 1a seva presénciaresta limitada a noticies d’interés
huma o a aspectes estétics, estilistics i emocionals.

Aquestes constatacions, tanmateix, no ens poden amagar el nombre creixent de periodistes donesi de temes
femenins que passen, o poden passar, a ser tractats des dels noticiaris, I’espai masculi per excel.léncia
Efectivament, la representacio de |’espai public através dels telenoticies pot esdevenir potencialment un agent de
canvi social, amb la capacitat d’articular noves formules d’integracio positiva de la dona en la vida publica.

L’anica manera d’encetar aguest procés rau en la problematitzacié d’una desigualtat que, de tan explicita, sovint
és dona per descomptada. Sigui com sigui, els formats televisius es defineixen per la sevaflexibilitat pero també
per laseva habilitat al’hora de proposar i de detectar €l canvi social. Des de I’ objectiu modest d’aquesta analisi
empirica, hem retratat una situacio discriminatoria de fet: lainvisibilitat dela dona en € discursinstitucional
d’actualitat. Caldrien, evidentment, altres fases complementaries de recerca en aquest ambit, com arales
estratégies d’intervencié al’abast de les dones en la producci6 de programes televisius o unaanalisi detallada de
les practiques de recepcié femenina de les noticies. Certament, ambdues perspectives son les que han
experimentat un major impuls en laliteratura cientifica feminista més recent i innovadora.

Notes:

Aquest article és un resum de larecercatitulada La preséncia de la dona en els noticiaris televisius, realitzada el
juliol de 1998 per encarrec de I'Institut Catala de la Donai de laqual han estat autors un equip de professors de
la Universitat Pompeu Fabra format per Vicenc Navarro (Departament de Ciéncia Poalitica, i professor ala
Universitat John Hopkins de Baltimore, als Estats Units), Jordi Farré (Departament de Periodismei de
Comunicacié Audiovisual) i Enric Saperas (Departament de Periodisme i de Comunicacié Audiovisual).

(1) Cd entendre el génere com un concepte social, pel qual una societat defineix com a masculins o femenins una
serie de trets i de comportaments a través dels qual's son socialitzats el's seus membres des de la infantesa. Aixi,
doncs, els valors associats amb lafeminitat no responen a cap esséncia (ni anatomica ni hormonal), sind que es
tracta de construccions amb una base cultural i social, que canvien a llarg del tempsi que son concebudes
diversament fora de la cosmovisi6 occidental .
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