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L *evolucio del discurs persuasiu electoral alatelevisio

Jordi Pericot i Arantxa Capdevila

1. Introducci6

Durant els periodes electorals les maguinaries dels diferents partits politics
desenvolupen diverses estrategies comunicatives amb |’ objectiu d’aconseguir € suport
dels votants per ales seves candidatures. Aguestes accions es produeixen a diferents
nivells. Diversos autors (1) dibuixen un panorama detallat dels recursos que poden usar
els partits durant aguestes etapes. Cadascuna de |les activitats anomenades pot
classificar-se segons diferents punts de vista que van des del tipus de missatge o €l
mitjapel qual estransmet fins al grau d’explicitacié o laintencié dels emissors.
Malgrat aquestes diferencies, lafinalitat sempre ésla mateixa: aconseguir € vot dels
electors mitjancant discursos persuasius.

El ventall de discursos que trobem en aguest ambit fa molt dificil enfrontar-s’hi amb
les mateixes eines analitiques. Es per aixo que hem de fer-ne una delimitacié prévia.
Aixi doncs, aguest article es fixa un Unic objecte: els espots electorals televisius. Les
raons de I’eleccié son multiples, perd en destaquen quatre. La primera €s que avui en
dia ningl no posa en dubte el destacat paper que jugalatelevisio en els processos
electoras; defet, gran quantitat d’estudis ratifiquen que latelevisio és el mitja més
seguit pels electors al’hora d’informar-se durant la campanya. La seva posicio de
privilegi éstal que ales campanyes electorals tots els partits politicsi els seus liders
projecten en aguest mitja les seves estrategies comunicatives. Defet, a llarg dela
campanya les aparicions dels politics a televisio es multipliquen de manera que arriben
als racons més insospitats de la graella de programacio. Aixi, podem trobar politics no
Unicament ales noticies o als programes d’entrevistes i debats sing, finsi tot, a
programes de varietats, fent activitats molt diferents. Totes aquestes aparicions poden
considerar-se, i defet aixi s’acostuma afer, com a propagandistiques perque totes
tenen |’ objectiu d’aconseguir €l vot de I’elector. Pero la seva diversitat formal i
tematica en famolt dificil I’estudi unificat. Aixi, de totes les aparicions s’escullen els
espots perquée son un producte tipicament televisiu.

Lasegonaraod que justifical’eleccid de I’objecte d’estudi és que aquests espais son
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explicitament propagandistics. Es a dir, en cap moment s’amaga que el que es pretén

és persuadir I’electorat. Per aixo, €ls votants, quan s’enfronten al's espots saben que
se’lsvol persuadir i per aixo fan Us dels seus recursos interpretatius al’hora de visionar-
los.

Unatercerarad molt vinculada amb |’anterior és que lafinalitat declarada d’aquests
discursos és la persuasivai per aixo en tot moment es reconeixen com a elements de
propaganda. L’explicitacio propagandistica produeix una lectura determinada per part
del destinatari i, amés, permet analitzar-los en termes argumentatius.

Finalment, &l quart motiu que elsfa atractius al’analisi és que sdn espais no
mediatitzats pels periodistes. Es adir, es tracta de discursos el aborats pels mateixos
partits politics pensant en els seus electors sense la mediacio que suposa la presencia
d’un professional del mitja que produeixi una primerainterpretacio. Aixi doncs, son
instruments privilegiats per estudiar guina és laimatge que cada partit vol donar de si
mateix i dels seus oponents, aixi com quines son les seves propostes de futur i de quina
manera es plantegen. (2)

Aixi, malgrat que al’estat espanyol esta prohibida la propaganda el ectoral atelevisio,
(3) els espais cedits per les emissores publiques per demanar e vot han esdevingut
autentics espots electorals al més pur “estil america”’. Una simple ullada al's espots de
propaganda electoral de la democracia espanyola, des delsinicis finsal’actualitat,
porta a conclusions interessants que destaquen com aguests espais han anat adquirint
trets cada cop més propers ala publicitat. Entre els elements més destacats es troba la
reduccio del temps d’emissio, la multiplicacio del nombre d’espais presentats per
cadascun dels partitsi el creixent protagonisme de laimatge. En un primer moment
aguestes caracteristiques remeten alainfluencia que latelevisio hatingut en I’evolucio
d’aquest tipus de discurs politic caracteristic dels periodes electorals. Aquests trets
tenen una repercussi6 essencia en la consideracié de la comunicacio entre els partits
politicsi els seus electors. Per exemple, ales eleccions generals del 82 un espot de
propaganda electoral atelevisio durava una mitjana de 10 minutsi durant tot aquest
temps laimatge es limitava a mostrar “bustos parlants” amb poca, o cap, variacié de
plans, sempre amb & suport de discursos purament verbals. En canvi, ales eleccions
del 2000 la durada mitjana d’un espot no arribava als dos minutsi el discurs verbal
practicament havia desaparegut per deixar pas a un protagonisme gairebé absolut de la
Imatge. Fins al punt que moltes vegades els candidats ni tan sols es dirigeixen
verbalment ala camera

Veiem, doncs, que les modificacions no han estat Unicament formals siné que van més
enllai deixen pas a un tipus caracteristic de comunicacio politica molt adaptada al
mitjatelevisiu. En aguest article s’analitza quina ha estat I’evoluci6 pel quefaa
I”’argumentacié dels espots atelevisio. Per fer aguest article es parteix d’una

metodol ogia gue es fonamenta en |’adaptacié de la Teoria de |”’argumentacié proposada
per Chaim Perelman (4) per al’estudi de fendmens propagandistics actuals. Aquesta
adaptaci6 es concretaen una graellad’andlisi que ha estat aplicada al’estudi deles
estratégies persuasives usades pels partits politics a diverses campanyes electorals de
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I’estat espanyol. (5) En concret ales cites electorals del 28 d’octubre de 1982; de 29
d’octubre del 1989; ladel 6 dejuny de 19931 ladel 3 de marg de 1996.

Tot I’aparell analitic se centra en dos aspectes fonamentals. El primer fareferenciaals
“mons possibles” (6) que planteja cada partit politic i lamanera en qué sén poblats. Es
adir, cadascun dels partits presenta al seu electorat uns punts de partida (que fan balanc
de lasituacio delaqual es parteix) i uns mons possibles promesos (aguells als quals es
vol arribar). Aquests mons s’habiten amb acords generals que sdn compartits per tots
els electors. Una vegada proposats aguests mons possibles s’intenta que |’ enunci atari
els doni validesa mitjancant uns procediments d’argumentacio que estableixen vincles
0 ruptures entre els mons de partidai els d’arribada. De I’andlisi d’aguests aspectes a
les fites el ectorals anomenades se’n dedueixen una serie de tendencies comunicatives
que, reformulades com a hipotesis, permetran constatar aquesta evolucio aladarrera
trobada electoral celebrada a Catalunya el 17 d’octubre de 1999. (7)

2. Analisi dels espots electorals del periode 1982-1996

Els partits en els quals se centra I’interes analitic son els d’ambit catala que han
aconseguit representacio parlamentaria al llarg d’agquests anys.

2.1. ElIsmonspossiblesi elsindividus que els poblen

El PSOE, ales eleccions analitzades, presenta tres mons possibles generals. El primer
(MP1) es construeix partint d’elements que I’auditori considera de manera positiva
com lamajoria (1982), €l progrés (1993) i alo positiu (1996). El mateix partit s’inclou
en aguest mon i la seva construccio varia segons si € govern precedent era, o no, del
PSOE. En cas afirmatiu (eleccions de 1989, 1993 i 1996) el mon s’edifica a partir de
fets experimentats i positius com la superacio de la crisi economica (1989), les
Olimpiadesi I’Expo de Sevilla (1993), i laintegracié de la donaa mercat |aboral
(1996). En € cas que € PSOE no hagués estat al govern (1982) el moén es construeix a
partir de fets possiblesi de valors com el canvi i lainclusio en un projecte comu.

El segon mén possible (MP2) s’oposa al’anterior. Es el mén de la dreta, que es
caracteritza per ser e d’unaminoriade privilegiats (1982), del retrocés (1993) o d’alo
negatiu (1996). Aquest mén esta poblat basicament per fets convinguts com la
necessitat que Felipe Gonzalez sigui president com a Unica manera de tancar el pasala
dretai aixi garantir €l progrés a Espanya (1993). També aquest mén esta ple de
presumpcions de negativitat de la dreta. Malgrat aixo, també trobem un fet
experimentat (1982) que afirma que, a causade lamala gestié de la dreta, els grans
camions entren a determinats pobles pel pont roma davant la fragilitat dels ponts
construits per governs anteriors.

El tercer mon possible presentat pel PSOE és el mén del futur. Aquest es presenta com
un mon bipolar depenent de si e futur es concep amb un govern del PSOE o0 amb un
govern de dretes (0 no del PSOE). En el cas que el futur sigui governat pel PSOE €l
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mon es pobla, de la mateixa manera que I’MPL, amb fets experimentatsi valors
positius. En € cas que el PSOE estigui al’oposicié € mon futur apareix com negatiu i
poblat de fets possibles, convingutsi valors negatius com aralainestabilitat i el fracas
(1989), larepressio i la desesperacid (1996).

Alguns acords generals son transversals a aguests tres mons possibles generals, com és
el cas delsfets possiblesi delsllocs comuns, com per exemple el d’allo existent (1989,
1993, 1996) que afirma que allo que existeix és millor que €l que encara ha de venir
(sempre que no vingui d’un govern socialista). El mateix succeeix amb lajerarquiade
quantitat que serveix com a base de |I’argumentacio, ja que es presenta el progrés com a
millor que €l retrocési aixo fa que els valors de tots els mons s’organitzin sobre la base
d’aguest acord; ésadir, tots els valors relacionats amb el progrés s’anteposen a aquells
gue esrelacionen amb el retrocés.

Aquest partit presenta també alguns mons menors que es corresponen amb els sectors
de lasocietat als quals es dirigeixen propostes concretes (aturats, joves, pensionistes...).
Aquests submons sdén més importants al 82, quan la dicotomiaentre MPL1i I’MP2 es
redueix al maxim per aglutinar I’electorat, jaque lagreu crisi politicadel pais sembla
demanar solucions concretes.

Per la seva banda, €l PP presenta una dicotomia entre el mén possible del present que,
pel fet de no tenir el PP a govern, és negatiu (MP1) i el mén possible del futur que sera
positiu si governael PP (MP2) que, malgrat que es manté atotes les eleccions, es
dilueix a partir de 1993 per donar pas a un mon mixt que podriem definir com de
present continu. En cap cas es defineix el futur sense govern del PP, motiu pel qual se
suposa que seracom I’MPL1.

A les eleccions de 1982 i 1989 es defineix de manera detallada i explicital’MP1 que
esta poblat per fets experimentats sempre negatius com, per exemple, I’existenciade
dos milions d’aturats (1982), la perdua de capacitat de consum (1982), I’endeutament
public (1982), els llits als passadissos d’hospitals (1989), la poca seguretat ciutadana
(1982, 1989), el mal funcionament dels serveis publics (1989). Aquest mon també esta
poblat amb veritats com I’acci6 negativa dels sindicats (1982), o que les coses podrien
millorar i no milloren (1989). A les eleccions de 1993 i 1996 també apareix aquest mon
del present pero no tan ben definit i se centramés al’MP2 definint I’MP1 per oposicio.

El mon del futur govern del PP (MP2) passad’estar carregat de fets possibles (1982 i
1989) a estar-ne de valors positius pero cada cop més generals (1993, 1996). En
consequiencia, tal com succeeix amb I’MP1 agquest es va diluint amb el temps pero tot i
aixi manté unes constants comunes. Mentre que al 1982 Fraga defineix el mon futur
amb fets possibles com la reducci6 de les aportacions de les empreses ala seguretat
social (1982), és partidari de lallibertat d’ensenyament (1982), amb presumpcions de
qualitat com el sentit del treball ben fet, de I’obra ben feta o de |’ofici ben fet (1982),
amb veritats del tipus que €l futur és de lajoventut (1989). Aquest moén futur que ales
dues primeres eleccions és definit amb propostes concretes que el converteixen en un
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mon especific va perdent especificitat en carregar-se, cada cop mes, amb valors
generals com laconfianca, la veritat, €l dialeg, la pau, laregeneracio, I’honradesa,
I’eficacia (1993, 1996), que fan que la seva proposta s’assembli més ala dels altres
partits.

La progressiva manca de concrecio al llarg del temps no impedeix |I’Us de valors ales
campanyes del 1982 i del 1989; de fet, valors com lavida, lallibertat, la uni6,
I’honestedat, |’ eficacia o la confianga apareixen a totes les campanyes. El mateix
succeeix amb I’MP1 ales eleccions de 1993 i de 1996 a les quals també apareixen fets
experimentats negatius com |’existencia d’un deute public de 700.000 pessetes per
espanyol (1993) o fets suposats com la minsa creacio de llocs de treball per ajoves
(1996).

Les campanyes de 1982 i 1989 tenen una altra peculiaritat en la construccio dels mons
possibles del PP. A totes dues eleccions es construeix un mon possible per al candidat a
lapresidénciadel govern. Malgrat les semblances entre aquests dos mons possibles (en
tots dos casos se’ls atorguen valors positius com I’eficaciai I’honradesa) I’objectiu és
diferent jaque en € cas de Fraga (1982) es tracta de la reconstruccié del seu passat
franquistai, per aixo, s’obvien fets experimentats; en € cas d’Aznar (1989) I’objectiu
és gque els electors el coneguin (i, per tant, es fareferenciaa seu passat politic com a
president de la Comunitat Autonoma de Castellai L1ed). A les altres dues eleccions
aguest mon possible tan personal és substituit pel mon possible del partir com aequip
carregat de valors d’eficaciai capacitat de govern.

El PP també presenta diferents submons que, gairebé sempre, coincideixen amb els del
PSOE pero s’afegeixen col -lectius diferents com arales PY ME (que en cap moment
esmenta la propaganda socialista). A diferencia d’aquest partit, els submons del PP
tenen importancia a totes les el eccions encara que es defineixen de manera diferent:
mentre que al 1982 i 1989 son definits verbalment, al 1993 i 1996 son les imatges les
gue ens mostren aquests col -lectius.

El PCE no presenta els mateixos mons possibles al |larg del temps encara que es manté
la dicotomia entre allo propi (positiu) i allo alie (negatiu). El mén possible positiu varia
al llarg del tempsi passa de ser el mon del moviment i del treball (1982) a ser el mén
de la veritable esquerra (1989), fins arribar a esdevenir el moén positiu de I’aternativa
(1993, 1996). El mateix succeeix amb e mén possible definit com a negatiu que, en
alguns casos, és el moén de I’atur (1982) o el de lafalsa esquerra (1989) o e mén
simplement negatiu (1993, 1996).

Al 1982 el PCE presenta dos mons possibles molt poblats amb acords basats en la
realitat, € que els converteix en mons molt ben definitsi diferenciats de larestade
propostes politiques. En primer Iloc se’ns exposa el mon present, el mon possible de
I>atur (MP1), que és el mon governat per uns quantsi poblat per fets experimentats (la
congelaci6 de les pensions, |’atur, lainflacio i I’excés de burocracia), fets suposats
(persones de I’alta societat que s’afarten de whisky), veritats com la consideracio de la
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dona com a esclava, els que consideren Espanya com una caserna o una mare severa.
Aquest mon s’il-lustraamb unaficcio inicial en la qual dos joves busquen feina sense
exit, resultat inevitable de les circumstancies descrites amb anterioritat.

En contraposicio amb I’anterior apareix e mon del moviment, el mén possible futur
governat pel PCE (MP2) gue es presenta com un moén conciliador en el qual esvol
incloure tota laresta del pais. Aquest MP2 amés de ser descrit amb paraules (discurs
de Carrillo a camera) es descriu amb una cancé i amb imatges de gent treballant.
Aquest mon es pobla amb tot tipus d’acords generals des de fets com la creacié d’un
milié de llocs de treball, el no al’OTAN, un pla sanitari 0 un sistema d’ensenyament
amb recursosi gratuit, fins a arribar avalors com la pau, lallibertat, lafelicitat, la
cultura o €l progrés. També apareixen veritats com ladignificacio de ladona,
I>articulacio de les comunitats autonomesii Ilocs de quantitat com lainclusio de tots en
aquest grup.

En canvi, al 1989 ladicotomiadel PCE, jalU, estrasllada a dos mons possibles
diferents. e mon possible de lafalsa esquerra(MP1) i € mén possible de la veritable
esguerra (MP2). En aguest cas, mentre que I’M P2 esta poblat basicament de valors,
I’MP1 ho esta de fets experimentats i suposats. Alguns dels valors I’MP2 son
I”austeritat, la solidaritat, € treball, el canvi, lallibertat, la democracia, laigualtat, €
progrés, I’honestedat, lajusticiai € benestar. Els fets que poblen I’MP1 son els
problemes com el medi ambient, I’augment de la desigualtat, el mal funcionament de la
sanitat i I’educacio, les péssimes carreteres o la minsa descentralitzacio. En aguest cas,
ambdds mons son definits fonamentalment mitjancant la paraula ja que laimatge juga
un paper molt limitat en aquesta presentacié dels mons possibles.

Els mons possibles de les dues darreres eleccions (1993, 1996) coincideixen. SGn mons
molt generals, el mén possible present negatiu (MP1) i e moén futur positiu (MP2). L’
MP1 es defineix amb imatges reals (1993) o amb petites ficcions (1996), pero as dos
casos aguest moén és presentat en blanc i negre. Aquest mén es pobla fonamental ment
amb fets experimentats: laLlei Corcuera (1993), especulacio (1993), tres milions
d’aturats (1993), tancament d’empreses (1993), existencia de molts contractes
temporals (1996), la no equiparacié de les pensions a saari public (1996). També
apareixen alguns valors, com la marginacié (1993). Davant d’aixo, I’MP2 es pobla en
ambdos casos amb valors com lallibertat, participacio, honestedat, transparencia,
eficacia, igualtat, futur. En aguest cas també podem trobar alguns fets possibles com
arala posada en marxa d’un nou pla energetic que respecti el medi ambient, I’aplicacié
d’un pladetreball juvenil i veritats com la creacié d’una Europa diferent ala monetaria
o lacreacié d’una societat segurai moderna.

Els submons als quals es dirigeix PCE/IU son fonamentalment dos: elsjovesi es
treballadors. Aixo és una constant a llarg del temps.

Podem distingir dues maneres de proposar mons possibles, en el cas del CDS marcades
pel fet que Suarez ha estat durant alguns anys president del govern. Aixo es nota
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sobretot ales eleccions de 1982 en les quals e mon possible del present no és negatiu
del tot i s’hi poden trobar fets tant negatius com positius. La caracteristica distintiva del
CDS és que fixala seva estratégia en la proposta d’un mon possible futur obviant
practicament el present (a excepcio del 1993). En consequiencia, podem dir que el CDS
proposa Unicament un mon (el mén oposat no és representat perd podria extreure’s per
comparacio) MP al que pobla amb tota classe d’acords generals. Fets possibles: llibres
de text gratuits (1989), reducci6 del servel militar (1989), reforestacio (1989). Vaors:
llibertat (1982), igualtat (1982) i qualitat de vida (1989).

El CDS trenca aquesta orientacié amb la campanya de 1993, en la qual apareixen
petites ficcions que presenten un mon possible present molt negatiu, carregat de fets
experimentats com |’atur juvenil, I’augment dels impostos, la dificultat d’adquirir un
pis nou, etc. Al mateix temps es presenta un mon possible futur que es pobla amb fets
possibles: mesures fiscals, cartilladel drogoaddicte, desaparicio de I’lAE, ladestinacio
del 30% dels pisos de protecci6 oficial als joves. Potser |a caracteristica més destacada
dels mons possibles d’aguesta campanya s |a practica inexisténcia de valors, nomeés
apareix €l de solidaritat.

En €l cas dels dos partits d’ambit catala, CiU i ERC, tractant-se d’eleccions al
parlament espanyol, la presentacié dels mons possibles és molt més confusa que al's
casos anteriors, ja gue es troben amb la dualitat, de vegades dificil de superar, entre la
pretensio d’una Catalunyaindependent i €l paper afer al parlament espanyol. Aixo es
reflecteix al’hora de presentar el mén possible futur, ésadir, al’hora de proposar un
mon possible alternatiu a que defineixen com actual. En ambdds casos €l que s’acaba
proposant és el mon possible d’una Catalunya més forta. En aguest sentit es troba una
certa coincidencia entre els dos partits que no es repeteix, per exemple, ales eleccions
autonomiques en les quals el's dos partits presenten mons possibles compl etament
diferents. (8)

L a caracteristica comuna ala presentacio dels mons possibles de CiU és que atotes les
cites electorals construeix un mon possible del present (1982), de I’actualitat (1989,
1993, 1996) gque pobla amb acords generals negatius: fets experimentats com |’ atur
(1982), la pérdua de capacitat adquisitiva dels jubilats (1989); fets suposats com
I”’esgotament del projecte socialista (1989, 1993); veritats com les desigualtats entre
Catalunyai laresta d’autonomies de |’ estat espanyol (1996); valors particulars com la
crispacio (1993, 1996), & conformisme (1989) i laindiferéncia (1989); valors generals
com el desanim (1993) i ladesigualtat (1996).

El que canviaal llarg del temps ala propaganda de CiU és el mon possible que donen
com alternativa de I’anterior. Mentre que al 1982 es limitaven a proposar un mén
possible de solucions ala crisi economica que podriem anomenar mén possible de
Iestil de vida catala (només, perd, al’ambit economic, no a politic). Es el mén de
veritats com |’acceptacio de les millores que aporta la tecnologia, fets possibles com
I”augment de les exportacions o la reducci6 dels preus; valors generals com la
flexibilitat, I’eficaciai valors particulars com |’estalvi 0 € “seny” catala. Aquest MP2
varia substancialment a les eleccions del 1989, en que es contraposaal’MP1 un mén
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possible de I’autonomia (pero també de solucié dels problemes economics de I’ estat
espanyol) poblat basicament de valors de tot tipus com lail-lusio, I’esperanca, la
confianga, latenacitat, I’entusiasme, el benestar, la modernitat, el progreés, la
convivenciao lallibertat. Apareixen també aguns fets possibles com larevisio del
sistema de finangament economic, la defensa dels ciutadans catalans i lareforma del
senat.

A les dues darreres eleccions el moén possible aternatiu al’MP1 negatiu és el de
|”autogovern (de Catalunya), que es defineix detalladament (davant d’una menor
incidenciaal’MPL), pero que esta poblat amb elements semblants al's que poblen
I’MP2 ales eleccions anteriors. Aixo vol dir que, malgrat el canvi de denominacié dels
individus que els poblen, els mons son bastant similars. Fets possibles relacionats amb
la marxa de |I’economia com I’augment dels llocs de treball (1993), el foment de la
inversio (1993), garantir les pensions (1996), i valors com lail-lusio (1993) i la
modernitat (1993).

En el cas d’ERC la contraposicio es dona entre el mon possible negatiu de Catalunya
integrada a |’estat espanyol (MPL1) i el mon possible positiu de Catalunya fora de I’ estat
espanyol (MP2). Les eleccions ales quals millor es defineixen les diferéncies entre
aguests dos mons possibles son les del 1982 i lesdel 1993. A les eleccions del 1982
I’MPL1 esta poblat per valors com el centralismei I’espanyolismei per fets
experimentats com I’atur. Perdo e mon mésric és el de I’MP2 que conté tres submons:
el submon de I”autonomia (autogovern); el submoén de I’esquerra (amb valors com €l
rigor i el realismei amb fets com I’augment de pensionsi € subsidi de I’atur), i,
finament, el submon de la republica (on predominael fet del respecte als drets
humans). Per descomptat que aquest MP2 té una replica exacta pero negativaal’MP1
I, d’aguesta manera, s’acaba de delimitar.

De lamateixa manera, ales eleccions del 1993 € partit catala torna a centrar la seva
estrategia de campanyaen € fet de remarcar aquesta dicotomia entre dos mons
possibles. Fent Us del recurs del blanc i negre (recurs molt utilitzat per diferenciar el
positiu del negatiu) presenten el que per ells és el mon possible de la Catalunya
integrada a |’estat espanyol: amb imatges de fabriques abandonades a Vallés, I’estacié
de RENFE abandonada a Torell0, €ls peatges de |es autopistes que, quan son
mostrades, adquireixen |’estatus de fet experimentat. En aquest mén també hi ha
algunes veritats com I’esgotament del discurs d’Aznar, de Gonzalez i de Roca. EIl mén
es completa amb imatges en color de laresta d’Espanya amb fets experimentats com
I’estacio de I’AVE, els accessos gratuits a Madrid o les torres KIO. Davant d’aixo, a
I’MP2 de la Catalunya independent apareixen valors com la dignitat com a poble, la
independenciai la pedagogia.

A les dltres dues eleccions, malgrat que el's dos mons continuen sent els mateixos, els
acords generals que els poblen sdn molt mésimprecisosi s’hi barregen propostes per
solucionar els problemes de |’estat espanyol com la de lluitar contrala corrupcid
[luitar pels drets socials amb la presentacio d’un MP1 totalment verbal i poblat de fets
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experimentats com la precarietat laboral, ladiscriminacié rural i els atacs alallengua
catalana (1996).

2.2. Procediments que provoquen I’adhesi6 als mons possibles proposats

Els partits, en €l's seus discursos propagandistics televisius, utilitzen diversos
procediments argumentatius d’enllag i desassociacio. (9) De manera general podem dir
gue el procediment que es troba ala base de tots els discursos propagandistics
televisius és &l del binomi filosofic. Com ja apuntavem al’apartat anterior, lamajoria
dels partits presenten una dicotomia de mons possibles, atorgant valor positiu auni
valor negatiu al’altre. Aquesta contraposicid gue, com assenyala Perelman, és basicaa
la cultura occidental, fa que € public prengui partit per allo presentat com a positiu. El
mon positiu es carrega amb tots els acords que la gent reconeix com a bonsi, en canvi,
és dificil que es prengui partit per allo que es presenta com a negatiu. No és necessari
insistir en laidea que €l partit politic i I’opcio de vot que es demana se situen sempre
en €l costat positiu, i creen aixi una disposicio favorable ala proposta.

Aquest Us del binomi filosofic s’accentua amb el temps com a consequienciade la
progressiva simplificacié del's discursos politics televisius. Aixi, veiem que ales
primeres el eccions €l's partits presentaven més de dos mons possibles, fet que
provocava que les oposicions fossin multiples. A les darreres eleccions, en canvi, cada
cop és més habitual la bipolaritzacio. Un exemple és e cas del PSOE que, ala
campanyadel 1996, va presentar Unicament la contraposicié entre dos mons oposats en
tots els sentitsi sense res en comd, és adir, un concentravatot € positiui I’atre tot e
negatiu, mentre que ales eleccions del 1982 el's mons tenien molts matisos, valors
positius i negatius que deixaven pas a una oposicid més complexa.

També, al llarg del temps, veiem que es produeix un augment en |’Us de les definicions
que es relaciona, sobretot, amb € recurs cada cop més important cap als valors
generas. Els valors generals es caracteritzen per la seva ambiguitat, per laseva
generalitat, que fa que puguin ser interpretats de maneres diferents. Aquesta amplitud
d’interpretacio fa necessari que el's partits fixin el seu sentit mitjancant definicions cada
cop més visuals i menys verbals (mantenint d’aquesta manera un cert grau
d’ambiguitat). Aixi, hem vist que lamgjoria dels partits feien servir valors com la
llibertat, I’eficacia, I’honradesa i la solidaritat, perd aquests valors no tenen el mateix
significat per aun votant del PP que per aun del PSOE o d’1U. Es per aixo que les
Imatges descriuen el que esvol dir exactament amb aquests valorsi mentre que en un
espot del PP es defineix la solidaritat amb imatges de persones agjudant-se amablement,
en un altre d’1U (1996) les imatges mostren dos joves fent una pancarta afavor del
0,7%.

De lamateixa manera que el temps ha afavorit I’Us d’aquest tipus de procediments
desassociatius no podem dir el mateix dels procediments d’enllag que, potser per la
dificultat que suposa traslladar-los aimatge, cada cop son menys usats. Els que han
perdut mésterreny al llarg de les diferents cites electorals son els que es basen en una
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estructura quasi |ogica. No obstant aix0, trobem alguns exemples de la seva utilitzacié
al PSOE que fa Us d’un procediment freqiiencial per demostrar que € que esta succeint
és bo i que ha de mantenir-se (allo bo que ha de mantenir-se és el seu govern). En
qualseval cas, I’estructura quasi 10gica meés usada és la que fonamenta la peticio del
vot. El vot transfereix tot el positiu del mon possible proposat alarealitat futura
mitjancant el procediment de latransitivitat. Aquest recurs és comu atots els partitsi a
totes les cites electorals.

M és habituals son els procediments amb una estructura basada en larealitat, sobretot
el procediment causal que consisteix a determinar les causesi exposar els possibles
efectes. Exemples d’aguest procediment els trobem al PSOE quan el mateix partit es
presenta com a causa d’un futur desitjable i situala dreta com a causa de lano
superacio delacrisi i lapérduadel que jas’haaconseguit (1996). També podem afegir
U (1989), que situa com a causa de tots els mals |’esquerra “no autentica’, o aERC
(1993), que situa €l centralisme espanyol com a causa basica de la situacié economica
poc favorable que pateix Catalunya respecte alarestade |’estat espanyol.

Tambeé és habitual el recurs al procediment de coexisténcia persona-acte que creix amb
el grau de personalitzacié que adquireix la politica. Es tracta de carregar de valorsi fets
positius una persona per tal que el's seus actes s’impregnin també d’aquesta positivitat
(si una persona és bona, eficag, honrada, etc., els seus actes també ho seran). Observem
la utilitzacié del procediment persona-acte als espots del PP (1982, 1989), en els quals
es dedica un temps important a presentar les qualitats de Manuel Fragai José Maria
Aznar per demostrar que “estan capacitats per fer-no”. També fa servir aguest recurs
CiU alacampanya de 1993, quan ens mostra les capacitats de Rocai €l seu excel -lent
curriculum politic. Una analisi més profunda dels discursos televisius podria portar a
concloure que aquest recurs també pot donar-se amb una petita variant quan, en
comptes d’una persona, €l que garanteix labondat dels actes és € partit (1U, 1989: si

U és|’esquerra veritable, els seus actes seran veritablement d’esguerres).

Podem parlar també d’un recurs constant a la sinécdoque sobretot en la configuracio
dels mons possibles (de fet, la sinécdoque és un dels trets basics de qualsevol mon
possible), que fa que en la presentacio dels mons Unicament s’incloguin els trets que el
partit consideri més rellevants. Aixi, per exemple, el PCE del 1982 construeix el moén
possible del treball (MP2) amb treballadors que exerceixen majoritariament treballs
durs i/o assalariats: gent carregant sacs de fruita, obrers de la construccio, gent que
portagrues...; en canvi el PP (1996) mostra un altre tipus de treballadors com, per
exemple, la propietaria d’una fruiteria o persones davant d’un ordinador i destacant
especialment les PY ME (en aixo coincideix amb CiU). Aquest tipus d’oposicions en
les configuracions dels diferents partits son habituals. També hi ha sinecdoque en €l fet
gue els mons proposats estan poblats de totes |les coses bones o de totes |es dolentes,
deixant fora allo que no interessa en cada moment.

L a sinécdoque provoca també un altre efecte interessant: veure quin tipus de
personatge apareix al’espot. Velem que en €l cas del PP elsjoves que apareixen
porten, per exemple, el cabell curt, camises deratllesi lesfadillesfinsal genall,
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mentre que en el cas del PSOE lalongitud del cabell ésmajor i el delesfaldilles
menor. |U també déna unaimatge diferent dels joves. (10) Aquestes sinecdoques
normal ment reforcen les dicotomies que hi ha entre els mons possibles plantejats pels
diferents partitsi coalicions.

Tambeé en aguest apartat trobem multitud de simbols, I’Us dels quals augmenta amb €l
temps. imatges de banderes, musiques animades, signes de lavictoriai d’altres, son
comuns atots els partits politics.

Finalment, val la penareflexionar sobre els procediments d’enlla¢c més utilitzats que, a
meés, van guanyant terreny amb el temps. Es tracta d’aquells que parteixen d’acords per
estructurar laredlitat: els exemples, lesil-lustracionsi els models (o0 antimodels).
Aquest tipus de procediment gairebé sempre s’utilitza mitjancant imatges (encara que
hi ha exemples d’utilitzacio verbal, sobretot pel que fa als fets experimentats que
presenten els partitsi que poden servir com a exemple de labona o mala situacio del
mon possible descrit) i provoca una adhesi6 gairebé immediata del pablic per la
facilitat de la sevainterpretacio. Un exemple visua el trobem al PSOE (1989) en un
espot en el qual apareixen diferents personatges famosos que han triomfat en la seva
carrera. Arancha Sanchez Vicario, Montserrat Caballé, Salvador Dali, Juan Echanove,
el grup musical Mecano, que exemplificaven, amb imatges de I’Olimpiadai de I’Expo,
elstriomfs del govern socidlista. (11)

Lesil-lustracions son cada cop més freqlients en tots els partits, queil-lustren amb
imatges les incompeténcies del govern (PP, 1989) mostrant ala pantallallits als
passadissos dels hospitals, el mystere en €l qual Guerrava evitar un embus, o €l mal
funcionament dels serveis publics; € que suposaria un govern del PP (PP, 1996), amb
el sol sortint, avions enlairant-se...; €l retrocés que suposaria un govern de dretes
(PSOE, 1993), amb laimatge d’un rellotge anant cap enrere i de personesi cotxes
avancant en aquesta mateixa direccio; |I’avenc que suposaria un govern socialista
(PSOE, 1989), amb finestres obrint-se a diferents paisatges; les consequiencies d’una
Catalunya depenent de I’estat espanyol (ERC, 1993), amb imatges d’industries
abandonades, estacions de ferrocarril abandonadesi laimatge d’unavacaamb la
bandera catalana pintada al 1lom que constantment és munyida; la mala situacio dels
joves amb problemes com |’atur, la manca de pisos o ladroga (CDS, 1993), amb
petites ficcions en les quals uns joves es troben ala cua de I’atur, unafamilia es
desespera pergue €l seu fill els harobat diners per a drogues o una parella que en veure
un pis afirma que per culpadel preu hauran de posposar laboda; la mancade feinai de
prestacions socials (U, 1996), amb unaficcié en la qual dues persones estroben i
comenten que no hi hafeina; laimpossibilitat que els joves trobin feina (PCE, 1982),
amb uns joves entrant a diferents establiments amb un diari alama; el greuge
comparatiu de lesinversions de I’Estat a Catalunya (CiU, 1996), amb fotos de diferents
escolars jugant. La mgjoria d’aquestes il -lustracions, com hem pogut veure, es realitzen
mitjancant petites ficcions o fotos fixes (en menys ocasions).

També acostumen afer-se servir els models, tot i que & seu Us és menys frequient que
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els dos procediments anteriors. De fet, malgrat que sigui habitual que tots els partits
politics recorrin a gent coneguda del mon de I’espectacle i dels esports perqué els donin
suport durant les campanyesi aixi servir de model d’actuacio, el PSOE és|’unic que
elsintrodueix en la seva propagandatelevisiva. Ho veiem clarament als espots del
PSOE (1993, 1996) en els quals diferents famosos del mon de I’ espectacle (Loquillo,
Adolfo Marsillach, Antonio Banderas, Gila) demanen el vot per a partit, finsi tot
interpretant una canco col -lectiva (1993).

3. Plantgament d’hipotesis

D’aguest estudi se’n deriven una serie de tendencies comunicatives que plantegem a
mode d’hipotesi per comprovar si aladarrera campanya electoral de Catalunya (17
d’octubre de 1999) se segueixen, 0 no, aquestes linies generals.

En relacié amb els mons possiblesi els acords generals trobem dues hipotesis
fonamentals:

a) El despoblament dels méns possibles

El despoblament es constata en dos aspectes clau que, malgrat que poden ser presentats
de manera aillada, no poden dedlligar-se ja que ambdos estan molt relacionats entre Si.

al) Elstipus d’acords generals que es fan servir per poblar el mén. Els individus que
habiten als mons presentats pels diferents partits politics es basen cada cop menysen la
realitat i més en les preferéncies de |’ electorat. Es adir, elsindividus perden varietat.
De la mateixa manera que ales primeres eleccions els mons possibles presentaven una
gran varietat d’individus: fets, valors, veritats, presumpcions, jerarquiesi llocs de
I”’argumentaci6; ales darreres cites electorals hi ha un predomini indiscutible dels
valors (que, a més, cada cop son més generals). Els valors comporten un alt grau
d’indefinicio (que permet arribar a un pablic molt més ampli o no perdre pablic pel
centre), ja que les interpretacions son més obertes (cadascu pot adaptar els valors al seu
propi sistema d’idees).

a2) El paper que juga laimatge en la configuracié dels mons possibles. Aquest fet, en
primer lloc, reforcal’ambiguitat ja que laimatge comporta interpretacions diverses pel
seu alt grau de polisémia (que, com jas’haindicat, s’adapta bé alavoluntat d’arribar a
un public de centre). Unaaltrafuncio clau de laimatge és lafacilitat que té per
provocar la presencia. Aquestafuncio lafan servir els partits al’horad’evidenciar €
passat i de presentar un determinat futur.

b) Reducci6 del nombre de mons possibles que presenta cada partit

bl) A lainvestigacio previa es constata que els partits politics han anat reduint el
nombre de mons possibles que presenten als seus espots. A les darreres campanyes
electorals sembla que es tendeix a presentar Unicament dos mons possibles, € que
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provoca una dualitat clara entre dos mons als quals s’ acaben assignant valors
dicotomicsi oposats de positiu-negatiu. Una de les dualitats més esteses és la que es
produeix entre els partits del governi els del’oposicio, sobretot pel quefaa
I”assignacio dels valors positius i negatius. Aquesta dualitat se sustenta en €l binomi
filosofic.

Pel que fa als procediments referents a l”’argumentacié es constata una simplificacié en
la utilitzacié de recursos argumentatius. El recurs a uns tipus d’argumentacions en
comptes d’uns altres esta molt relacionat amb el que s’ha dit a punt anterior (sobretot
el que esrefereix alautilitzaci6é de laimatge com a causa d’un mgjor coneixement de
les técniques del mitja).

b2) S’ha de destacar una reduccio dels procediments més racionals basats en
mecanismes de caracter quasi-logic. Aquest tipus de procediment només es manté guan
es demana el vot que es considera com a causa clau per aconseguir € mon promes.

L’ eliminacié de les argumentacions d’apariencia més logica és deguda a fet quela
imatge limita molt I’Us d’alguns tipus d’arguments de dificil traducci6 en imatges.
D’altra banda, |arecepcio televisiva dels missatges dificulta les argumentacions
complexes, gue necessiten més temps d’exposicio i de reflexio.

Laindefinicié que provoca el poblament dels mons possibles amb valors generals fa
que hi hagi una utilitzacié important de les definicions desassociatives que gjuden a
fixar unamicameés el sentit i marquen petites diferéencies entre partits.

b3) Finalment, la capacitat de “fer present” que té laimatge fa que augmenti I°as
d’argumentacions que, partint de valors, estructuren larealitat d’una determinada
manera. Es el cas delesil-lustracions, elsmodelsi els exemples.

4. Constataci6 d’una evoluciO: € cas de les eleccions catalanes del 17 d’octubre de
1999

La primera conclusio que destaca és |a coherencia entre les hipotesis apuntades i
I’analisi dels espots de propaganda electoral de les eleccions catalanes. De fet, I’analis
de la propaganda realitzada en agquests comicis compleix practicament totes les
hipotesis amb una excepci6: 1a no utilitzacid de procediments quasi-1ogics que son
usats, com veurem mes endavant, tant per CiU com pel PSC-CpC. Pel contrari, la
hipotes que sembla confirmar-se amb més forca ésla que es refereix als mons
possibles. Tots els partitsi coalicions que participen en aguestes el eccions presenten
uns mons possibles molt despoblats i en un nombre molt limitat.

Si ens fixem en primer lloc en la configuraci6 dels mons possibles (a2) pot afirmar-se
gue tots els partits presenten un nombre molt escas de mons possibles. Una rapida
repassada al's anuncis propagandistics ens mostra que, en general, els partits presenten
Unicament dos mons possibles. Aixi succeeix en el cas de CiU, que centrala seva
estrategia a plantgjar dos mons: el del present, que es dibuixa com a positiu pero
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inacabat, i €l del futur, que es perfilacom a complement del present (s’ha d’afirmar que
aguesta és una estrategia tipica dels partits que arriben a les eleccions estant a govern).
També ERC, IC-V, EUIA i el PP fonamenten |a seva proposta en aquesta dicotomia de
mons amb una diferencia substancial: el mon present de partida és negatiu mentre que
el del futur és positiu. Pel que faala construccié de mons possibles, la coalicio PSC-
CpC ésun cas curios. Els socialistes presenten atots el's seus espots -a excepcio d’un-
una estructura fonamentada en quatre mons possibles: un present negatiu; un futur
positiu s guanya Maragall; un futur negatiu en cas que no guanyi, i, finalment, un moén
del passat remot en el qual Maragall era alcalde de Barcelona. Com es pot observar
aguest tipus d’estructures en que es planteja tant el present com el passat de manera
positiva 0 negativa en funcié que lavictoriasigui 0 no dels socialistes s’adopta de les
estrategies ja utilitzades pel PSOE a les eleccions generals. Pero, com jas’hadit, hi ha
una excepcio. La coalicié maragallista presenta un anunci que trenca amb aguesta
tendencia en plantgjar un Unic mon possible positiu, €l del govern de Maragall (es
tracta de I’ espot realitzat per Mariscal). En aguest casla simplificacio en €
plantejament dels mons possibles es portafins al’extrem jagque s’eliminael moén
negatiu que presenten sempre laresta de partits.

Pel que faa com poblen les diferents forces politiques aguests mons (al) no hi ha
excepcionsi es confirma latendéncia. Tots els partits fonamenten les seves propostes
en valors cada cop més ambigus i que intenten arribar al maxim nombre de persones.
Aguesta tendéncia es veu reforcada per |”’Us de lesimatges. El fonament en valors fa
gue la propaganda politica perdi, cada cop més, la seva connexié amb laredlitat que ja
no suposa lafont principal dels elements en discussio. Malgrat que aguesta conclusio
no és clara poden trobar-se matisos dignes de comentari. El primer a destacar és €l que
es plantgja amb €ls partits que arriben ales eleccions estant a govern. En aguest cas,
les accions realitzades durant € seu govern constitueixen fets en els quals basar la seva
propaganda, i aixi ho fan. D’aguesta manera, ala propaganda de CiU apareixen algunes
realitzacions com la gratuitat de les autopistes, I’eliminacio de lamili, etc. El segon
matis que destaca és €l de partits com IC-V, que tracten de concretar algunes de les
seves propostes en accions futures de govern. Les causes d’aguest progressiu
despoblament poden ser diverses, pero sembla claralainfluenciadel mitjatelevisiu. La
televisié és un canal que reclama discursos breusi basats en laimatge. Aquestes
caracteristiques dificulten els discursos en els quals s’intenten propostes gue no
existeixen i, en conseguiencia, gue no tenen imatge.

Unatercera quiestio relacionada amb els mons possibles és |a progressivaimportancia
que adquireixen les imatges en la seva configuraci6 (a2). Sense arribar als extrems de
I”’espot de Maragall realitzat per Mariscal en el qual Unicament apareixen imatges, la
resta de partits plantegen les seves propostes mitjancant imatgesi relegant la presencia
dels candidats ala practica marginalitat per contraposicio als espots delsinicisen els
quals el's candidats eren el's protagonistes.

Atenent al segon aspecte de lanostraandlisi, els procediments de I’argumentaci o,
veiem que les darreres el eccions catalanes segueixen lalinia plantejada a les hipotesis a
excepcio dels arguments quasi 10gics (b2). En aguest sentit, mentre que ERC, PP, IC-V
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I EUIA basen les seves estrategies persuasives en binomis filosofics que oposen
dualitats davant de les quals |’elector hadetriar, CiU i PSC-CpC plantegen una
estrategia lleugerament diferent. Anem a pams.

ERC, PP, IC-V i EUIA plantegen I’eleccid en termes de decisio de |’elector entre dues
possibilitats, una presentada com a positivai I’altra, com a negativa (b1). El fonament
dels termes de la dualitat es fa mitjancant la construccio dels mons possibles, sense
més. Aixi, es presenten dosmonsi I’elector escull el que prefereix -se suposa que
sempre escollira el que es presenta com a positiu-. ERC plantgja|’elecci6 entre un mon
politicament avorrit i un altre politicament divertit. El PP ho fa entre un mén en que
Catalunya esta desvinculada d’Espanyai un mén en €l qual aixo no succeeix. En €l cas
d’IC-V ladualitat es presenta entre un mon present negatiu i un futur positiu en € qual
es tenen en compte temes com el medi ambient, el treball digne o elsjoves. Finalment,
EUIA presentala dicotomia entre un mén d’esguerres positiu i un no d’esquerres
negatiul.

L’ estratégia dels dos partits majoritaris -CiU i PSC-CpC- no es redueix a aquesta
presentacio dual de dues possibilitats aescollir, i tracten de persuadir fent servir
procediments que vinculin la seva proposta de futur a una base que li doni garantia.
Aixi, en e cas de CiU, lagarantia que es compliran les promeses es basa en I’accié de
govern de Jordi Pujol a llarg de lalegidatura, que semblavatenir un ampli consens.
Les maneres del PSC-CpC son bastant similars, pero la garantia de futur la busquen en
la persona de Pasqual Maragall i en el seu govern al capdavant de I’Ajuntament de
Barcelona durant les Olimpiades del 92. Laforca que adquireixen aguests fonaments fa
que la propaganda socialista sigui molt més personalistaja que Maragall és|’Unic
artifex del futur positiu. En canvi, Jordi Pujol, contrariament a que succeia acites
anteriors, comparteix la seva accio de govern amb d’altres candidats de la coalicio,
malgrat que laimatge el sobrevalori notablement.

Per concloure podem afirmar que els trets analitzats es consoliden com atendencies
clares en la comunicacio propagandistica mitjancant latelevisio. Es generaaixi un
tipus de comunicacio particular basada fonamentalment en laimatge i amb una
progressiva simplificacio dels missatges. També és important destacar la progressiva
desvinculaci6 de les propostes de larealitat politica del moment que s’abandona
gairebé totalment com a punt de partida. Els valors generals guanyen molt terreny
creant una ambiguitat manifesta que nomeés sera resolta per lainterpretacio que de la
realitat faci cadascun dels electors.

Notes:

(1) Canel, M.J. Comunicacion politica. Técnicasy estrategias para la sociedad de la
informacion. Madrid: Tecnos, 1999. Cap. 2. Maarek, P.J. Marketing politico y
comunicacion. Claves para una buena informacion politica. Barcelona: Paidos, 1997.
Arceo Vacas, JL.: Campanas electoralesy “publicidad politica” en Esparia 1976-
1991. Barcelona: Escuela Superior de Relaciones Publicas, 1993.
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(2) Encara que s’afirmi que no hi ha mediacié en aguest tipus de comunicacio no pot
negar-se I’evidencia que els llenguatges televisius influeixen, com es veura mes
endavant, en la configuracio d’aquests missatges.

(3) LO 5/1985, de 19 de juny, del regim electoral general, art. 60: “No pueden
contratarse espacios de publicidad electoral en los medios de comunicacion de
titularidad publica. Durante la campana el ectoral |os partidos, federaciones, coaliciones
y agrupaciones que concurran alas el ecciones tienen derecho a espacios gratuitos de
propaganda en las emisoras de television y de radio de titularidad pablica”. | laLO
2/1988, de 3 de maig, reguladora de la publicitat electoral en emissores de televisio
privada, art. 1: “No podran contratarse espacios de publicidad electoral en las emisoras
de television privada objeto de concesion”.

(4) Perelman, Ch.; Olbrestchts-Tyteca, L. Traité de | 'argumentatio. La nouvelle
réthorique. Traduccié espanyola: Tratado de la argumentacion. La nueva retérica.
Madrid: Gredos, 1994.

(5) Un ampli comentari d’aquesta analisi por trobar-se a: Pericot, J.; Capdevila, A.
Estrategias persuasivas de la propaganda politica televisiva. Ponencia presentada al
IV Congreso Espariol de Ciencia Politicay de la Administracion. Granada, del 30 de
setembre al 2 d’octubre del 1999. Publicada en CD-ROM.

(6) Lateoriadels “mons possibles” va ser plantgjada a principis dels anys setanta des
deladisciplinade lalogica. Aquest treball parteix de |’adaptaci 6 feta per Umberto Eco
aun ambit més propi del discurs narratiu. Com areferencies bibliografiques d’aguest
autor poden citar-se Lector in fabula. Barcelona: Lumen, 1986, i Los limites de la
interpretacion. Barcelona: Lumen, 1992. Tambeé recullen aportacions en aquestalinia
altres obres com: Goodman, N. Maneras de hacer mundos. Madrid: Visor, 1990 i
articles com “Transitar por |os mundos posibles” de Jordi Pericot. A: Temes de
Disseny, 14. Barcelona: Elisava, 1996.

(7) Unaanalisi més detallada de les estratégies narratives ala campanya de les
eleccions del 1999 pot trobar-se a Gifreu, J.; Pallarés, F.: La campanya més disputada.
Mitjans, partitsi ciutadans a les el eccions catalanes de 1999. Barcelona; Fundacio
Bofill, 2001.

(8) Per completar aguest tema es pot consultar el capitol 3 de Pericot, J.; Ruiz
Collantes, X.; Prat, L: “La propaganda politica en les el eccions autonomiques de 1995:
estructures narratives i estrategies argumentatives”, a llibre de Gifreu, J.; Pallares, F.
(eds.). Comunicacio politica i comportament electoral. Barcelona: Mediterrania, 1998.
Pag. 111-140. En €ll es desenvolupa l’analisi de les estrategies argumentatives dels
diferents partits a les eleccions autonomiques de Catalunya del 1995 de manera molt
mes exhaustiva.

(9) A causade I’extensié d’aquest treball, en comptes d’analitzar un per un cada
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discurs esbossarem |es tendencies més general's derivades de la comparacio entre tots
els partitsi els seus respectius discursos.

(10) El mateix succeeix amb altres col-lectius com el de les mestresses de casa, els
avis, elstreballadors o, finsi tot, € tipus de construccionsi escenaris.

(11) Defet, aguest espot va causar una gran polemica de campanya ja que alguns dels
famosos que apareixien en aguest video no havien donat € seu permis (finsi tot
donaven suport explicitament a altres partits) i es va acusar el PSOE de voler atribuir-
se tots el's exits aconseguits a Espanya, finsi tot sense la seva mediacio.
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