
L'ACTIVITAT COMERCIAL AL NUCLI HISTORIC DE SANT ANDREU. 
UNA T R A D I C I ~  QUE VE DE LLUNY.~ 

Agraiin a mes aquelles persones que ens han ajudat a 
recuperar una part de la membria dtl  nostrepoble ... 

Ciutat, comev i consum 

El comer< enres com i'intercanvi de béns, de productes i de serveis és una activirat tan 
llunyana com la subsistencia; I'espai de mercar, les llorges i les botigues són els recintes on s'han 
materialitzat tradicionalment les transaccions que el caracteritzen. 

Tot i la convivencia secular que ha existit entre les dues activitats producció i comer6 - 
aquest és el cas dels obradors i les botigues en I'epoca medieval-, en la nostra societat productiva 
hereva de la industrialització decimonbnica, el comer$ 6s considerar com I'activitat mediadora 
entre producció i consum i engloba tor allb que fa referencia a la compravenda del producte 
elaborar, és a dir emmagatzematge, transport i distribució dels productes. No obstant aixb, i 
malgrat que la capacitat productiva ha anat augiiientant amb la consegüent divisió i especialització 
del treball i que el referent comercial ha originar noves concepcions de distribució més efectives, 
avui encara perduren alguns establiments on es practica la venda de productes transformats in 
situ -per exemple les fleques-. 

En el marc de i'actual societat de consum, on és palesa la necessitat d'actualitzar el comer5 
en funció de la demanda i per tant es plantegen noves concepcions esretiques de I'establimenr 
comercial (il.luminació, accessibilitat, visibilitat i mobilitar dc Ics actuals superficies comercials), 
subsisreixen rota una serie de botigues ancorades en el remps. 1 són precisament aquests reductes 
del passat que ens han captivat i ens han abocat a una reflexió que no sabem gaire bé on ens 
mena -porser a una revalorització d'aquests espais com a nuclis de socialització, potser a 
reconsiderar aquesres explotacions en gran parr familiars com a font personal d'ingressos, potser 
a mantenir aquests establiments com a vestigis patrimonials simbols d'una vida anterior, etc. 

Anosaitre aquestes bouguesde comercala menudaensentren bbviament per lavisra: les retolacions 
d'antany i el mobiliari centenar¡ són, sens dubte, els elements que en major grau ens retenen I'atenció. 
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Moltes d'elles, a més a més, s'han casat amb una manera de fer arcaica, objectivament poc 
definible que ens apropa a formes d'organització social ja obsoletes i són un contrapunt a la 
fredor dels locals moderns. 1 és que continua existint un ampli substrat de població que 
aparentment necessita aquesta pervivkncia: I'infant i la seva primera compra, I'avi i el record, la 
dona atrafegada i I'oblit d'última hora, el mateix botiguer i la seva descendencia, etc. 

El comer$ és reivindicat com a origen de la societat urbana i actualment reconegut com 
a factor primordial del manteniment del caricter social i ben viu dels carrers de les ciutats 
(moltcs d'aquestes ciutats s'iniciaren com a mercats locals, recordem-ho). Tanmateix, si ens 
endinsem en cl món laboral, veurem també que el comer$ ha proporcionat ocupacions vinculants 
transmeses de generació en generació; durant segles ha existir la figura de ~I'aprenentn, és a dir 
aquel1 que arribava a coneixer el seu treball amb la prictica. Avui, d'una banda, la manca 
d'especialització dels botiguers corrobora i'estandardització i la vulgarització de tot el referent 
comercial. D'altra banda, la concentració de joves a les universitats fa una societat monolítica 
(amb moltes professions liberals) amb carkncies importaiits en d'altres camps com és el cas dels 
oficis tradicionals. 

En qualsevol cas i sense anar més llui~y, podem observar aquestes botigues amb una cesta 
tendresa i sobretot hem de respectar la iniciativa del ciutadi que les manté intactes, tot pensant 
que, sensible als signes d'identitat, ajuda a fer créixer el concepte de patrimoni comú. Territori, 
supervivencia, comer$, idcntitat, socialització; heus aquí un bon plat d'estudi per a sacsejar les 
cikncies sociais i enriquir, d'una manera interdiscipiiniria, eis estiidis sobre la realitar 
mediambiental. 

Sant Andreu, tradició i renovació 

Aquest treball elaborar a partir de Sanilisi antropolbgica d'una realitat concreta, pretén 
ser una aproximació a I'activitat comercial de la petita botiga en el nucli histbric de Sanr Andreu. 
En cap moment s'ha pretks ser exhaustiu, ans al contrari, s'ha plantejat I'estudi sobre uns 
establiments comercials ttiats espontiniament en passejar pel carrer, tal com els podria descobrir 
quaisevol ciutadi. 

Som molt conscients que no es poden treure conclusions sobre el comer$ en general, si 
no es té en compte la conjuntura global de les ocupacions terciiries i la seva interrelació amb 
I'entorn. Establir el paral.le1isme entre la degradació de les arees centrals urbanes, la població 
resident migrada i la decadencia del comer$ tradicional o bé la consolidació dels shopping center 
com a forma comercial diversificada i dinimica amb major capacitar d'atracció d'usuaris, són 
temes ben candents per als analisres del comer$ a les ciutats. Podríem molt bé plantejar-nos el 
perquk de les galeries comercials en el nostre país mediterrani, assolellat i sense gaire risc de 
precipitacions; és evident la influkncia dels aspectes ciimitics en determinar la diferenciació 
entre consumidors i el seu tempus d'acció (demanda en funció de les necessitats i de les modes). 
En qualsevol cas, la reflexió passaria pel concepte «d'abast d'una mercaderian que fa referencia a 
la distancia més gran que els habitanrs estan disposats a recórrer per tal d'anar a comprar o bé 
per gaudir d'un servei. 



La nostra realitat és, pero, el poble de Sant Andreu, un bon exemple del que fou un espai 
c10s i intemporal, almenys en aparen<;a, propi de les societats tradicionals. Essencialment rural, 

es caracteritzava per ser un petit poble on la proximitat era el lema que regentava la vida quotidiana: 
hom podia anar caminant als punts forts del dia a di a: I'ajuntament, I'església, els artesans, les 
botigues, els serveis, els camps i altres 1I0cs de treball. Aixo fa que treball, repos, apats, discussions 

i contactes socials estiguessin entrelligats i fossin indissociables en el temps. Lautarquia de la 
majoria de comunitats rurals donava als seus habitants una visió concentrica del món: al centre 

del poble, la vida domestica, el teixit social i les relacions intenses i a la periferia, el treball, 

encara que familiar, sotmes a les pressions del món exterior. 
Aquest espai concentric resultava ser intemporal, immutable i els seus habitants hi estaven 

arrelats, de generació en generació. Com a espai únic i total s'hi desenvolupaven les activitats 
economiques, els matrimonis, les relacions socials, ete. El sistema de valors tradicionals es veia, 

doncs, marcat per l' establilitat de la societat local, I'arrelament de I'individu en el seu grup, i el 
lIigam amb I'espai tancat i final. En el seu moment, la logica economica moderna ha fet moure 

aquests pobles estancs i I'intercanvi ha fet que esdevinguessin un element més de l' extensa xarxa 
social. L'espai s'ha escap<;at, ha esclatat i s'ha diversificat. La tradició ja no imposa els seus 
parametres sinó que impera el desig i el fet d'escollir. Hem assentat definitivament les bases de 

la cultura mosaie. 
No obstant aixo, amb la pervivencia deis establiments que pretenem descriure i davant el 

creixement imparable de les noves superfícies comercials, podríem dubtar de I'existencia d'una 
societat dual caracteritzada per la coexistencia de dues actituds socials de caire economic, I'una 
decantada al minifundisme conservador, I'altra amb el segell d'un neoliberalisme iI·imitar. Pero, 
estem conven<;uts que aquesta dualitat no existeix. Subsisteixen formes estetiques i maneres de 
fer aparentment oposades pero, al cap i a la fi, els interessos per ambdues parts conflueixen en 

un únic objectiu: fer diners. 

Mare historie i geofisie de Sant Andreu 

Per entendre el perque de la pervivencia d' algunes botigues significatives al nucli historic 
de Sant Andreu, inconfusibles per la seva aparen<;a, pel producte que ofereixen o per la manera 
d'atendre el públic, ens hauríem de remuntar als seus orígens i veure l' evolució que han sofert 
emmarcades en el seu entorn immediat i en funció de les lIeis de mercar. La informació sobre els 
establiments comercials, pero, és dispersa i difícil de trobar. No és evident que es conegui la 
geografia comercial inicial -distribució en el territori per producte- ja que els arxius no tenen 
documentació específica i la memoria oral no és suficient, perque estem parIant d'un període de 
temps que depassa la centúria. El que sí podem fer és intuir I'existencia lIunyana d'uns nuclis de 
comer<;, nascuts al redós de punts concrets com són el mercat, el carrer gran i la casa de la vila, 
que han configurat un important centre comercial alllarg del temps. Aquest fenomen plausible 
a les aglomeracions rurals quedaria absorbit per la gran ciutat en el moment de I'annexió de Sant 
Andreu a Barcelona, l' any 1897. 

En efecte, Sant Andreu del Palomar és una antiga comunitat camperola que ha mantingut 
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La nostra realitat és, perb, el poble de Sant Andreu, un bon exemple del que fou un espai 
clos i intemporal, almenys en aparenga, propi de les societats tradicionals. Essencialmenr rural, 
es caracteritzava per ser un petit poble on la proximitat era el lema que regentava la vida quotidiana: 
hom podia anar caminant als punts forts del dia a dia: I'ajuntament, I'esgltsia, els artesans, les 
botigues, els serveis, els camps i altres llocs de treball. Aixb fa que treball, repbs, hpats, discussions 
i contactes socials estiguessin enrrelligats i fossin indissociables en el temps. L'autarquia de la 
majoria de comunitats rurals donava als seus habitants una visió concentrica del món: al centre 
del poble, la vida domestica, el teixit social i les relacions intenses i a la periferia, el treball, 
encara que familiar, sormes a les pressions del món exterior. 

Aquest espai conckntric resultava ser intemporal, immutable i els seus habitants hi estaven 
arrelats, de generació en generació. Com a espai únic i total s'hi desenvolupaven les activitats 
econbmiques, els matrimonis, les relacions socials, etc. El sistema de valors tradicionals es veia, 
doncs, marcar per 1' establilitat de la societat local, I'arrelament de I'individu en el seu grup, i el 
lligam amb I'espai tancat i final. En el seu moment, la Ibgica econbmica moderna ha fet moure 
aquests pobles estancs i I'intercanvi ha fet que esdevinguessin un element més de I'extensa xarxa 
social. L'espai s'ha escapcat, ha esclatat i s'ha diversificat. La tradició ja no imposa els seus 
parametres sinó que impera el desig i el fet d'escollir. Hem assentat definitivament les bases de 
la cultura mosaic. 

No obstant aixb, amb la pervivencia dels establiments que pretenem descriure i davant el 
cteixement irnparable de les noves superfícies comercials, podríem dubtar de I'existkncia d'una 
societar dual caracteritzada per la coexistencia de dues actituds socials de caire econbmic, I'una 
decantada al minifundisme conservador, I'altra amb el segell d'un neoliberalisme il.imitat. Perb, 
estem convenguts que aquesta dualitat no existeix. Subsisteixen formes estetiques i maneres de 
fer aparentment oposades perb, al cap i a la fi, els interessos per ambdues parts conflueixen en 
un únic objectiu: fer diners. 

Marc histdric i geofisic de Sant Andreu 

Per entendre el perque de la pervivencia d'algunes botigues significatives al nucli histbric 
de Sant Andreu, iiiconfusibles per la seva aparenga, pel producte que ofereixen o per la manera 
d'atendre el públic, ens hauriem de remuntar als seus orígens i veure 1' evolució que han sofert 
emmarcades en el seu entorn immediat i en funció de les lleis de mercat. La informació sobre els 
establiments comercials, perb, 4s dispersa i difícil de trobar. No 6s evident que es conegui la 
geografia comercial inicial -distribució en el territori per producte- ja que els arxius no teneo 
documentació específica i la membria oral no és suficienr, perquk estem parlant d'un periode de 
temps que depassa la centúria. El que si podem fer és intuir I'existkncia llunyana d'uns nuclis de 
comer$, nascuts al redós de punts concrets com són el mercar, el carrer gran i la casa de la vila, 
que han configurar un important centre coinercial al llarg del temps. Aquest fenomen plausible 
a les aglomeracions rurals quedaria absorbit per la gran ciutat en el moment de i'annexió de Sant 
Andreu a Barcelona, I'any 1877. 

En efecte, Sant Andreu del Palomar és una antiga comunitar camperola que ha mantingut 



fins ben bé passada la Guerra Civil la seva cohesió com a poble. Amb el franquisme i la forta 
immigració que I'acompanyi, la totalirat de I'antic terme situar en els confins del Guinardó i 
d'Horta per la seva part occidental, de Sant Martí de Provenpls perla part meridional i del riu 
Besbs per la part oriental, fou ocupada tot originant els nuclis periferics de la Guineueta, de 
Roquetes, de Vetdum, de la Ttinitat Vella, de la Trinitat Nova, devallbona, de IaTorre del Baró, 
i de la Prosperitat. En parlar de I'antic poble, hom es refereix al sector delimitat aproximadament 
per la Meridiana, la líilia de tren Barcelona-Granollcrs, e1 passeig de Santa Coloma i I'eix Fabra 
i I'uig, delimirats els barris interns pels ttaqats de les aritigues rieres de Sanr Andreu, d'Hortai de 
Parellada. Aqucst nucli antic conforma una unitat urbana diferenciada per la seva estructura vial 
bigarrada i la conrinuitat tipolbgica de les seves cases de planta baixa i pis amb eixida a la part posterior. 

Eii el territori de Sant Andreu, al peu de la serra de Collserola, per la seva siruació de 
privilegi, ja en epoca dels romans hi una habitar de tipus dispers corresponeiit a diverses 
uillae esceses per la planúria, que desaparegueren sota I'amena~a dels alinorivits. Més tard, els 
segles XI, XI1 i XIII aparegueren diversos casalors a I'entorn de les esglésies de Sant Andreu i 
de Santa Eulalia que conformaren perits veinats de cases, origen, sens dubte, de I'actual 
aglomeració urbana. Aquesta, tal com se'ns prescrita avui amb els eu trapr d ecarters i d'edificació 
prexistent , no fou definida fins als segles XVIII-XTX amb I'adveniment de la industrialirzació. 

Fins al momenr en que es generalitzi el treball a la fabrica, I'ocupació dels seus habitants 
havia estat I'agricultura; la proximitar de la sequia comtal -construida pel comte Mir I'any 954- 
f4u d'aquest indret un irnportanr nucli de regadiu. Durant els segles XVI-XVII, proliferaren les 
masies escampades amb grans extensions de terreny. Noblesa i clergat arrendaren o cediren les 
terres als seus masovers a canvi &una part de la collita; aquest fet dona pas a I'aparició de petirs 
propietaris i aixíés com nasqué laveritable pagesia santandreuenca que, arnb el temps, esdevindria 
una sblida menesrralia pagesa capa$ de ser rericent a la implantació industrial del segle XIX. 

Sant Andreu, en concret, nasqué en el lloc anomenat aPalomar>>, aI'entorn d'una esglesiola 
documentada al final del segle X, que fou reconstruida al scgle XII i originaria de I'actual església 
parroquial de 1850. Estes el nucli habitar prop del que fou I'antiga via romana que unia Barce- 
lona al Valles, el poble ha guardar sempre més aquest carhcter d'eix de comunicació -el carrer 
Gran correspon a la vella carretera de Ribes-. A la segona meirar del segle XiX, Sant Andreu ja 
estaria conformar en la seva fesornia actual a I'entorn dels tres punts principals que definien la 
seva organirzació social: el carrer Gran, d'un quilbmetre de liarg, amb funcions de transit i 
descongestió, la PI. Major; -actual placa d'orfila- on hi havia i perduren La casa de la vila i 
I'església parroquial, amb funcions de centre representatiu i el Mercadal amb funcions d'agora i 
de serveis. L'activitat comercial que ens inreressa avui es veuria concentrada en aquests tres pols 
d'expansió de la vida comunitaria. 

De la parada al carrm a les grans supetjfcies 

El procés evoluriu de I'activitat comercial vers la seva moderninació no presuposa, a 
priori, el desballestament dels negocis tradicionals. Una bona combinació d'ambdós pot ajudar 
els planificadors en l'enfoc del furur comercial de les ciutars. Grans superfícies (supetmercats) i 



centres comercials polinuclears (centres histbrics, galeries i altres), poden conviure si es poren- 
cien les seves complementarietats (funcionalitat versus especialització, per exemple). En qualsevol 
cas, no hem d'oblidar el denominador comú que les uneix -«anar a comprar» com a factor 
importanr de socialització de la població i actualmeiic com a forma d'ocupar el temps d'oci. 

Observem que els centres histbrics que han sabut preservar la seva infrastructura co- 
mercial antiga i renovada, com és el cas de Sant Andreu, son importants nuclis impulsors de 
vida urbana. De la realitat existent trasat de carren, arquitectura, elements decorarius, establiments 
i d'altres- se R ha fet parrimoni urbi (renovació de facanes, condicionament de petites places i 
recuperació d'espais industrials -antics tallers mechnics- com a sales d'art, etc.), s'ha realcat la 
seva autenticitat mediambiental tor esdevenint objecte de marqukting per induir a I'augment 
del consum. De toca manera el discurs dels urbanistes tendeix avui a emfasitzar la necessitat de 
salvaguarda de totes les funcions urbanes en qualsevol nucli habitat: de residencia, de centre 
monumental, de comer$, de serveis, de Ileure, erc.; un enunciat que, paradoxalment, dóna 
contintiitat als conceptes de zonificació excesos durant les primeres dkcades del segle XX en el 
moment de la modernització de les grans ciutats i una resposta a les carkncies observades en 
I'esrabliment de les ciutats dormitori. 

Plano1 : El terme de Sanr Andreu el 1903. I'iano p e r a l  dp Barcelona iu enrnnchey agregacidn. 
Procedhncia: A H C B ,  Arwiufotogrif;~. 
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Si observem retrospectivament el que ha estat l'activitat comercial els últims dos-cents 
anys a Barcelona, ens adonarem que en I'kpoca preindustrial, aquesta practica estava molt 
directament relacionada amb el carrer. Les plantes baixes de les cases contenien els iocals comercials 
i artesans (elaboració i venda directa al públic), les instal.lacions ambulants s'arrengleraven al 
llarg de carrers i places o a les portes de les muralles, als carrers majors i als mercadals, moltes 
vegades porticats, on hi solien acollir les activitats comercials semiestables o peribdiques. Observem 
també que la localització de les diferents activitats seguia una Ibgica territorial fonamentada en 
la funcionalitat de Sespai amb relació a Sactivitat; per aixb certes mercaderies es col.locaven en 
llocs amplis i airejats com, per exemple, els productes d'alimentació situats a les portes de la 
ciutat o als carrers ptincipals, o que certs articles artesanals, com per exemple els relacionats amb 
la indústria del teixit, estiguessin prop del pas d'un curs d'aigua (Rec Comtal). De fet, la tendencia 
-herencia del període medieval- era la de concentrar les activitats del mateix tipus en zones, 
carrers o barris (és el cas de I'aglutinament de gremis a la Barcelona vella). 

Amb la revolució industrial, hi hagué un procés de canvi que incidí en el creixement de 
I'especialització. Quedava palesa la separació entre la fabrica, espai dedicar a la producció, i la 
botiga o lloc de venda del ptoducte manufacttirat. Aquesta divergencia funcional s'estengué 
també entre els comergos -alguns deixarcn de evendre de totn per consagrar-se a uns articles en 
concret-, definida I'oferta per la demanda del públic al qual anava adreqada. Protagonista d'aquesr 
periode la burgesia catalana, aparegueren, per exemple, establiments elegants de roba a la moda, 
representants de marques estrangeres. 

Al costat d'aquesta classe benestant que comprava per desig i no per estricte necessirat, el 
proletariat assalariat -un segment social en creixement- superava també el nivel1 de subsistkncia 
tradicional. A poc a poc s'aniria definint el concepte de consum lligat a la societat capitalista. Al 
mateix temps la noció de centre urbi s'anava consolidant: carrers com el de Ferran a Barcelona 
o el carrer Gran de Sant Andreu, coinplirien aquest repte d'eix comercial i de serveis, requerit 
per la comunitat. 

Les construccions de ferro i vidre foren un bon recurs per a la reordenació de I'activitat 
comercial del final del nou-cents; per primera vegada s'introduia el concepte de gran espai 
protegit, Ilurninós i funcional que concentrava una amplia gamma de serveis. Inicialment aquests 
establiments foren mercats i es dedicaren a I'avituallament de queviures com és el cas del Local 
de Ventas de Sant Andreu, bastir I'any 1866 pcr a vendre-hi el peix. Sorgiren espais com les 
galeries situades al passatge de I'Esperanqa al nucli antic de Barcelona, avui totalment en desús, 
amb una oferta més diversificada de productes; un model que, amb moltes diferencies, seria 
I'anunci de les actuals galeries comercials exteses a les plantes baixes dels edificis ckntrics (Galeries 
Malda, Boulevard Rosa, "La Avenida", etc.) 

Cexpansió del racionalisme funcional a la meitat del nostre segle, incidí, sens dubte, en 
l'organització social de la ciutat que tot just sortia del marasme de la Guerra Civil ( 1  936-39). 
Cescalada cap a la practica tot seguint el model america ens faria arribar certs canvis aplicables 
en I'ambit comercial com ara la creació de supermcrcats als anys 60, en que la gran novetat era 
la venda en autoservei o la consolidació de grans magatzems com era el cas de la firma "El Corte 
Inglés" que assegurava basicainent la venda de tot tipus de producte. 

El camí cap a la creació de grans centres comercials estava tragat i amb ells la consegüent 



sohurhanirració de  I'activii:ir conicrcial. Eii cfcitc. aqiic<ra 110~3  iipi,losi:~ il'c\r:ililinicritr qiic 
requeria grans siiperfícics (diversitat dc pro<liirtcs). ~ i i i , ~  tliiidc\.i de cr~iiiiiiiic;~cions (.~ccC\ cii 
automhbil) i costos rcdtiirs de  I'okrra (disrrihiici6 pl:inilic:idai rciidiri:~ inrliidilil;inicnr n instnl.lar- 
se als afores de  laciiirnt on el cost del siil crn inL:~ rrdiiit i I;I c-oiicciirraci6 iirhan:~ nirnor. Ccrranieiir. 
avui, en Ics sncierats avariiades el rhri/pii<t rrntrr 6s In fnrnia conicrci;il ni& dcscnvolupada. In 
més actiial i In ml s  dininiica. L'oferra es dcfiiieix liliirxl i iiiilcfiriid:~ :iiiih uiia conipleinentaricr3r 
de  fiincions coniercials, dc  servcis i ~t';ilternatives d'oci. 

N o  ohcranr aixi). a la Barcelona velln i cii harri\ ciim el de  Saiir r\iidrcii. <;r:ici:i. Sants o 
d 'a l t r r  nuclis :intics. :ilgiiiies h«tigiic\ dc cairc f;iiniliar ha11 \nhrevicciir ; I I S  c:iiivis del\ íiltiiiis 
anys. 
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A 1' especialirzació tradicional. Shi ha afcgit una nova diversificació: a les farmicies hi ha 

la cosrn&rica. a ea I'adrogricr els congelnts. les flcqties han esdevingut rrois5nnterier, les papereries 

vencn to t  tipus de giftr,erc: altres hotigues Shan especialitzat en un ún ic  producte: venda de 

mitjons, de caraniels. de carniscs. etc. D e  fer, ara per ara n o  sabem on es troba la frontera entre 

el corncrq tradicional i el que bbviainent es defineix con1 a comer$ actual. Tanmareix seria 

interessant redefi nir el conccpte de comer$ tradicional areiiint-se als metodes de venda (atenció 

individual i tzadl).  a I'nrganitzaci<i iur idica (comer$ minorista, associat. sucursals. sistemes de 

franquicies, etc.. a I'oferra (producte especialirzar de qualitat), a la demanda (compra diaria). 

etc. 

1.3 desaparició de múlt iples comerqos ha estar. pero, inevitable malgrat que I'augment de  

les activitats comercials i de serveis reafirmen la tendencia cap a l a  terciarització de  la societat i 
I'afermament de les ciutats. Alguns scgments de l a  publació cr i t iquen la urbanirzació agressiva 

de  les graiis citirars: c«iistrocció de vials, grans blocs residencials, grans magatzems anodins i 
serveis rediosos -banca. conlpanyies asseguradores, despatxos, erc.- i, en conseqü&ncia I'ocis del 

carrer c o m  a l loc de  sociahilitat. Als aiiys 80. amb la reconsideració de la ciutat en rota l a  seva 

magni tud,  es reclamaria novainenr el paper de  passeig dels carrers, espais per a l  l leure i 
infraestrrictiircs per a la cultura. Un fet és indiscutible i 6s que en el recobrarnent d'aquesra vida 

urbana nost5lgica propia del noucenrisme. I'activitat comercial hi té un paper estrategic. 



La membriaparla dp Sant Andmu 

La geografia comercial del barri de Sant Andreu es vertebra sobre I'eix principal de 
comunicació del barri: el carrer Gran de Sant Andreu (abans carretera de Ribes). Mantenint una 
simetria gairebé perfecta, els comercos del carrer Gran de Sant Andreu es reparteixen cap als 
extrems d'aquesta via de comunicació en una proporció molt similar. El carrer de Palomar i 
I'avinguda Fabra i Puig limiten la zona de rnaior densitat comercial del carrer Gran de Sant 
Andreu. En el centre d'aquest tram, s'hi erigeix I'antiga esglfsia i parroquia de Sanr Andreu. 

La localització d'aquesta zona correspon al desenvolupament tradicional de I'activitat 
comercial durant I'kpoca preindusrrial. Les botigues es localitzaven, aleshores, a les plantes baixes 
de les cases unifamiliars, que eren la unitat urbana fonamenral. El comer$ es distribuya al llarg 
dels carrers majors o principals vies de comunicació i en els mercadals. moltes vegades porricats, 
com és el cas del barri estudiat. 

Aquesta gran i rea comercial es caractenm per una amplia diversifcació de I'ofena comercial i 
de serveis que contrasta amb I'e~~ecialització dels establi-menrs en concret. Les botigues són en la 5 x 1  
rnajoria devenda al detall i penanyen al sector tercian. El manteniment d'aquests cornerps de dimen- 
sions reduide conveneixen el carrer Gran de Sant Andreu en una $eria comercial a I'aire Iliure. 



La immenra majoria dels carrers de Barcelona sdn una gran superf;cie 
(JM. C., 1996). 

Si oar al carrer del teu barri i comencesper una punta i acaber per 
filtra, també teni de tot (JM.C., 1996). 

El carrer Gran de Sant Andreu lluita per defensar la seva identitat corn a centre neuraigic 
d'activitat comercial i de sociabilitat, d'un barri amb una personalitat molt arrelada. Amenagat 
per la proliferació de les grans superfícies comercials, aquest eix es debat entre continuar essent el 
motor de la vida urbana de Sant Andreu o deixar-se vencer per les gegantines estructures industrials. 

Aquest estudi recull la supervivencia de diversos comergos tradicionals de Sant Andreu, 
alguns d'ells en perill d'extinció. 

Ferpublintat del meu establiment no mi'nteresra. El que mágradaria és 
traspassar el localperd, com que no ho pucfer, vaig tirant (J.L., 1996). 

Estic canrat!Aixb ja nu és un neguci, és «lo comido por lo bebido». Nomér en tinc 
perpagar h despeser. Acaber (ány i dius: que. Has trebullat i només ha.<fet que 
pagar (J.L., 1996). 

Un 43% dels establiments escolliü es van abrir durant el segle XiX, rnentre que el 57% ha van 
fer al principi del segle XX. Només un 14% deis propietaris actuals rnanteneii el negoci familiar obert 
al segle XDL El percentatge augrnenta en aquells wmerGos inaugurats al principi del segle X X  Un 
78% dels amos actuals són descendents de la familia que va crear I'establiment durant aquest segle. 

El relleu generacional dins la familia és una peGa clau per al manteniment de I'establimenr. 
Dels catorze comerGos entrevistats, viut d'ells ja tenen una nova generació preparada per agafar 
el testimoni de la seva familia. La fornada més jove esta treballant juntament amb els seus pares 
i ha cornencat a adquirir un protagonisme fonamental en el desenvolupament del comerg. 

Actualment, La nos~rajlla Anna treballa a la impremta com a 
dissenyadnra grdjca i el reu zermd és el director industrial del tallel: 
Tots dosformen 1a cinquenageneractd (M.B. ,  1996). 

Els establimenrs de barri conserven, arnb el pas dels anys, un públic fidel i assidu. Per 
aconseguir-ho, és molt irnportant la relacid que s'estableix entre el venedor i el comprador. 



Carta d'Anselm Cuinarr. fundador de la farmacia Guinart, 
adre5ada al poble de Sanr Andreu (Arxiu J.C., 1896) 

10 rempte dic queper a h  nortrrr clientr som com elreu metge de capfakra, 
elseu metge de confanqa, el& sempre O.M. C.P, 1996). 



PerquP elpetit comer6 continui'existint, el més important és e[ tracte. Per 
aL clients has de ser com un ueí. Jo no puc dir-li a aquest senyor que 
no li twuréaquesta taca, perquP el ueig c a h  dia, hi ha una relució. 
Encara que uulguiser dolent, nopucser-ho (J.M.C.P., 1996). 

Lluny de la fredor de les grans superficies comercials, a la botiga de barri es viu un caliu 
molt més humi, una relació més personalitzada. 

Alguns cops, he anat a lihipermercat dáquía la vora i ningú sap quan 
entro, ni quan surto (P.P., 1996). 

Potser comprar& una capra de ller molt barata a lagran superjcieper6 
ningú no et demanara com esta el teu marit o si el teuf;ll ha aprouat les 
matemiti.yurs o les ha susp2s. Porser val me's la pena comprar una capseta 
de llet diaria i que et demanin aixb, que et diguin com et trobes i que si 
fa red calor i que si el Barca va guanyar o va perdre (J.Q., 1996). 

Jo sé quan al meu client li puc dir una cosa o no segons la cara quefa 
quan entra al bar. Una cosa estA clara, pero, qui mai por tenir un mal 
dia sócjoperqu2 lagentja téproupmblmes (J.M. S.. 1996). 

Porser per aquesr moriu, la major part de comercos entrwistats (un 57%) no utilirza la 
publicitat per fer-se conkixer i captar més la clientela. El boca a boca, el presrigi adquirir entre els 
veyns del barri, o la confianp del clienr vers les persones que I'atenen són les eines utilirzades pel 
petit comer$ per mantenir un públic constant. En canvi un 36% dels establirnents estudiats fan 
publicitar del seu negoci en mitjans de comunicació locals. 



Elr nostres 135 anys són la millorpublicitat (M.R., 1996) 

El manteniment dels elements que defineixen el patrimoni d'aquests comerqos tradicionals 
es basa, majorment, en una qüestió de satisfacció. Els propietaris que conserven la imarge antiga 
del local, i'ambientació del passat, ho fan per una sarisfacció personal, perquk els agrada i perque 
s'bi troben bé. D'aquesta manera, tamb6 troben una etiqueta que els diferencia de la modernitat 
i els fa sentir mes propers al taranni d'un barri amb historia i tradició prbpia. 

Jo tinc el bar que a mi múgrada. Intento que rigui un oari enmig dpl 
desert de les hamburgueses (J.M.S., 1996). 

Bar Can Roca /Ar.rii< JM.3.. 195.i) 

La meva concepció de bar 6s dijrent a la de l ú l m  gent. 7inc veihs, banquers, 
funcionarir ... Totr sújunten aquiafer kz partida de diimino, a esmonarplegats, a 
x m a  r... Aixd tés terra de ningi (J.M.S., 1996). 

Perb aquesta conservació del patrimoni no esti renyida amb un dels mitjans de pagament 
més utilitzats en i'intercanvi comercial modern: la targeta de crkdit. 



Que sigucm comerf tradicional no vol dir que ens n e p r m  a acceptar les 
innovacions (J.Q., 1996). 

Un 57% dels comerGos analitzats accepren la targeta mentre que la resta no ho fa. Una de les 
targeres amb més implantació és la cargeta .Comer$ actiu» que, a mes d'oferir avantatges als 
compradon, forma pan d'una estrategia comuna dels comerciants de bmi per fomentar el consum. 
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, 

ACCEPTA 
TARGETA DE 

CREDIT 
NO 

NO 

S1 

SÍ 

SI 

ESTABLIMENT 

INDUSTR. MOLDURERA 
JAVIER 
PI. Orfila, 12 
FARMACIA FRANQUESA 
C. Gran de St. Andreu, 260 
BAR VERSALLES 
C. Gran de S:. Andreu, 255 
LOCAL DE VENTAS 
PI. del Mercadal, 9 
QUEVIURES M. VICTORIA 
LÓPEZ 
C. de Servet, 70 

C. Gran de St. Andreu, 147 
IMPRENTABALTASAR 
C. Gran de St. Andreu. 152 bis 

QUEVIURES VILA 
Pl. Palmcres, 17 
TOTAL 

PERCENTATGES 

TIPUS DE 
PÚBLIC 

DIVERS 

ASSIDU 

50% ASSIDU 
50% PASSANT 
GEN? GRAN 
DEL BARRi 
GENT GRAN 
DEL BARRi 

INDÚSTRIES, 
DESPATXOS i 
COMEKOS 
GENTGRAN 
DEL BARRi 

FA PUBLICITAT 

NO 

sf 

si 

NO 

NO 

NO 

Sf ....................... 5 
N 0  ..................... 8 

NO 
CONCRETAT. l 
SI ................... 36% 
N 0  ................. 57% 

NO CONCRETAT..7 
% 

NO 

NO 

Sf ......................... 8 
N 0  ....................... 6 

SI .................... 57% 
NO .................. 43% 



ESTABLIMENT 
1 PATIUMONI 

h t O T i V ~ C 1 6  PL'R LA QUAL ES  ANTE 
EL PA'IRlhlONI 

INDUSTR 
MOLDURERA JAWER 
Pl. Orf~la, 12 1 El pmpielari no td desoendbncia. 1 

ELEMENTS 
DEFlNlDORS DEL 

FARMACIA 
FRANOUESA 
C. C?ran.de St. Andreu, 260 
BAR VERSALLES 
C. Oran de St. Andreu, 255 
LOCAL DE VENTAS 
PI. del Mercadal, 9 

Manca de motivacib i de recursos econhmics per 
modemitzar I'eslabliment 

QUEVILIRES M. 
VICTORIA LbPEZ 
C. de Smet ,  70 
FARMACIA 
CONCEPCI~ ROS 
C. Gran de St. Andreu, 435 
FARMACIA GWNART 
C. Oran de St. Andreu, 306 

Estructura interna. 
Mohiliari 

Sntisfaoció. 
Oualitat del mobiliari . 
Recuperació de I'ambient vadicional per afavanr les 
tertiilies 
Satisfaoció. 
Volen remodelar I'interior del local. i mantenir-ne el 

1 1 Retolaeió. 

Estructura interna. 
Mobilian. 
Facana. 
Mohiliari. 

Estructura interna. 
Fapana. 

utliu úadicional. 
Satisfacció. 
Manca de recursos ewndmics pcr moderniizar 
I'eslabliment. 
La propictirna ja hawia modernitzat I'estahliment si 
aquest no esligues afecta1 per un pla urbanistic. 

Sentiments. 
Satisfaocib. 

TINTORERIA SANTA 
MARTA 
C. Gran de Si. Andreu. 313 
BAR CAN ROCA 
C. Gran de St. Andreu. 209 
MATALASSERIA J. 
LAURO 

Estructm interna. 
Mobilia". 

Fapana. 
Mobilia". 

Estnictura interna. 
Mohiliari. 

C. Gran de St. Andrcu, 184 / 1 Estructura interna. 

Manca de tempi i de recursos econdmics per 
modernitzar I'eslabliment. 

SaiisfaeeiO. 

Sentiments. 
Satisfaceib. 

OPTICA CANALS 
C. Gran de SI. Andreu, 15 1 

1 smh el negoei. 1 

Estnictwa interna. 

Mobiliari. 

Retolacib. 
Mobiiiari. 

CANSALADERIA PUtG 
C. Gran de SI. Andrcu. 147 

IMPRENTA 
BALTASAR 
C. Gran de S1 Andreu, 152 

'ITadiciQ senliments. 
El propiela" no té descendencia que vulgui wntinwr 

bis crear m m u ~ e ~ l .  1 

Mobiliai. 

SatisfaceiO. 

Ampliacia i rncdemització de I'establiment amh la 
inlroduccid del depail<lment de disseny gdfio. 
Canservació de I'antiga maquinaria amh I'objectiu de 

QUEVIURES WLA 
PI. Palmeres, 17 

Facana. 
Estructura interna. 
Mobilian. 
Estructura interna. 
Maquiniria. 

Sentimsri!. 
El propiefari no l é  dcscendrncia, 

Esmctura iniems. 
Mobilian. 
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Notes 

1 Museu d'Arrs, Indúsrries i Tradicions Populars de Barcelona 
2 Aquesr esrudi s'emmarca dins la linia dc recerca, endegada pel Museu d'Arrs, Indústiies i Tradicions Populars 
(MAITP), en el camp de I'antropologia urbana. Els rreballs d'invesrigació es centren en I'esrudi dels oticis i del perir 
comer? als barris de Barcelona. 


