Hecoror CALVET
NuURriA Casas!

LACTIVITAT COMERCIAL AL NUCLI HISTORIC DE SANT ANDRELU.
UNA TRADICIO QUE VE DE LLUNY.?

Agraim a totes aquelles persones que ens han afudat a
recuperar una part de la memaivia del nosive poble...

Ciutat, comerg 1 consum

El comerg entés com {'intercanvi de béns, de productes i de serveis és una activitat tan
Hunyana com la subsistencia; Vespai de mercat, les llotges i les botigues sén els recintes on s'han
materialitzat tradicionalment les transaccions que el caracteritzen.

Tot i la convivéncia secular que ha existit entre les dues activitats produccid i comerg -
aquest és el cas dels obradors i les botigues en '¢poca medieval-, en la nostra societat productiva
hereva de la industrialitzacié decimondnica, el comerg és considerar com P'activitat mediadora
entre produccio i consum i engloba tot alld que fa referéncia a la compravenda del producte
elaborat, és a dir emmagarzemarge, transport i distribucié dels productes. No obstant aixo, i
malgrat que la capacitat productiva ha anat augmentant amb la consegiient divisid i especialitzacié
del treball i que el referent comercial ha originat noves concepcions de distribucié més efectives,
avui encara perduren alguns establiments on es practica la venda de productes transformats in
situ -per exemple les fleques-.

En el marc de Pactual societat de consum, on és palesa la necessitat d’actualitzar el comerg
en funcié de la demanda i per tant es plantegen noves concepcions estetiques de Vestabliment
comercial (il-luminacid, accessibilitat, visibilitar i mobilitat de les actuals superficies comercials),
subsisteixen tota una strie de botigues ancorades en el temps. 1 s6n precisament aquests reductes
del passat que ens han captivat i ens han abocat a una reflexié que no sabem gaire bé on ens
mena -potser a una tevaloritzacié d’aquests espais com a nuclis de socialitzacié, potser a
reconsiderar aquestes explotacions en gran part familiars com a font personal d'ingressos, potser
a mantenir aquests establiments com a vestigis patrimonials simbols d’una vida anterior, etc.

A nosaltres aguestes botigues de comerg a la menuda ens entren dbviament per la vista: les retolacions
d'antany i el mobiliari centenari sén, sens dubte, els elements que en major grau ens retenen atencid.
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Detall (caixa registradora) de la farmacia Franquesa Detall (molinet) de la botiga de queviures

(MAITT 1996) M. Victoria Lopez (MAITP 1996
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Detall (fanal) de la farmacia Guinart (Arxie .G, 1996)




Molres delles, a més a més, s'han casat amb una manera de fer arcaica, objectivament poc
definible que ens apropa a formes d’organitzacié social ja obsoletes i sén un contrapunt a la
fredor dels tocals moderns. T és que continua existint un ampli substrat de poblacié que
aparentment necessita aquesta pervivéncia: infant i la seva primera compra, lavi i el record, la
dona atrafegada i oblit d’tltima hora, ef mateix botiguer i la seva descend@ncia, etc.

El comerg és reivindicat com a origen de 1a societat urbana i actualment reconegut com
a factor primordial del manteniment del caricter social 1 ben viu dels carrers de fes ciurats
(moltes d’aquestes clurats §iniciaren com a mercats locals, recordem-ho). Tanmareix, si ens
endinsem en ¢l mén laboral, veurem també que el comerg ha proporcionat ocupacions vinculants
transmeses de generacid en generacid; durant segles ha existit la figura de «['aprenents, és a dir
aquell que arribava a condixer el seu weball amb la pracrica. Avui, d'una bandz, la manca
d’especialitzacié dels botiguers corrobora Pestandarditzacié i la vulgaritzacié de tot el referent
comercial. D’alera banda, la concentracié de joves a les universitats fa una societat monolitica
{amb moltes professions liberals) amb caréncies importants en d’altres camps com és el cas dels
oficis tradicionals.

En qualsevol cas i sense anar més lluny, podem observar aquestes botigues amb una certa
tendresa i sobretot hem de respectar la iniciativa del ciutadd que les manté intactes, tot pensant
que, sensible als signes d’identirar, ajuda a fer créixer el concepre de patrimoni comd. Territori,
supervivéncia, comerg, identitat, socialirzacié; heus aquf un bon plat d'estudi per a sacsejar les
cidncies socials 1 enriquir, d'una manera interdiscipliniria, els estudis sobre la realitar
mediambienzal.

Sant Andreu, tradicié i renovacid

Aquest treball elaborar a partir de 'andlisi antropoldgica d’una realitat concreta, pretén
ser una aproximacié a {activitat comercial de la petita botiga en el nucli histdric de Sant Andreu.
En cap moment sha prets ser exhaustiv, ans al contrari, s'ha plantejar estudi sobre uns
establiments comercials triats espontiniament en passejar pel carter, tal com els podria descobrir
qualsevol ciutada.

Som molt conscients que no es poden treure conclusions sobre el comerg en general, si
no es té en compte la conjuntura global de les ocupacions terciaries 1 la seva interrelacié amb
Pentorn. Establir el paral-lelisme entre la degradacié de les drees centrals urbanes, la poblacié
resident migrada i la decadencia del comerg tradicional o bé la consolidacié dels shopping center
com a forma comercial diversificada i dindmica amb major capacitat d'atraccié d’usuaris, sén
temes ben candents per als analistes del comerg a les ciutats. Podrfem molt bé plantejar-nos el
perque de les galeries comercials en el nostre pals mediterrani, assolellat i sense gaire risc de
precipitacions; és evident la influéncia dels aspectes climatics en determinar la diferenciacié
entre consumidors i el seu tempus d’aceid {demanda en funcié de les necessitats i de les modes).
En qualsevol cas, la reflexid passaria pel concepte «d’abast d’una mercaderia» que fa referéncia a
fa distincia més gran que els habitants estan disposats a recérrer per tal d’anar a comprar o bé
per gaudir d'un servei.
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La nostra realitat és, perd, el poble de Sant Andreu, un bon exemple del que fou un espai
clos i intemporal, almenys en aparenga, propi de les societats tradicionals. Essencialment rural,
es caracteritzava per ser un petit poble on la proximitat era el lema que regentava la vida quotidiana:
hom podia anar caminant als punts forts del dia a dia: 'ajuntament, U'església, els artesans, les
botigues, els serveis, els camps i altres llocs de treball. Aixd fa que treball, repos, apats, discussions
i contactes socials estiguessin entrelligats i fossin indissociables en el temps. Lautarquia de la
majoria de comunitats rurals donava als seus habitants una visié concentrica del mén: al centre
del poble, la vida domestica, el teixit social i les relacions intenses i a la periferia, el treball,
encara que familiar, sotmes a les pressions del mén exterior.

Aquest espai concentric resultava ser intemporal, immutable i els seus habitants hi estaven
arrelats, de generacié en generacié. Com a espai unic i total s'hi desenvolupaven les activitats
econdmiques, els matrimonis, les relacions socials, etc. El sistema de valors tradicionals es veia,
doncs, marcat per | establilitat de la societat local, I'arrelament de I'individu en el seu grup, i el
lligam amb l'espai tancat i final. En el seu moment, la logica econdomica moderna ha fet moure
aquests pobles estancs i I'intercanvi ha fet que esdevinguessin un element més de I'extensa xarxa
social. Lespai sha escapgat, ha esclatat i s’ha diversificat. La tradicié ja no imposa els seus
parametres siné que impera el desig i el fet d’escollir. Hem assentat definitivament les bases de
la cultura mosaic.

No obstant aixo, amb la pervivéncia dels establiments que pretenem descriure i davant el
creixement imparable de les noves superficies comercials, podriem dubtar de 'existencia d'una
societat dual caracteritzada per la coexisténcia de dues actituds socials de caire econodmic, I'una
decantada al minifundisme conservador, 'altra amb el segell d’un neoliberalisme il-imitat. Pero,
estem convenguts que aquesta dualitat no existeix. Subsisteixen formes estetiques i maneres de
fer aparentment oposades perd, al cap i a la fi, els interessos per ambdues parts conflueixen en
un unic objectiu: fer diners.

Marc historic i geofisic de Sant Andreu

Per entendre el perque de la pervivencia d’algunes botigues significatives al nucli historic
de Sant Andreu, inconfusibles per la seva aparenga, pel producte que ofereixen o per la manera
d’atendre el public, ens hauriem de remuntar als seus origens i veure I evolucié que han sofert
emmarcades en el seu entorn immediat i en funcié de les lleis de mercat. La informacié sobre els
establiments comercials, pero, és dispersa i dificil de trobar. No és evident que es conegui la
geografia comercial inicial -distribucid en el territori per producte- ja que els arxius no tenen
documentacié especifica i la memoria oral no és suficient, perqué estem parlant d’un periode de
temps que depassa la centiria. El que si podem fer és intuir ['existencia llunyana d’uns nuclis de
comerg, nascuts al red6s de punts concrets com sén el mercat, el carrer gran i la casa de la vila,
que han configurat un important centre comercial al llarg del temps. Aquest fenomen plausible
a les aglomeracions rurals quedaria absorbit per la gran ciutat en el moment de I'annexié de Sant
Andreu a Barcelona, 'any 1897.

En efecte, Sant Andreu del Palomar és una antiga comunitat camperola que ha mantingut
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fins ben bé passada la Guerra Civil la seva cohesié com a poble. Amb el franquisme i la forta
immigraci6 que I'acompanya, la woualitar de I'antic terme situat en els confins del Guinardd i
d’Horta per la seva part occidental, de Sant Martf de Provengals per la part meridional i del riu
Besos per la part oriental, fou ocupada tot originant els nuclis periferics de la Guineueta, de
Roquetes, de Verdum, dela Trinitat Vella, de la Trinitat Nova, de Vallbona, de fa Torre del Bars,
i de la Prosperitat. En parlar de Pantic poble, hom es refereix al sector delimitat aproximadament
per la Meridiana, la linia de tren Barcelona-Granollers, el passeig de Santa Coloma i P'eix Fabra
i Puig, delimitats els barris interns pels tragars de les antigues rieres de Sant Andreu, d'Horta i de
Parellada. Aquest nucli antic conforma una unitat urbana diferenciada per la seva estructura vial
bigarrada i la continuitat tipoldgica de les seves cases de planta baixa i pis amb eixida a Ia part posterior.

En el territori de Sant Andreu, al peu de la serra de Collserola, per la seva situacié de
privilegi, ja en ¢poca dels romans hi proliferd una habicat de tipus dispers corresponent a diverses
villae esteses per la plantiria, que desaparegueren sota Famenaca dels almorivits. Més tard, els
segles XI, XII i XIII aparegueren diversos casalots a l'entorn de les esglésies de Sant Andreu i
de Santa Euldlia que conformaren petits veinats de cases, origen, sens dubte, de Pactual
aglomeracié urbana. Aquesta, tal com se’'ns presenta avui amb els eu tragat d ecarrers i d'edificacié
prexistent, no fou definida fins als segles XVHI-XIX amb P'adveniment de la industrialitzacid.

Fins al moment en qué es generalitza el treball a la fabrica, Pocupacié dels seus habirants
havia estat Pagricultura; la proximitac de la séquia comtal ~construida pel comte Mir Fany 954-
féu d'aquest indret un important nucli de regadiu, Durant els segles XVI-XVII, proliferaren les
masies escampades amb grans extensions de terreny. Noblesa i clergar arrendaren o cediren les
terres als seus masovers a canvi d'una part de la collita; aquest fer dona pas a aparicié de petits
propietaris i aix{ és com nasqué la veritable pagesia santandreuenca que, amb el temps, esdevindria
una sdlida menestralia pagesa capag de ser reticent a la implantacié industrial del segle XIX.

Sant Andreu, en concret, nasqué en el lloc anomenat «Palomar, al'entorn d’una esglesiola
documentada al final del segle X, que fou reconstruida al segle XI1 i originiria de Pactual església
parroquial de 1850. Estés el nucli habitat prop del que fou l'antiga via romana que unia Barce-
lona al Valles, el poble ha guardat sempre més aquest caracter d’eix de comunicacid -l carrer
Gran correspon a la vella carretera de Ribes-. A la segona meitat del segle XIX, Sant Andreu ja
estaria conformar en la seva fesomia actual a 'entorn dels tres punts principals que definien la
seva organitzacié social: el carrer Gran, d'un quildmetre de llarg, amb funcions de transic i
descongestid, la Pl. Major; -actual plaga d'Orfila- on hi havia i perduren la casa de fa vila i
U'església parroquial, amb funcions de centre representatiu i el Mercadal amb funcions d’agora i
de serveis. Lactivitat comercial que ens interessa avui ¢s veuria concentrada en aquests tres pols
d’expansié de la vida comunitaria.

De la parada al carver a les grans superficies
El procés evolutiu de l'activitat comercial vers la seva modernitzacié no presuposa, a

priori, el desballestament dels negocis tradicionals. Una bona combinacié d’ambddés pot ajudar
els planificadors en I'enfoc del futur comercial de les ciutats. Grans superficies (supermercats) i
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centres comercials polinuclears {centres historics, galeries 1 altres), poden conviure si es poten-
cien les seves complementarietats (funcionalitat versus especialitzacié, per exemple). En qualsevol
cas, no hem d’oblidar el denominador comii que les uneix -«anar 2 comprar» com a factor
important de socialitzacié de la poblacié i actualment com a forma d’ocupar el temps d’oci.

Observem que els centres historics que han sabut preservar la seva infrastructura co-
mercial antiga i renovada, com ¢s el cas de Sant Andrey, sén importants nuclis impulsors de
vida urbana. De la realitat existent tragat de carrers, arquitectura, elements decorarius, establiments
i d’altres- se o’ ha fec patrimoni urba (renovacié de faganes, condicionament de petites places i
recuperacié d’espais industrials -antics tallers mecanics- com a sales d’art, etc), s’ha realat la
seva autenticitat mediambiental tot esdevenint objecte de marqueting per induir a Paugment
del consum. De tota manera el discurs dels urbanistes tendeix avui a emfasirzar la necessitat de
satvaguarda de totes les funcions urbanes en qualsevol nucli habitat: de residéncia, de centre
monumental, de comerg, de serveis, de lleure, etc.; un enunciat que, paradoxalment, déna
continuitat als conceptes de zonificacié extesos durant les primeres décades del segle XX en el
moment de la modernitzacié de les grans ciutats i una resposta a les caréncies observades en
Pestabliment de les ciutats dormitori.
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Si observem retrospectivament ¢l que ha estat |'activitat comercial els tltims dos-cents
anys a Barcelona, ens adonarem que en I'¢poca preindustrial, aquesta practica estava molt
directament telacionada amb el carrer. Les plantes baixes de les cases contenien els locals comercials
i artesans {claboracié 1 venda directa al public), les instal-lacions ambulanes s'arrengleraven al
Harg de carrers i places o a les portes de les muralles, als carrers majors 1 als mercadals, moltes
vegades porticats, on hi solien acollir les activitats comercials semiestables o periddiques. Observem
rambé que la localirzacié de les diferents activitats seguia una logica territorial fonamentada en
la funcionalitac de 'espai amb relacié a l'activitat; per aixd certes mercaderies es col-locaven en
llocs amplis i airejats com, per exemple, els productes d'alimentacié situats a les portes de la
ciutat o als carrers principals, o que certs articles artesanals, com per exemple els relacionats amb
la inddstria del eeixit, estiguessin prop del pas d’un curs d’aigua (Rec Comtal). De fet, la tendeéncia
-heréncia del periode medieval- era la de concentrar les activitats del mateix tipus en zones,
carrers o barris {és el cas de Paglutinament de gremis a la Barcelona vella).

Amb la revolucié industrial, hi hagué un procés de canvi que incid{ en el creixement de
Vespecialitzacié. Quedava palesa la separacié entre la fabrica, espai dedicar a la produccié, i la
botiga o lloc de venda del producte manufacturat, Aquesta divergéncia funcional s'estengué
també entre els comergos -alguns deixaren de «vendre de tot» per consagrar-se a uns articles en
concret-, definida l'oferta per la demanda del pablic al qual anava adregada. Protagonista d’aquest
periode la burgesia catalana, aparegueren, per exemple, establiments elegants de roba a la moda,
representants de marques estrangeres.

Al costat d’aquesta classe benestant que comprava per desig i no per estricte necessitat, el
profetariat assalariat -un segment social en creixement- superava també el nivell de subsisténcia
tradicional, A poc a poc s"aniria definint el concepte de consum lligat a la societat capitalista. Al
mateix temps la nocid de centre urba s'anava consolidant: carrers com el de Ferran a Barcelona
o el carrer Gran de Sant Andreu, complirien aquest repte d'eix comercial i de serveis, requerit
per la comunitat.

Les construccions de ferro i vidre foren un bon recurs per a la reordenacié de I'activieat
comercial del final del nou-cents; per primera vegada s'introduia el concepte de gran espai
protegit, lluminds i funcional que concentrava una amplia gamma de serveis. Inicialment aquests
establiments foren mercats i es dedicaren a avituallament de queviures com és el cas del Local
de Vensas de Sant Andreu, bastit 'any 1866 per a vendre-hi el peix. Sorgiren espais com les
galeries situades al passatge de 'Esperanga al nucli antic de Barcelona, avui totalmenr en desils,
amb una oferta més diversificada de producres; un model que, amb moltes diferéncies, seria
Panunci de les actuals galeries comercials exteses a les plantes baixes dels edificis céntrics (Galeries
Malda, Boulevard Rosa, “La Avenida”, etc.)

Lexpansié del racionalisme funcional a la meitat del nostre segle, incidi, sens dubte, en
I'organitzacid social de la ciutar que tor just sortia del marasme de la Guerra Civil (1936-39).
Plescalada cap a la practica tot seguint el model america ens faria arribar certs canvis aplicables
en "ambit comercial com ara la creacié de supermercars als anys 60, en que la gran novetat era
la venda en autoservei o la consolidacié de grans magatzems com era el cas de la firma “El Corte
Inglés” que assegurava basicament la venda de tot tipus de producte.

El cam{ cap a la creacid de grans centres comercials estava tragat i amb ells la consegiient
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suburbanitzacié de I'activitat comercial. En efecte, aquesta nova tipologia d’establiments que
requeria grans superficies (diversitat de productes), una fluidesa de comunicacions (accés en
automobil) i costos reduits de I'oferta (distribucié planificada) tendiria ineludiblament a instal lar-
se als afores de la ciutat on el cost del sol era més reduit i la concentracié urbana menor. Certament,
avui, en les societats avangades el shopping center és la forma comercial més desenvolupada, la
més actual i la més dinamica. Loferta es defineix plural i indefinida amb una complementarietat
de funcions comercials, de serveis i d'alternatives d’oci.

No obstant aixo, a la Barcelona vella i en barris com el de Sant Andreu, Gracia, Sants o
d’altres nuclis antics, algunes botigues de caire familiar han sobreviscur als canvis dels dltims
anys.

| > JARABE < '

2l SAVIA PINO MARITIMO

L S
ol S S

— il

S I S S e

Etiquera d’un xarop elaborat per la farmicia Guinart
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Al especialitzacié tradicional, s'hi ha afegit una nova diversificacio: a les farmacies hi ha
la cosmetica, a ca 'adroguer els congelats, les fleques han esdevingut croissanteries, les papereries
venen tot tipus de gifisete; altres botigues shan especialiczat en un tnic producte: venda de
mitjons, de caramels, de camises, etc. De fet, ara per ara no sabem on es troba la frontera entre
el comerc tradicional i el que obviament es defincix com a comerg actual. Tanmateix seria
interessant redefinir el concepte de comerg tradicional atenint-se als metodes de venda (atencio
individualitzada), a l'organitzacié juridica (comer¢ minorista, associat, sucursals, sistemes de
franquicies, etc., a I'oferta (producte especialitzat de qualitat), a la demanda (compra diaria),
etc.

La desaparicié de multiples comergos ha estat, pero, inevitable malgrat que 'augment de
les activitats comercials i de serveis reafirmen la tendencia cap a la terciaritzacié de la societat |
I'afermament de les ciutats. Alguns segments de la poblacié critiquen la urbanitzacid agressiva
de les grans ciurats: construccié de vials, grans blocs residencials, grans magatzems anodins i
serveis tediosos -banca, companyies asseguradores, despatxos, etc.- i, en consegiiencia I'ocas del
carrer com a lloc de sociabilitat. Als anys 80, amb la reconsideracié de la ciutat en rota la seva
magnitud, es reclamaria novament ¢l paper de passeig dels carrers, espais per al lleure 1
infracstructures per a la_cultura. Un fet és indiscutible i és que en el recobrament d'aquesta vida

urbana nostalgica propia del noucentisme, Pactivitat comercial hi té un paper estrategic.

Boriga de queviares Vila (MATTE 1996)
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Bortiga de queviures M. Victoria Lopez (MAITE 1996)

La memoria parla de Sant Andreu

La geografia comercial del barri de Sant Andreu es vertebra sobre I'eix principal de
comunicaci6 del barri: el carrer Gran de Sant Andreu (abans carretera de Ribes). Mantenint una
simetria gairebé perfecta, els comergos del carrer Gran de Sant Andreu es reparteixen cap als
extrems d’aquesta via de comunicacié en una proporcié molt similar. El carrer de Palomar i
I'avinguda Fabra i Puig limiten la zona de major densitat comercial del carrer Gran de Sant
Andreu. En el centre d’aquest tram, s'hi erigeix I'antiga església i parroquia de Sant Andreu.

La localitzacié d’aquesta zona correspon al desenvolupament tradicional de I'activitat
comercial durant I'¢poca preindustrial. Les botigues es localitzaven, aleshores, a les plantes baixes
de les cases unifamiliars, que eren la unitat urbana fonamental. El comerg es distribuia al llarg
dels carrers majors o principals vies de comunicacié i en els mercadals, moltes vegades porticats,
com és el cas del barri estudiar.

Aquesta gran area comercial es caracteritza per una amplia diversificacié de l'oferta comercial i
de serveis que contrasta amb I'especialitzacié dels establi-ments en concret. Les botigues sén en la seva
majoria de venda al detall i pertanyen al sector terciari. El manteniment d’aquests comergos de dimen-
sions reduides converteixen el carrer Gran de Sant Andreu en una galeria comercial a l'aire lliure.
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La immensa majoria dels carrers de Barcelona sén una gran superficie

(M. C., 1996).

Si vas al carver del tew barvi i comences per una punta i acabes per

Laltra, també tens de tor (IM.C., 1996).

El carrer Gran de Sant Andreu lluita per defensar la seva identitat com a centre neuralgic
dactivitat comercial 1 de sociabilitar, d’un barri amb una personalitat molc arrelada. Amenagat
per la proliferaci6 de les grans superficies comercials, aquest cix es debat entre continuar essent el
moror de la vida urbana de Sant Andreu o deixar-se véncer per les gegantines estructures industrials.

Aquest estudi recull la supervivéncia de diversos comercos tradicionals de Sant Andreu,
alguns d’ells en perill d’extincié.

Fer publicitar del meu establiment no minteressa. El gue magradaria és
traspassar el local perd, com que no ho puc fer, vaig tirant (J.L., 1996).

Estic cansat! Aixd ja no é un negoci, & «lo comido por lo bebido». Només en tine
per pagar les despeses. Acabes lany i dius: qué. Has treballat i només has fer que
pagar (J.L., 1996).

Un 43% dels establiments escollits es van obrir durant el segle XIX, mentre que el 57% ho van
fer al principi del segle XX. Només un 14% dels propietaris actuals mantenen el negoci familiar obert
al segle XIX. El percentarge augmenta en aquells comergos inaugurats al principi del segle XX. Un
78% dels amos actuals sén descendents de fa familia que va crear lestabliment durant aquest segle.

El relleu generacional dins la familia és una peca clau per al manteniment de 'establiment.
Dels catorze comergos entrevistats, viue dells ja tenen una nova generacié preparada per agafar
el testimoni de la seva familia. La fornada més jove esta treballant juntament amb els seus pares
i ha comengar a adquirir un protagonisme fonamental en el desenvolupament del comere.

Actualmens, la nostra filla Anna treballa a la impremia com a
dissenyadora grafica i el sew germa és el director industrial del taller.
Tots dos formen la cinguena generacid (M.B., 1996).

Els establiments de barri conserven, amb el pas dels anys, un public fidel i assidu. Per

aconseguir-ho, és molt important la relacié que s'estableix entre el venedor i el comprador.
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Carta d'Anselm Guinart, fundador de la farmacia Guinart,
adregada al poble de Sant Andreu (Arxiu J.G., 1896)

Jo sempre dic que per als nostres clients som com el seu metge de capcalera,

el seu metge de confianga, el de sempre (].M. C.I, 1996).

Tintoreria Santa Marta (MAITE 1996)
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Perqué el petit comerg continui existint, el més important és el tracte. Per
als clients has de ser com un vei. Jo no puc dir-li a aquest senyor que

no li treuré aquesta taca, perqueé el veig cada dia, hi ha una relacié.
Encara que vulgui ser dolent, no puc ser-ho (. M.C.P, 1996).

Lluny de la fredor de les grans superficies comercials, a la botiga de barri es viu un caliu
molt més huma, una relacié més personalitzada.

Alguns cops, he anat a Uhipermercat d'aqui a la vora i ningii sap quan
entro, ni quan surto (PP, 1996).

Potser compraras una capsa de llet molt barata a la gran superficie pero
ningii no et demanari com esta el teu marit o si el teu fill ha aprovat les
matematiques o les ha suspés. Potser val més la pena comprar una capseta
de llet diaria i que et demanin aixo, que et diguin com et trobes i que si

fa red calor i que si el Barca va guanyar o va perdre (].Q., 1996).

Jo sé quan al meu client li puc dir una cosa o no segons la cara que fa
quan entra al bar. Una cosa esti clara, pero, qui mai pot tenir un mal

dia séc jo perqué la gent ja té prou problemes (].M. S., 1996).

Potser per aquest motiu, la major part de comergos entrevistats (un 57%) no utilitza la
publicitat per fer-se coneixer i captar més la clientela. El boca a boca, el prestigi adquirit entre els
veins del barri, o la confianga del client vers les persones que I'atenen sén les eines utilitzades pel
petit comerg per mantenir un public constant. En canvi un 36% dels establiments estudiats fan
publicitat del seu negoci en mitjans de comunicacié locals.

Fotografia (15): Vista interior del taller de la impremta Baltasar (MALITP, 1996)
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Els nostres 135 anys son la millor publicitat (M.B., 1996).

El manteniment dels elements que defineixen el patrimoni d’aquests comergos tradicionals
es basa, majorment, en una qiiestié de satisfacci6. Els propietaris que conserven la imatge antiga
del local, 'ambientacié del passat, ho fan per una satisfaccié personal, perque els agrada i perque
s'hi troben bé. D’aquesta manera, també troben una etiqueta que els diferencia de la modernirar
i els fa sentir més propers al taranna d’un barri amb historia i tradicié propia.

Jo tinc el bar que a mi magrada. Intento que sigui un oasi enmig del

desert de les hamburgueses (].M.S., 19906).

Bar Can Roca (Arxiu [ M.S., 1953)

La meva concepcid de bar és diferent a la de l'altra gent. Tinc veins, banquers,
funcionaris... Tots sajunten aqui a fer la partida de domino, a esmorzar plegats, a
xerrar...Aixo és terra de ningii (J.M.S., 1996).

Pero aquesta conservacié del patrimoni no esta renyida amb un dels mitjans de pagament
més urilitzats en I'intercanvi comercial modern: la targera de credir.

199



Departament de disseny grafic de la impremta Baltasar (MAITP 1996)

Que siguem comerg tradicional no vol dir que ens neguem a acceprar les
innovacions (J.Q., 1996).

Un 57% dels comergos analitzats accepten la targeta mentre que la resta no ho fa. Una de les

targetes amb més implantaci6 és la targeta «Comerg actiu» que, a més d'oferir avantatges als
compradors, forma part d’una estratégia comuna dels comerciants de barri per fomentar el consum.
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DATA AMANSDE LA
ESTABLIMENT LOCALITZACIO | OBERTURA | ESPECIALITAT MATEIXA
FAMILIA
INDUSTR. ZONA 1846 CASA 1961
MOLDURERA JAVIER AFUNTAMENT
Pi Orfila, 12
FARMACIA ZONA PL. DEL 1842 SALUT 1923
FRAMNQUESA COMERG
C. Gran de St. Andreu, 260
BAR VERSALLES ZONAC.GRANDE | 1927 oCk 1928
C. Gran de 8¢, Andren, 255 ST, ANDREU
LOCAL DE VENTAS ZONA MERCAT 1866 VESTIT {diversos establiments)
Pi. del Mercadal, 9
QUEVIURES M. ZONA SUPERIOR | principis del segle | ALIMENTACIO anys 20
VICTORIA LOPEZ C. GRAN DE XX
C. de Servet, 70 ST. ANDREU
FARMACIA ZONA C. GRAN DE | principis del segle | SALUT 1970
CONCEPCIG ROS ST. ANDREU XX
C. Gran de St. Andreu, 435
FARMACIA GUINART | ZONA C. GRANDE | 189 SALUT 1896
C. Gran de St. Andreu, 106 ST. ANDREU
TINTORERIA SANTA ZONA C. GRANDE | mitjans del segle | VESTIT 1970
MARTA ST. ANDREU XX
C. Gran de St. Andreu, 313
BAR CANROCA ZONA C. GRANDE | pnncipis del segle | OCI 1952
C. Gran de St. Andren, 209 ST. ANDREU XX
MATALASSERIA L ZONA C. GRANDE | principis del segle | CASA des de iz seva fundacié
LAZARO ST. ANDREL XX
C. Gran de St. Andreu, 184
OPTICA CANALS ZONA C. GRANDE | 1950 SALUT 1950
C. Gran de 51 Andrey, 151 ST. ANDREU
CANSALADERIA PUIG | ZONA C, GRANDE | 1880 ALIMENTACIO 1957
C. Gran de St Andreu, 147 ST. ANDRELU
IMPRENTA ZONAC. GRANDE | 1861 DIFUSIO 1861
BALTASAR ST. ANDREU
C. Gran de St. Andreu, 152
bis
QUEVIURES VILA ZONA SUPERIOR | principis del segle | ALIMENTACIO 1936
PL Palmeres, 17 C. GRAN DE XX
ST. ANDREU
TOTAL . ALIMENTACIO. 3 S XY 2
CASA.........2 S XX i
DIFUSIO...........1 NO CONCRETAT ...}
SALUT......... 4
VESTIT............. 2
PERCENTATGES 5. XIX........ 43% ALIMENTACIO22 S XEX i i4%
SXX... 57% % S XX T8
CASA............ 14% NOCONCRETAT......

B9
14 %
..28%
e 14 %

Yo
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TIPUS DE FA PUBLICITAT ACCEPTA
ESTABLIMENT PUBLIC TARGETA DE
CREDIT
INDUSTR. MOLDURERA DIVERS NO NO
JAVIER
P1. Orfila, 12
FARMACIA FRANQUESA ASSIDU st NO
C. Gran de St. Andreu, 260
BAR VERSALLES 50% ASSIDU st si
C. Gran de St. Andreu, 255 50% PASSANT
LOCAL DE VENTAS GENT GRAN - si
Pl del Mercadal, 9 DEL BARR{
QUEVIURES M. VICTORIA GENT GRAN NO si
LOPEZ DEL BARRI
. de Servet, 70
FARMACIA CONCEPCIO ROS | 90% ASSIDU NO NO
C. Gran de St. Andren, 4315 10% PASSANT
FARMACIA GUINART GENT DEL BARRI NO si
. Gran de St. Andreu, 306
TINTORERIA SANTA MARTA. | GENT DEL BARRI NO NO
C. Gran de 5t. Andreu, 313
BAR CAN ROCA GENT DEL BARR] sl st
C. Gran de 8t. Andreu, 209
MATALASSERIA J. LAZARO | GENT DEL BARRI NO sf
C. Gran de St. Andreu, 184 ASSIDUA
OPTICA CANALS GENT DEL BARRI si st
C. Gran de St. Andreu, 151
CANSALADERIA PUIG GENT DEL BARR! si 8t
C. Gran de St. Andreu, 147
IMPRENTA BALTASAR INDUSTRIES, NO NO
C. Gran de St. Andreu, 152 bis DESPATXOS
COMERCOS
QUEVIURES VILA GENT GRAN NO NO
Pl Palmeres, 17 DEL BARRI
TOTAL - S, s Fsh. 8
N 8 1 NOLL. 6
NO
CONCRETAT.....1
PERCENTATGES . 8L 36% 1Sk, 57%
NO.. 57% | NO.oooon, 43%

NO CONCRETAT..7
%4
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MOTIVACIO PER LA QUAL ES MANTE | ELEMENTS
ESTABLIMENT EL PATRIMONI DEFINIDORS PEL
PATRIMONI
INDUSTR. Manca de motivacio i de recursos econdmics per Estructura interna,
MOLDURERA JAVIER | modemitzar Pestabliment Mobitiari.
Pl Orfila, §2 El propietari no té descendéncia,
FARMACIA Satisfaccid, Estructura intema,
FRANQUESA Qualitat del mobiliari. Mobitiari.
. Gran de St. Andreu, 260 Fagana.
BAR VERSALLES Recuperacid de 'ambient tradictonal per afavorir les | Mobiliani,
C. Gran de St. Andren, 255 | tertilies.
LOCAL DE VENTAS Satisfaccio, Estructura interna,

P1. del Mercadal, 9

Volen remodelar Vinterior del local, i mantenir-ne el
calty tradicional.

Fagana.

QUEVIURES M. Satisfaccio. Estructura intema.
VICTORIA LOPEZ Manca de recurses econdmics per modernitzar Mobiliari.
C. de Bervet, 70 establiment,
FARMACIA La propictéria ja hauria modernitzat Pestabliment si Fagana.
CONCEPCIO ROS aquest no estigués afectat per un pla urbanistic. Mobiliari.
C. Gran de St Andreu, 435
FARMACIA GUINART | Sentiments. Estructura interna.
C. Gran de 5t. Andreu, 306 | Satisfaccid, Mobiian.
Fagana.
Retolacio.
TINTORERIA SANTA Manea de temps i de recursos economics per Estructura interna,
MARTA modernitzar {'establiment.
C. Gran de St. Andreu, 313
BAR CAN ROCA Satisfaccio. Mohiliari.
C. Gran de St. Andrey, 209
MATALASSERIA J. Sentiments. Retolgcié.
LAZARO Satisfaccié. Mobiliari,
€. Gran de St. Andreu, 184 Estructura intema.
OPTICA CANALS ‘Fradicié, sentiments. Mobiliari.
C. Gran de St Andren, 151 | El propietari no t¢ descendéncia que vulgui continuar
amb ef negocl.
CANSALADERIA PUIG { Satisfaceid, Fagana.
C. Gran de St. Andreu, 147 Estructura interna.
Mobilian.
IMPRENTA Ampliacid | modemitzacié de f'establiment amb la Estructura interna.
BALTASAR introduccié del departament de disseny grafic. Maquinaria.

C. Gran de St. Andreu, 152
bis

Conservaci6 de 'antiga maquingria amb I'objectiu de
creay un museu.

QUEVIURES VILA
Pi. Paimeres, |7

Sentivnent.
El propietan no t& descendéneia,

Estroctura inlerns,
Mobilian.
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Notes

1 Museu d’Arts, Indistries | Tradicions Populars de Barcelona

2 Aquest estudi semmarca dins la linia de recerca, endegada pet Museu d'Arts, Inddstries i Tradicions Populars
(MAITP), en el camp de I'antropologia urbana. Els treballs d'investigacid es centren en Pestudi dels oficis i del perit
comerg als barris de Barcelona.
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