DOSSIER

JORDI BOIXADER | MARTI PICAS

Senderisme 1 desenvolupament
economic local al Bergueda

1. Introduccioé

L'existencia de camins ha estat
historicament un factorindispen-
sable per al desenvolupament de
lessocietatsilasevarelacio amb el
medi. Peral mén rural van ser un
element essencial per satisfer les
necessitats economiquesisocials.
Els camins son una infraestructu-
rarural, pero fins i tot per al mén
urba han estat imprescindibles
per al comerci, per tant, per fixar
el poblament.

L'arribadadelasocietatdel’au-
tomobil, després d’una revolucio
urbana i industrial, va significar
una progressiva invisibilitzacié
dels camins. Tanmateix, avui,
enmig de profunds canvis eco-
nomics, culturals i territorials,
adquireixen noves funcions i
experimenten una creixent va-
loracio.

El senderisme és una part
d’aquest procés i ha contribuit
decisivament arescatar els camins
fins a convertir-los en un factor
renovat de desenvolupament
local. Desd’aquest punt de vista el
seu interes resideix, entre altres,
en els elements segiients:

¢ (Crea ocupacid i rendes

e Complementa les activitats
economiquesidiversifical’es-
tructura productiva

¢ Facilitaposarenvaloraltresre-
cursos territorials (patrimoni,
paisatge, etc.)

¢ Millora I’oferta territorial

e Contribueix a mantenir la po-
blaciéia cohesionar el territori

Al Bergueda van confluir du-
rant els anys 70 i 80 del segle
passat alguns dels fenomens que
expliquen el sorgiment de les in-
tervencionslocals delluita contra

l'aturide reactivacié economica,
com ara la desindustrialitzacio, la
desocupacio o el despoblament
rural. La comarca, més enlla
dels costs enfonsats existents en
determinats aspectes, obté certs
resultats en I’ambit del turisme
i, especialment, en una de les
estratégies desenvolupades: el
senderisme.

La revaloritzacié dels camins
encaixaamb algunesdelesformu-
lacions emergents del desenvolu-
pament local (citta slow, transition
towns, resiliéncia, entre altres). Els
colls d’ampolla en els camps de la
mobilitatil’energia, la incorpora-
cié delasostenibilitat com a factor
central del desenvolupament, els
processos simultanis de localitza-
cigiglobalitzacié o els canvis en el
lleurei els estils de vida marcarien
aquesta confluencia.

Amb aquests punts de partida,
I'article aborda la relacié entre
els camins i el desenvolupament
local al Bergueda, amb especial
emfasi al senderisme. Ho fa amb
diversos passos que tracten de
respondre les preguntes segiients:
quins camins?, quinimpacte eco-
nomic? i quins valors?

2. Caracteritzacio

Fruitdela tradici6 agricolairama-
dera que historicament ha teixit
una xarxa de camins d'ds, com-
binada amb l'orografia (sobretot
a la meitat nord de la comarca) i
unes excel-lents condicions pai-
satgistiques, el senderisme s’ha
convertit en una de les propostes
comarcals mésimportantsanivell
turistic i recreatiu. No obstant,
préviamentala creacid d’activitat
economica, ha estat necessari cre-
arl’equipamentbasicdels senders
iactivar-los com a recurs.

L'activacié és una qiiestié com-
plexa en que¢ intervenen mul-
tiples factors i agents. No és la
intencié d’aquest espai insistir
en els projectes de planificacié o
implementaci6 entorn al turisme
actiu, o en el senderisme més
concretament. Existeix literatu-
ra al respecte i els resultats s6n
palpables, és a dir, avui dia una
extensa oferta de camins que
han estat valoritzats participa en
la dinamitzacié economica de la
comarca (a la vegada que com-
pleix altres funcions igualment
importants, per exemple, de
caracter ecologic o de seguretat).
Itineraris de gran recorregut que
ens travessen i de més curt que
rodegen municipis. Sortides més
exigents d’una jornada o més
familiars d’unes poques hores.
Recorreguts per gaudir del pai-

satge o per entendre la historia
viscuda i el patrimoni que ens
envolta. Aquestes son algunes
de les caracteristiques que po-
dem ressaltar de I’oferta actual,
pero vegem amb més detall el
conjunt disponible. Un dels ob-
jectius d’aquest article és donar
una visio global de les rutes que
s’han marcat a la comarca. Visié
que hem centrat en una doble
analisi: en primerlloc, imésacu-
rada, amb les diferents propostes
tematiques que acompanyen
els recorreguts posant en valor
diferents arguments del territori.
I, en segon lloc, una lectura a

Cresta de Roques Blanques. Serra
d’Ensija. JOSEP MARIA ROSSINYOL
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Figural. Rutes de senderisme al Bergueda través del grau de dificultat i la
relacié amb els diferents perfils

oo
Hom. Nom PAl | FAU | HIS | PAT [ ETN [ CRE |  Dist (km) | Dif. d’usuaris.
GR-107 Cami dels Bons Homes 201 | Alta A la figura 1 es presenta el
Ruta de I'Ermita % | A recull de\rutes de senderisme del
Ruta Caracremada 88,5-107,8 | Alta Bergueda .(a de.sembre dsZO 1 2).
Cavalls del Vent 82 | Afa Per llegir la mformaao hi ha
PR-C 144 Ruta de les Colonies 32| Ata algunes observacions que cal fer:
Hom. Nom PAI | FAU | HIS | PAT | ETN | CRE Dist. (km) | Dif. com a rutes totes aquelles que
GR-1 GR transversal 355 | Alta s’ofereixen si han estat homo-
GR-4 Puigcerda-Montserrat 158 | Alta logades per la FEEC o valida-
GR-150 Entorn la Serra del Cadi 157 | Alta des per administracions locals
GR-179 Senders dels Maquis 654 | Alta supramunicipals (aix0 permet
GR-176 Ruta de les vint ermites 80,2 | Alta limitarlamostraiassegurauna
PR-C 124 Saldes - Olia 295 | Alta certarellevancia dels mateixos
GR-155 Sender Circular a Borreda 55 | Alta recorreguts).
PR-C 199 Sender de la Nou de B. 37 | Alta 2) Aquest és el conjunt actual de
PR-C 73 Sender de Sant Corneli 35,8 | Alta senders amb entitat propia, que
PR-C 123 Volta al Pedraforca 17,8 | Alta com hem vist amb anterioritat,
PR-C 127 Pedraforca 360° 16,8 | Alta no vol dir que sigui el 100% de
PR-C 129 L'Olla de Sant Julia 15,7 | Alta quilometres marcats, ja que el
PR C 126 Urts - Refugi del Rebost 15,2 | Alta mapa de mobilitat lenta inclou
PR C 147 Sender de Vilada 13,7 | Baixa camins que en la mostra dels
PR C 158 Guardiola de B. - Paller de Dalt 13,7 | Baixa aqui recollits no estan inclo-
PRC 128 Pels Cingles de Vallcebre 13,5 | Mitja sos. L'adopcié del model de
PRC 125 Els Empedrats 10,6 | Mitja xarxa ha posat el Bergueda a
PR-C 52 Sender la Pobla de Lillet 10,5 | Baixa les posicions capdavanteres
SL-C 35 Ruta de les Fonts 9,5 | Baixa en el context catala, pero per a
PR-C 11 Sender la Pobla de Lillet 8,1 | Baixa I’analisi s'utilitzen rutes donat
PR-C 51 Sender St. Jaume de Frontanya 8,1 | Baixa que aquesta opcil sistematitza

I'estudi tematic. Es poden con-
siderar doncs una mostra quali-

Portal Consorci Turisme Alt Bergueda: itineraris interpretats

Hom. Nom PAI | FAU | HIS | PAT | ETN | CRE Dist. (km) | Dif. ficada d’un univers amplissim.
Via del Nicolau 11,3 | Baixa C
- 3) Existeix un bon nombre de
Ruta de la Mallarenga 2 | Baixa P
- - propostes que s6n impulsades
Ruta del Trencapinyes 2 | Baixa . .
- o assumides per diversos ens
Un tomb per la Nou 2 | Baixa . N
simultaniament. Per aquest
Portal Consorci Turisme Alt Bergueda: itineraris recomanats: motiu s’han filtrat les possibles
Hom. Nom PAI | FAU | HIS | PAT | ETN | CRE Dist. (km) | Dif. duplicitats.
Cami de Picasso 535 | Alta 4) Malgrat que la informacio re-
Ruta Ramadera 32 | Ala lativaala dimensié \de les rutes
De Sant Jordi a Peguera 215 | Alta ¢s presenta en quilometres, es
PR-C 73 De Figols a Peguera 21,5 | Alta con51d?ra més adequat per als
Volta falda Pedraforca i vall de Gresolet 18 | Mitja senderistes un ca}cul en h.ores
PRC 52/GR-4 | La Volta al Catllaras 16,5 | Mitja de cami. Tanmateix, existeixen
Volta per les Canals de Catllari 16,5 | Mitja limitacions d’informacio i, als
Ascensi6 Penyes Altes del Moixerd 15,6 | Alta efectes d’aquest text, 1's dels
A la Tosa pel coll de Comafloriu 145 | Alta quilometres resulta menys
PR-C 79 La Gallina Pelada 11| Alta ambigu.
Serrats i talaies de Malanyeu 10,5 | Mitja 5) E1 100% d’aquests senders
passen per territori bergueda.
Portal Consorci Turisme Alt Bergueda: itineraris recomanats: Famil Toti que els de gran recorregut
Hom. Nom PAl | FAU [ HIS | PAT | ETN | CRE|  Dist. (km) | Dif. només hi sén de pas, gairebé
Turbians 8 | Baixa tots mitjansi petits sén inclosos
De Queralt a Espinalbet 8 | Baixa dins elslimits administratius de
A Queralt per les Capelles 7,5 | Baixa la comarca.
El Moli de Gdsol i Torrentsenta 7 | Baixa
Pels Voltants del Tossal de Saldes 7 | Baixa Fetes aquestes notes, presen-
Dues visions de Guardiola de B. 6 | Baixa tem a continuacié els principals
A Queralt per 'Obaga 55 | Baixa resultats. Avui en dia, es considera
Cami de la Vinya Vella 54 | Baixa senderisme 'activitat de caminar
Queralt per St. Pere de Madrona 4,5 | Baixa acompanyada del contacte amb
Pedret i el riu Llobregat 3,4 | Baixa I’entorn (amb diferents matisos:
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Portal Consorci Turisme Alt Bergueda: itineraris recomanats: Turistics

Hom. Nom PAI | FAU | HIS | PAT | ETN | CRE Dist. (km) | Dif.
Vilada a St. Sadurni de Rotgers 13 | Baixa
De Guardiola a Riutort 12 | Baixa
De Saldes a Gresolet 12 | Baixa
Volta a la Figuerassa 11,7 | Baixa
La Dou del Bastareny 11 | Baixa
De Queralt a Corbera 11 | Baixa
De Saldes a Palomera 11 | Baixa
Borreda a St. Sadurni de Rotgers 11 | Baixa
Cop d'ull als Cingles de Vallcebre 10,5 | Baixa
De la Nou al Sobrepuny 9 | Baixa

Portal Rutes del Palau Robert

Hom. Nom PAI | FAU | HIS | PAT | ETN | CRE Dist. (km) | Dif.
Pels voltants de Prats de Lluganés 24,6 | Mitja
D'avia a Sant Salvador 18,7 | Mitja
Itinerari pels rasos de Peguera 16,1 | Mitja
Del refugi de Rebost a la Tosa 15,6 | Alta
Rﬁelg g'lee't\jllotii:é?éomlassos a les Penyes 17| Ata
De la font freda a la Gallina Pelada 11,4 | Alta
De Gosol al Pedraforca pel Verdet 11,1 | Alta
Camins de la Portella 10,8 | Baixa
E:igs?gtr élgg;ne de Frontanya al puig de 10,2 | Witja
De la collada del Pedrd al Puigllancada 9,9 | Alta
Volta pels plans d'Anyella i de Rus 8 | Mitja
Passeig pel Puig 4,6 | Baixa

Font: elaboracio propia a partir dels portals indicats

descoberta, aprenentatge, etc.).
Els principals recursos utilitzats
son: el paisatge (PAI a la figura)
en un 77% dels casos; la fauna i
la flora (FAU) en el 72%; el pa-
trimoni arquitectonic (PAT) en
el 54%; l'etnografia (ETN) en el
47%; la historia (HIS) en 34%;
i els referents literaris, artistics i
creatius (CRE) enl’'1%. Noti’s que
unamateixaruta, comsucceeix a
larealitat, pot suportar-se amb di-
ferentsrecursos simultaniament.
Igualment, aquesta és una cate-
goritzaci6é problematica donada
I’amplitud i fronteres imprecises
dels conceptes que mobilitza. Ara
bé, aquest fet no altera la idea
fonamental:lesrutes al Bergueda
combinen diferents arguments
simultaniament.

Per altra banda, és caracteristi-
ca comuna a tots els senders que
I"usuari fa una elecci6 del recor-
regut segons criteris relacionats
amb la dificultat. Aquest fet per-
met generar una classificacié que
té eminentment una dimensio
practica en funcio de si es consi-
deren rutes més esportives, amb
desnivells importants o grans
distancies; o bé més familiars,
enteses aquestes com senders de

poc més de 10 km (a mig cami
entre els senders de petit recor-
regut i els locals definits per la
FEEC), desnivellssuausique son
aptes per a moltes més persones,
incloent aquells menys avesats a
caminar pero que volen gaudir
de l'activitat i I'entorn. Aqui el
principal resultat és 1’equilibri
entre les dificultats baixes, les
mitjanes i les altes.

Sigui com sigui, si de producte
turistic es tracta, cal aprofundir
enaquesta descoberta, assegurar
una retencié local del valor eco-
nomic generat i, normalment,
minimitzar les anomenades fu-
gues dels diners que el producte
permet captar. En aquest sen-
tit, es plantegen tres estrategies
complementaries: interpretacio,
serveis i complexitat, a banda de
lapromocié que veurem més en-
davant. L'esfor¢interpretatiu per-
met afegir arguments i recursos
i, per tant, el sender aconsegueix
estructurar un ambit, ja sigui
semantic o territorial, major. Pel
que fa als serveis, les experien-
cies exitoses es fonamenten en
guanyar qualitat, afegir volum
tenint en compte els aspectes
addicionals associats a la varietat

aixi com la capacitat de carrega,
també en termes de resultats
economics. La gesti6 de la ruta
ha de considerar doncs el conjunt
d’agents i incloure’ls dins dels
esquemes de governanga, tenint
en compte elsrecursos, objectius,
funcions, etc. de cadascun. Pel
que faala complexitat geografica
s’adreca a produir una experién-
cia més satisfactoria a partir de la
multiplicitat, combinacidiestruc-
turacié d’opcions. L'articulacio
en xarxa permet que els senders
adquireixin tota la seva dimensio
(DDAA, 2012).

Vista la figura amb les 73 pro-
postesiconsiderant especialment
I’existéncia i vinculacié amb
el mapa de mobilitat lenta es
pot afirmar que actualment el
Bergueda disposa d’una excel-
lent posicio per assumir I’estadi
seglient i passar dels senders en
funcionament a la gestié que ha
de permetre el desenvolupament
d’un cicle de producte a llarg
termini.

Sovint s’ha vist, erroniament
al nostre entendre també, la
senyalitzacié d’un nou itinerari
com el final del projecte (Font,
2009). Economicament es pensa

en aquestes iniciatives més en
termes de despesa que no pas com
ainversid. Aquest fet s’esdevé en
altres politiques de desenvolupa-
ment economic local, pero és re-
lativament atipic dins del conjunt
del que podriem anomenar hard.
Es en aquest punt on la dimensié
de producte pren el sentit, ésa dir,
cal una gesti6 intensa d’aquestes
infraestructures i equipaments.
Si ens fixem en els casos del
Cami dels Bons Homes, la Ruta
del’Ermita, la Ruta Caracremada,
Cavalls del Vent o la Ruta de les
Colonies coincideixen que laruta
esdevé un fil conductor que per-
met articular els serveis associats
ilesempresesreceptivesfacilitant
les economies d’escala. Es conver-
teixen doncs en "espai d’entrada
d’iniciatives empresarials i, en la
mesura del possible, es procura
tancar el cercle de localitzacié de
ladespesaatravésderestaurants,
allotjaments, serveis de guiatge,
d’acompanyament, comerg¢ipro-
duccié6 local, etc. A la vegada que
permet extreure un rendiment
addicional d’alguns equipaments
publics culturals i patrimonials.
En la figura 1 s’observa que la
gran majoria de senders senya-
litzats, s’engloben dins del grup
paisatgistic i de flora i fauna.
Aquest tipus de senders, son els
que a priori requereixen una
menor inversio, ja que, el medi
éselfactor d’atracci6. Tanmateix
cal parar esment en la neces-
sitat de gestionar els paisatges
d’acord amb les grans estrategies
territorials i els diversos sectors
economics que se’'n poden bene-
ficiar (com els vinculats a la crea-
tivitat, no solament el turisme).
No obstant, cal tenir en compte
que zones competidores, veines
illunyanes, disposen de paratges
equiparables per practicar el
senderisme, de forma que també
hi ha una certa vulnerabilitat i
dependencia de les condicions
existents. El segon granbloc, és el
patrimonial. En aquest cas, passa
una situacio similar a la descrita
amb el paisatge, pero I’heréncia
patrimonial rebuda permet des-
tacar en especificitats i atractius
propis de la zona. En termes
generals, el nivell d’inversio i
manteniment és alt malgrat que
variable en funcié de l'estat de
conservacio i requeriments de
les intervencions. Finalment,
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els casos més especifics com les
rutes historiques, etnografiques,
literaries o d’artistes, han neces-
sitat un major esforg de creacié
inicial, perqueé sovint es basen
en patrimoni immaterial. Aqui
les alternatives son diverses i
van des de la interpretacié a la
creaci6 d’elements tangibles,
amb la disparitat de cost que aixo
significa. Un cop en funciona-
ment han d’aprofitar especial-
ment la projeccié delsimaginaris
territorials que han contribuit a
recrear. Sigui com sigui, totes son
susceptibles de ser convertides
en producte, pero a dia d’avui,
aquelles que s’han creatamb una
estrategia interpretativa en la
quals’hantingut en compte, més
enlla de l'atractiu del recurs i el
medien que s'insereix, els serveis
al senderista (punts d’arribada,
restauracio, allotjament, infor-
macio, accessibilitat, etc.) sonles
més ben posicionades per a ser
venudes. Un dels exemples de
més exit que tenim a la comarca
és el Cami dels Bons Homes, on
unabona planificacid, promocio,
gestio i avaluacio ha posicionat
aquest producte internacional-
ment.

Agafant una experiencia de
valor didactic, el Pallars ha desen-
volupat una important activitat
economica mitjangant I’aprofi-
tament de les aigiies braves. La
inversié publica procedent en
bona part de fons europeus ha
propiciatla creacié d’activitat eco-
nomica illocs de treball de forma
directa, indirecta i induida. Avui
les empreses de turisme actiu, el
conjunt del sector turistici molts
altres sectors de I’economia (per
mitja de l'efecte dels ingressos
addicionals) es beneficien del
condicionament fet a principis
dels noranta del riu. El desen-
volupament local es caracteritza
perl’anomenada dependéencia de
la trajectoria, de manera que els
efectes de les accions romanen
en el temps i el ventall d’opcions
disponibles en un determinat
moment esta condicionat pel que
ha succeit en el passat.

Un darrer aspecte és I’escala
d’aquestes iniciatives. En gene-
ral s’argumenta que resulta més
senzill vendre (que no crear)
productes de gran format com
els presents a la primera part de
latigura 1. El conjunt de senders-
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producte han fet un salt qualitatiu
enlamesura que assoleixen mas-
sa critica. Aixo, s’observa, entre
altres amb la comercialitzacid
en suports web en que es troben
disponibles el conjunt d’elements
de dinamitzacid i els serveis asso-
ciats (carnets, passaports, visites,
acompanyaments, allotjaments,
etc.). Aquesta estructura senzilla
de I’economia va acompanyada
delainfraestructuraiequipament
pertinent un cop arribats sobre el
terreny. No obstant, aixd només
és factible en grans projectes?
L'organitzaci6 en xarxa és una
alternativa que permet també
assolirmassa critica. Al Bergueda
existeixen les dues peces clau per
explotar elsrendiments creixents:
els turistesinteressats o demanda
i els recursos amb una oferta en
rapida configuracié. El mapa de
mobilitatlentaiel conjunt de pe-
tits senders senyalitzats lineals o
circulars sén una gran oportunitat
donat que permeten un efecte
de reescalament sense extreure
complexitatdelsistemai, per tant,
on es poden combinar multiples
capes enriquint les possibilitats i
autonomia del senderista.

Un comentari a part mereixen
les vies verdes. A la Terra Alta,
s’ha convertit en un dels prin-
cipals reclams de la comarca. A
I’agost de 2012 les previsions
eren superar els 30 mil usuaris de

Cami de Pont Quebradis o Cabradis.
JOSEP MARIA ROSSINYOL

2011. Aquestesvies que es poden
fer a peu, a cavall, amb bici, etc.
disposen d"unes caracteristiques
molt diferents de les rutes d’alta
muntanya. No obstant, després
de I'’equipament la clau de funci-
onament és la provisi6 de serveis
enelseurecorregut. Actualment,
disposem de 6 km de via verda a
la comarca compresa entre Pedret
i Cal Rosal, pero sense condici-
onar. El projecte del Llobregat,
sens dubte, esdevindra una peca
clau per completar l’oferta de
senderisme a la comarca, encara
més si s’aconsegueix d’articular
tot el riu.

3. Aproximacié6 a I’impacte
economic

Que aporta el senderisme al’eco-
nomia berguedana? La dificultat
de respondre una pregunta tan
simple rau en la manca de dades
especifiques i de metodologies
reconegudes. Tenint en compte
aquestes limitacions, per mitja
de diversesreferéncies, pretenem
aproximar-nos a la incidéncia
economica d’aquesta activitat,
obtenint un ordre de magnitud i

unes tendencies, més que no pas
una xifra exacta.

L'any 2011, al Bergueda, va
haver-hi 466.100 pernoctacions
en establiments turistics (Dipu-
tacié de Barcelona, 2011). Per
comptabilitzar les visites corres-
ponents a excursionistes d'un sol
dia (348.200) i estades de segona
residencia (76.200) s’utilitza la
proporcié presentada a Lleonart
i Castro (2008).

En relaci6 amb la despesa,
I'estudi Impacte socioeconomic del
turisme al Bergueda (2008) esta-
bleix que la despesa dels turistes
que s’allotgen a la comarca és
de 45 la nit. Dicks i Neumeyer
(2010) en el treball elaborat per
la Federaci6 Alemanya de Sen-
derisme comptabilitzen que de
mitjana els senderistes gasten
15,50 euros per dia. Finalment
a Randonnée pédestre en Vallée
d’Aspe (2008) s’estableix que la
nit en segona residéncia d'un
senderista significa unincrement
de 2,5 respecte les despeses del
turista de dia. Val a dir que les
dades presentades s6n valors
centrals de diversa literatura de
casos consultada, que tanmateix
destaca per la disparitat.

El treball Maximising the Bene-
fits of Walking Tourism — Economic
Impact of Walking Tourism in West
Cork (2010) utilitza un efecte
multiplicador que oscil.la entre
I'1,511'1,6 segons’ambit geogra-
ficperla despesa dels senderistes.
Significa que per cada euro que es
gasta en un territori en aquesta
activitat, se'n generen entre 0,5 i
0,6 d’addicionals. L'efecte multi-
plicador del turisme al Bergueda,
enbase alestaulesinput-output,
es xifra en un 1,74% (Lleonart i
Castro, op. cit.).

Elnombre absolut de senderis-
tes és una dada fonamental per
comptabilitzarl'impacte d’aques-
ta activitat sobre ’economia
d’una regi6. Tanmateix, no exis-
teixen enquestes especifiques en
aquest camp. Solament sabem
que el senderisme gaudeix d'una
oferta destacada al Bergueda en
termes relatius (Diputacié Bar-
celona, 2012); que un 84,5 per
cent dels visitants al Bergueda
es desplacen a la comarca per
motius de vacances i/o oci; que
el Bergueda és una destinacié
turistica ben valorada en els
items més directament associats



Figura 2. Aproximacié a I'impacte economic del senderisme

Pernoctacions Tur. 1 dia 2a residéncia
Estades 466.100 348177 76.243
% senderistes 10% 10% 10%
Despesa diaria 45 15,5 20
Despesa tipologia 3.649.563 939.034 265.326
Multiplicador 1,74 1,74 1,74
Impacte economic total 4.853.923

Font: elaboraci6 propia

al senderisme, com senyalitzaci6
i informaci6 o conservacié de
I'entorn (Diputacié de Barcelona,
2011);ique les dades proporcio-
nades pels comptadors a diversos
punts de la comarca tendeixen a
augmentar, encara que de mane-
ra poc regular. A partir d’aqui es
presentaalafigura 2 una possible
estimacio del valor economic del
turisme de senderisme.

Es realitzen diversos calculs
per a una forquilla (obtinguda
de l'analisi d’experiéncies com-
parables i de consultes a experts)
relativa alamotivacio de la visita.
Enelsuposit que el desplagament
tingui per objecte el senderisme
en un 10% dels casos, 'impacte
economic d’aquesta activitat se
situa al voltant dels 4,8 milions
d’euros. Enel casque augmentem
al 12% elnombre de senderistes,
seria de 5,8 milions. I a la banda
inferior de la forquilla, al 8%, as-
cendiria als 3,9 milions. Es tracta
doncs d'una fenomen significatiu

economicament, en espera de
dades que permetin una major
precisio.

Pel que fa al contingut de la
despesa dels senderistes existei-
xen diversos estudis, pero que
presenten dificultats a I’hora de
ser comparats, tant per ques-
tions metodologiques com per
les diferencies dels productes i
territoris analitzats (Marquillo,
2011). En tot cas, les despeses
en allotjament i alimentacié s6n
les més importants. Apareixen
també les derivades delalogistica
i el transport, de I’equipament
aixi com del guiatge. Pel que fa
a les publicacions tenen poca
importancia. I també acostuma a
ser baixa la compra de productes
locals i de souvenirs. Els Resultats

del'enquesta deturistes en destinacio

a la provincia de Barcelona corres-
ponents al Bergueda per a l’estiu
2011 indiquen que el 26,5% de
la despesa es dedica a entreteni-
ment, ociicultura; el45% amen-

jaribegudes; el 16,4% a compres;
il’11,9% a altres conceptes.

Per tancar aquestaaproximacio
ens preguntem com s’imbrica el
senderisme dins de l'estructura
productiva de la comarca. La
figura 3 presenta l’evolucio6 de
I'import net de la xifra de negocis
de les empreses del sector turistic
(seguint per delimitar-les la clas-
sificaci6 de]’'OMT sobrela CCAE-
2009). S’observa en el decenni
2001-2010 una expansié molt
notable del sectori el creixement
clar de les empreses dedicades a
activitats esportivesirecreatives.
Pel que fa a l’allotjament el cam-
ping guanyaimportanciarelativa,
malgrat que hotels, pensions i
allotjament rural presenten un
bon comportament. La dinamica
observada sembla consistentamb
l'augment de la importancia del
senderisme.

Finalment, remarquem que
I'impacte economic a llarg ter-
mini d’aquesta activitat no de-
pen només de l'existencia de la
infraestructura i ’equipament
(els senders), siné de la forma
com s’insereix i és aprofitat enles
estrategies de desenvolupament
del territori.

4. Conclusions: una contri-
bucié multidimensional al
desenvolupament local

El desenvolupament local és el
procés de coordinacié dels recur-

Figura 3. Import net de la xifra de negoci de les societats del sector turistic
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sos existents en un territori ori-
entat a crear ocupacio, estimular
el creixement sostenible d'una
economia geograficament deter-
minada i millorar la qualitat de
vida de la sevapoblacié (Bingham
i Mier, 1993). A partir de I’analisi
presentada, existeixen diverses
dimensions en que els camins
i particularment el senderisme
contribueixen a la dinamitzacid
dels territoris i milloren la seva
resiliéncia o capacitat de fer front
al context de crisi.

En primer lloc, es tracta d'una
activitat economica generadora
de llocs de treball i rendes per a
lapoblacidlocal. El senderisme es
configura com una via de diversi-
ficaci6 de I'estructura productiva
en comarques en transicié econo-
mica. La crisi dels grans sectors
com el textil, la mineria o més
recentment la construccio, obli-
guen a generar un mixtproductiu
nou i més complex que en etapes
anteriors. S’introdueix varietat
dins del bloc del turisme que ad-
quireix importancia progressiva-
ment. Diversos treballs sostenen
quel’especialitzacio diversificada
estimula els sectorsiels fa menys
vulnerables. Per altra part, al Ber-
gueda destaquen lesrelacionsin-
terempresarials de que participen
les empreses dedicades a activitats
turistiques, sobretot recreatives i
culturals (CFI Cercs-Bergueda et
al., 2012). La generacié de cade-
nes de valor al si del territori és

= Act. esportives i recreatives
Agencies de vialges

® Serv. menjar i begudes

= Campings

® Hoteleria i est. rurals

" Transport

Font: elaboraci6 propia
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un dels principals mecanismes de
desenvolupament local.

El senderisme activa els recur-
soslocals. Milloral’oferta territo-
rial i I’atractiu global del Bergue-
da. En contextos de competencia
economica, diferéncies petites
poden originar divergeéncies im-
portants. Patrimoni, paisatge,
natura, memoria del territori, etc.
esdevenen factors de desenvolu-
pamentendogen que no espoden
tractar exclusivament des d'un
punt de vista cultural, ambiental
o compensatori, etc. sind com a
veritables actius economics.

Pero a més és evident que els
camins exerceixen funcions for-
matives i educatives i que tenen
un valor cultural. Vists aixi no
constituirien solament un capital
fisic, sind que tenen el potencial
d’esdevenir factors generadors de
capital social. El senderisme té un
paper catalitzador, no exempt de
riscs, donat que el coneixement
dels camins és a llarg termini una
eina imprescindible per a la pre-
servacig, promoci6 i transmissié
de la forma, funcié i significat
d’aquest patrimoni cultural. Sim-
bolisme compartit i apropiacio
de l'espai faciliten la generacid
d’identitats projecte que es troben
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en la base del desenvolupament
territorial (Camagni, 2005). D’al-
tra banda, els senders esdevenen
sovint pretextos de col.laboracié
entre administracions.

Laxarxade camins contribueix
ala qualitat de vida de la poblacié
local. Luginbhiil estableix que la
vinculacié existent entre paisatge
ibenestars’explica pel valordela
llibertat, perlapossibilitat de gau-
dir delanatura, essent els senders
els elements que ho possibiliten.
D’altra banda, caminar, sobretot
en espais naturals, tindria un
paper restaurador, associat a la
relaxacio, la desconnexié de la
vida quotidiana o ’oblit de les
preocupacions (Pol et al., 2008).
Descans, diversio, evasio, evo-
cacio, reflexid, percepcio, etc.
configuren l’ampli panorama
de funcions en que els camins
connecten amb la preocupacié
creixent per la salut de la nostra
societat.

Un aspecte critic és la intro-
ducci6é d’un tractament acu-
rat dels beneficis i costs reals (i
d’oportunitat) que representa el
senderisme des del punt de vista
de la ruralitat. Com sostenen
Campillo i Lopez-Monné (2010)
els camins son infraestructures
multifuncionals en que es troben
duesdemandes: unad’endogena,
vinculada al a mobilitat de la po-

blacié rural, iunaaltra d’exogena,
vinculada a la demanda social de
lleure, que coexisteixenia vega-
des entren en conflicte.

Relacionatambl’anterior, apa-
reix un segon aspecte critic que
fa referéncia a la governanca.
Existeix una constel-lacié d’'ins-
titucions, empreses, entitats,
particulars, etc. que amb diferents
graus de visibilitat i activacié
tenen capacitat d’incidir sobre
els senders, sovint amb objectius
diferents. Els camins configuren
un patrimoni excepcional que
també pateix contradiccions re-
lacionades amb les diferents tem-
poralitats i espacialitats que s’hi
posen en joc. Aixi, les estrategies
de valoritzacié han de tenir en
compte els multiples agents i les
diferents escales que emergeixen
en els processos d’intervencio.
La gesti6, com s’ha explicat, se
situa al nucli de I’exit del model.
Per tant, és important dotar-se
dels mecanismes oportuns de
seguiment i avaluacio, els quals
permetran la presa de decisions
futures amb coneixement de
causa i la millora continua del
sistema globalment.

Peracabar, el senderisme és una
peca, entre moltes altres, del des-
envolupament sostenible. Han
estat diversos els grans projectes
economic-turistics que s’han

presentat en els darrers anys a
la comarca, amb grans xifres i
en general també aprofitant el
medi com una de les seves bases
d’implantacid, el darrer a Pegue-
ra. Pero a dia d’avui el model
progressiu, multicapa i arrelat
territorialment que proposen els
senders presenta avantatges sobre
lesintervencions dures, en termes
de viabilitat economica, cohesid
territorial, impacte ambiental i
rendibilitat social.

Bibliografia

AADD. Senderos Sefializados y Desar-
rollo Rural Sostenible. FEDME i
Ministerio de Alimentacién, Agri-
cultura y Medio Ambiente, 2012.

Bingham, R.; Mier, R. (ed.). Theories
of local economic development: pers-
pectives from across the disciplines.
Newbury Park: Sage, 1993.

Camagni, R. Economiaurbana.Barce-
lona: Antoni Bosch, 2005.

Campillo, X.; Lopez-Monné, R. E/
llibre dels camins. Manual per esvair
dubtes, desfer mitesireivindicar drets.
Tarragona: Arola Editors, 2010.

Consorci de Formaci6 i Iniciatives
Cercs-Bergueda et al. Diagnosi
territorial per a la innovacio i el
talent a les comarques del Bergue-
da, el Moianes i el Solsones. CFI
Cercs-Bergueda, CPM Moianes i
CTF Catalunya, 2012.

Diputaci6é de Barcelona. Activitat
turistica a la provincia de Barcelona
2011. Informe anual, 2011.

Diputacié de Barcelona. Pla de mar-
queting turistic. Provincia de Barce-
lona, 2012.

Font, X. Itineraris de natura: sende-
risme i rutes de natura. A Lopez
Palomeque, F.; Sanchez Aguilera,
D. (dirs.). Atles del turisme a Cata-
lunya. Mapa nacional de l'oferta i
els productes turistics. Barcelona:
Generalitat de Catalunya, 2009.

Lleonart, P.; Castro, M. Impacte soci-
oeconomic del turisme al Bergueda.
Cambra de Comerg, Industria i
Navegacio de Barcelona, 2008.

Marquill6, L. Impacte del senderis-
me en l’economia local. Jornades
tecniques sobre la gestio de camins,
mobilitat i turisme al Pallars Sobira.
IDAPA, 2011.

Woodfin, B. Maximising the Benefits of
Walking Tourism — Economic Impact
of Walking Tourism in West Cork.
West Cork Development Partners-
hip, 2010.

Pol, E.; Castrechini, A.; Masso, A.
Paisatgeiqualitat de vida. ANogué,
J. (ed.). Paisatgeisalut. Olot: Obser-
vatori del Paisatge, 2008.

Jordi Boixader i Marti Picas



