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Geografia del turismo en Espana:

una aproximacion a la distribucion espacial
de la demanda turistica y de la oferta

de alojamiento

Francesc Lopez Palomeque”

Résumé | Abstract | Resumen /| Resum

Cet article analyse Vévolution de la distribution géographique de
linfrastructure touristique espagnole et les caractéristiques des fluxes
de visiteurs. Pour 'étude des caractéristiques de la demande on a uti-
hisé I'information sur le nombre de visiteurs qui rentrent en Espagne
et le nombre de nuits passécs dans des établissements hoteliers par
provinces en distingeant entre clients étrangers et espagnols. On a
constaté, comme résultat de cctie analyse, la forte croissance des flu-
xes de visiteurs dans les trente derniéres années: le rdle qu'y jouent
cinc pays {la France, UAlemagne, le Royaume Uni et les Pays Bas)
comme zones d'origine des touristes; et la plus grande concentration
territoriale des destinations des touristes étrangers vis & vis les touris-
tes espagnols.

Cuant i lévolution de linfrastructure touristique, on s'est servi de
I'information concernant la capacité des hotels, campings, apparte-
ments et résidences secondaires. Le développement des logements
touristiques se caractérise par sa correspondance temporelle avec
I'expansion de la demande. Sa croissance a été canalisée principale-
ment vers Paxe meditérranéen et les provinces insulaires, ce qui ré-
sulte en une distribution espaciale de P'offre qui s’oppose & celle de
1955. Cette forte concentration, qui commence i présenter des symp-
tomes de saturation en zones touristiques traditionelles, suit la logi-
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que du tourisme de masses qui demande commc sites de destination
des zones litorales et de climat chaud.

E I

This article presents an analysis of the evolution of the spatial pat-
tern of Spanish tourist accomodation and of the charactenstics of tou-
rist flows. The first part consists of a study of the nature of demand,
based on statistics of visitor entries into Spain and overnight stays per
province in hotels of both foreign and Spanish clients. As a result of
this analysis, the following characteristics are apparent: the cnormous
increase in the number of visitors over the last thirty vears; the role of
four countries {(namely France, West Germany, United Kingdom and
Netheriands) as the principal scurces of tourists; and a relatively
higher zonal concentration of the destiny of foreign tourists with res-
pect to Spanish tourists.

The study of the evolution of tourist accomodation is based on sta-
tistics of the capacity of hotels, camp-sites, apartments and second
homes. The expansion of accemodation capacity closely parallels
changing trends in demand. Devclopment is mainly channelled to-
wards the Mediterrancan axis and the islands provinces. The resul-
ting distribution pattern contrasts sharply with that of 1955. This mar-
ked spatial concentration, which is beginning to show signs of
saturation in the traditional tourist zones, is a logical consequence of
the pattern of mass tourism development, whose principal destina-
tion arcas are warm climate, coastal areas.

* ¥ %

En este trabajo se analiza la evolucidn de la distribucidn geogrifica
del equipamiento turistico espariol y las caracteristicas de la corriente
de visitantes. En la primera parte, para el estudio de las caracteristi-
cas de la demanda, se ha utilizado la informacion referente al nimeroc
de visitantes que entran en Espania y el ndmero de pernoctaciones por
provincias realizadas en los establecimicntos hoteleros, por clientes
extranjeros y cspafioles. Sc ha constatado, como resultado de este
analisis, el fuerte crecimiento de la corriente de visitantes en los dlu-
mos treinta afos, ¢l papel que desempefian cinco paises {Francia,
Alemania, Reino Unide y Paises Bajos} como zonas de origen de los
turistas, y la mayor concentracion zonal de los destinos de os turistas
extranjeros respecto a los turistas espafioles.

En cuante a la evolucion del equipamiento turistico, se ha utilizado
la informacién referente a la capacidad de los hoteles, de los cam-
pings v de los apartamentos y residencias secundarias. El desarrollo
del alojamiento turistico se ha caracterizado por su correspondencia
temporal con la expansidn de la demanda. Su crecimiento se ha cana-
lizade, principalmente, hacia el eje mediterraneo y las provincias in-
sulares, dando lugar 2 una distribucion espacial de la oferta que con-
trasta con la existente en 1955. Esta fuerte concentracion, que



GEOGRAFIA DEL TURISMO £N ESPANA

empieza a presentar sintomas de saturacién en las zonas turisticas tra-
dicionales, obedece a la l6gica del turismo de masas que demanda,
como lugares de destino, zonas litorales y de clima cilido.

# F &

En aquest treball s’analitzen I'evolucié de la distribucio geografica
de I'equipament turistic cspanyol i les caracteristiques del corrent de
visitants. A la primera part, per a I'estudi de les caracteristiques de la
demanda, s’ha utilitzat ta informacié que {a referéncia al nombre de
visitants que entren a Espanya i el nombre de pernoctacions per pro-
vincies realitzades als establiments hotelers per clients cstrangers i es-
panyels. 5’ha constatat, com a resultat d’aquesta analisi, el fort crei-
xement del corrent de visitants als darrers trenta anys, ¢l paper de
quatre paisos (Franca, Alemanya, Regne Unit i Paisos Baixos) com a
zones dorigen dels turistes i Ja més gran concentracié zonal de les
destinacions dels turistes estrangers respecte dels turistes espanyols.

Pel que fa a I'evelucid de I'equipament turistic, s’ha utilitzat la in-
formacidé que fa referéncia a la capacitat dels hotels, dels campings,
dels apartaments i de les residéncies secundaries. El desenvolupa-
ment de 'allotjament turistic s’ha caracteritzat per la correspondén-
cia temporal amb I'expansi6 de la demanda. El creixement s’ha cana-
litzat, principalment, cap a |'eix mediterrani i les provincies insulars,
donant iloc a una distribucié espacial de I'eferta que contrasta amb la
que existia el 1955. Aquesta forta concentracid, que comenga a pre-
sentar simptomes de saturacid a les zones turistiques tradicionals,
obeeix a la logica del turisme de masses que demana, com a llocs de
destinacid, zones litorals i de clima calid,

PRESENTACION

Espana es hoy dia uno de los paises mas importantes en la recepeidn del tu-
rismo internacional, Constituye, pues, un espacio turistico de primer orden,
tal como lo corrobora el valor de los diversos indicadores que habitualmente
se utilizan para determinar la importancia del turismo. Asi, en 1984 entraron
en Espaia 28 millones de turistas, aunque et nimero de visitantes fue
de 42.900.000, lo cual representa ¢l 8% del total del turismo internacional, esti-
mado en 300 millones de personas. Solamente tres pafses reciben mds turistas
que Espafia: EEUU, Francia ¢ Italia. Esta misma posicion ocupa Espafia en
cuanto a la capacidad de alojamiento en hoteles y similares, aunque en este
caso su oferta se sitia detrds de la de EEUU, Italia y el Reino Unido. Sin em-
bargo, en el ranking de paises con mayores ingresos por turismo, Esparia
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ocupa, con 7.719 millones de dolares, en 1984, la tercera posicién después
de EEUU y de Italia.

Para entender la creacién de Espafa como espacic turistico es preciso situar
¢l proceso que lo ba configurado en un contexto regional europeo. En las dla-
mas décadas, la expansion del turismo de masas, la «emigracion temporal»
hacia el sur en busca del sol y del mar, han convertido el contorno del Medite-
rrineo en un espacio de ocio para la Europa industrial. Este proceso se ha lle-
vado a cabo a través de comportamientos de neocolonialismo econdmico y so-
cial, que en definitiva caracterizan a la denominada «periferia» turistica
eurcped.

En este contexto, la sitnacién geogréfica de Espaiia ha sido un factor clave,
que explica su desarrollo turistico. Por una parte, de dicha situacion se deri-
van las condiciones geofisicas del territorio, que s¢ corresponden con las exigi-
das por la corriente turistica. Por otra parte, la proximidad al mayor mercado
turistico mundial (Europa industrial) le confiere una renta de situacién indis-
cutible. Pero ademds, las condiciones sociocuiturales, econdmicas y politicas
{(«exotismo» del pais, bajos costes de produccidn de los servicios ‘turisticos,
instrumentalizacion politica...), que han desempefiado un papel importante
en la configuracion de un contexto atractivo han determinado las particulari-
dades del caso espaiiol en relacién con el desarrollo turistico de otros paises
riberefios.

Los datos que acabamos de exponer hacen referencia al conjunto del pais y
nos han permitido contextualizar el caso espanol en un d4mbito interestatal.
Sin embargo, del analisis del turismo a nivel intraestatal deduciremes que en
Espana cxisten diversos espacios turisticos y que, por lo tanto, el desarrollo
del turismo ha tenido una proyeccién espacial diferenciada. Considerando
este hecho como punto de partida, y ante la complejidad y la amplitud del fe-
noémeno turistico {diversidad de factores que intervienen, aspectos econdmi-
cos, aspectos sociales, ete...), cl objeto de este articulo se ha centrado en el
andlisis de dos dc los elementos que definen la importancia y las caracteristi-
- cas del fenémeno turistico. Por una parte, la demanda turistica (turismo re-
ceptivo y turismo interior), entendida como flujo de personas que se despla-
zan y utilizan los espacios turisticos, y cuya presencia en ¢l territorio es
temporal. Y por otra parte, la infraestructura de alojamiento turistico, como
producto del proceso, y que utilizarcmos para determinar la magnitud de los
espacios turisticos y su jerarquizacion. A la vez, el estudio de cstos dos ele-
mentos se contempla bajo un doble enfoque: el andlisis de su evolucidn a nivel
estatal (periodizacién del desarrollo turistico) y el analisis de la evolucion de
su distribucién espacial, a nivel provincial, con lo cual constataremos el proce-
so de difusién espacial del fenémeno turistico. Por consiguiente, ¢n este plan-
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teamiento adquiere gran relevancia el material gréfico que incorporamos. De-
jamos, pues, para otra ocasion —dada la opcién elegida v la limitacién de estas
paginas— el estudio de otros componentes det fendmeno turistico en Esparia y
su planteamiento a otras escalas (regional, comarcal, local), que pemitirian
detectar otras facetas del mismo.

EVOLUCION Y DISTRIBUCION GEQGRAFICA DE
LA DEMANDA TURISTICA

Cuando se aborda el estudio de la demanda turistica, uno de los aspectos
que mas llama la atencidn es la magnitud de 1a corriente turistica extranjera.
De hecho, su fuerte crecimiento en las tltimas décadas ha sido la clave del de-
sarrollo turfstico espafiol. Sin embargo, no se ha de olvidar ni minimizar el
papel que también ha desempefiado la demanda interior en el proceso de
creacion de la infraestructura y de los servicios turisticos. Algunas zonas turis-
ticas, sobre todo del interior, se han desarreilado gracias a la demanda inte-
rior y, ademas, el comportamiento de dicha demanda ha atenuado la excesiva
estacionalidad de la demanda exterior. En las dltimas décadas, ¢l nimero de
espafioles que realizan vacaciones ha ido aumentando hasta representar el
50% del conjunto de la poblacion en 1980, aunque en los Gltimos afos este
porcentaje ha disminuido situdndose en torno al 35%, segin las ultimas en-
cuestas. En cualquier caso, esto supone que anualmente 1a demanda interior
se ha situado en tornoe a los catorce o diecioche millones de personas, lo cual
es una cifra importante en el conjunto de la demanda turistica.

Para el anilisis de la evolucidn y de la distribucidn geogréfica de la corriente
turistica utilizaremos dos tipos de informacion, tal como hemos hecho en un
trabajo reciente y méas detallado sobre el tema (Lépez PALOMEQUE, 1986). En
primer lugar, los datos referentes al movimiento de viajeres que entran en Es-
pafia y, en segundo lugar, los datos referentes a las pernoctaciones en estable-
cimientos turisticos (hoteles y cdmpings} a nivel provincial.

El movimiento de viajeros

El anélisis de la corriente de visitantes, desde una perspectiva histdrica, nos
permite constatar que el turismo receptivo es un fendmeno reciente, que se
desarrolla a partir de los afios cincuenta, década que marca ¢l inicic del turis-
mo de masas frente a la época anterior, caracterizada por el turismo «minori-
tario» 0 «individual». Las diferencias entre estas dos épocas no se centran so-
lamente en la magnitud del movimiento de viajeros, sino en la distinta
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valoracién de los recursos turisticos, en las motivaciones que originan los des-
plazamientos, en la forma de organizacion de los viajes y en los lugares de des-
tino, entre otras diferencias.

A partir de los afios veinte, el movimiento de viajeros, tanto extranjeros
como espafol, se intensificé, adquiriendo gran importancia el flujo hacia el Ii-
toral gerundense {BARBAZA, 1966, p. 568} y hacia la isla de Mallorca (BARCELG,
1964, p. 38). En consecuencia, podemos considerar esta etapa (1925-1935),
que se vio interrumpida por la Guerra Civil espaiiola y por la II Guerra Mun-
dial, como la primera época turistica y como claro precedente del posterior tu-
rismo de masas. De 1939 a 1945, tal como sefiala ARRILLAGA (1962, p. 131),1a
corriente turistica extranjera hacia Espafia fue escasa debido a la contienda
europea, io cual motivé ef cierre de empresas hoteleras: en San Sebastidn, per
gjemplo, se cerraron 14 hoteles. En el quinquenio siguiente la situacion no
cambid, ya gue a la situacion de posguerra europea se sumé el bloqueo politi-
co-econdémico a Esparia. Es a partir de 1950 (desbloqueo parcial y mejora pro-
gresiva de la situacion socioecondmica de los paises emisores) cuando la co-
rriente de visitantes aumenta de forma continuada vy sustancial, superdndose
considerablemente la cifra de 300.000 visitantes anuales que se habia alcanza-
do en los antos 30.

En 1950, el nimero de visitantes fue de 1.200.000, que pasaron a 24.100.000
en 1970 v a 42.900.000 en 1984, cifra superior a la poblacién del pais, lo cual
nos da una idea de la magnitud del fenémeno. Sin embargo, el crecimiento del
nimero de visitantes no ha seguido siempre el mismo ritmo. Asi, un analisis
detallado de su evolucidn nos permite detectar tres etapas distintas: la etapa
del despegue (1949-1959), la etapa de expansion (1960-1973) y 1a etapa de cri-
sis y moderado crecimiento (1974-1985), caracterizada por las oscilaciones in-
teranuales del niimero de visitantes, aunque en su comportamiento se observa
una tendencia al crecimiento, sobre todo en los dltimoes anos (Grdfico I). Sin
duda, la crisis del petréleo de 1973 y sus consecuencias repercutieron en ¢l tu-
rismo internacicnal y, evidentemente, en el turismo receptivo de Espana. Sin
embargo, el comportamiento posterior de Ja corriente de visitantes ha demos-
tradoe que el turismo ha sido una de las actividades que mejor ha soportado los
efectos de Ia crisis econdmica.

La composicién actual del flujo de visitantes por paises de origen refleja
que, pese a la gran diversidad de nacionalidades, la mayor parte de los viaje-
ros que entran en Espana proceden de cuatro paises europeos. Es evidente
que la continuidad fisica del territorio (es el caso de Francia y Portugal) y la
proximidad de los paises europeos explican en gran medida este hecho. La in-
formacién de 1984 es significativa en este sentido (TaBLa I). Delos 42.900.000
visitantes, el 23,3% fueron franceses y el 19,4% portugueses. Ademas, cabe
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Grdfico I Evolucidn del niimero de plazas hoteleras y de cdimpings y del ntimero de
viajeros entrados en Esparia.
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TABLAI

Evolucién del nimero de viajeros entrados en Espafia, segin pafses de origen

1960 1970 1980 1984
Yiajeros Viajeros Viajeros Viajeros

miles % miles % miles % miles %
Espana* 686 11,2 1.448 6,0 1.509 44 2.020 4.7
Alemania 328 5.4 2.075 8.0 4.719 12,4 5.250 12,2
Paises Bajos i78 2,9 1.488 62  2.409 6,3  2.387 5,6
Francia 2553 41,8 8826 366 10062 265 9981 233
Reino Unido 624 10,3 2.018 03,9 3.590 g4 6.026 14,8
Italia 258 4.2 505 z,1 482 13 B4 1.9
PP. Escandinaves 115 1,9 946 39 1131 30 1489 35
Resto Europa 527 8,6 3.489 14,5 10.797 28,4 10,205 23,8
EEUU y Canadi 522 8.5 1.154 4.8 932 2.5 1.092 2,5
Resto de América 196 32 3 1.4 556 1.5 529 1,2
Otros 122 2,0 1.211 50 1.833 48 3.135 1.3
Total miles 6.113 140 24,105 100 38.026 100 42931 100

* Espafioles que residen en el extranjero.
Fuente: Anuario Estadistico de Espasia INE, Madrid. Diversos afios. -

destacar el porcentaje de viajeros procedentes de Alemania, el 12,2% y
del Reino Unido, ¢l 14%. Por consiguiente, tres cuartas partes de los visi-
tantes proceden solamente de cuatro paiscs, lo que refleja una elevada con-
centracién del flujo de visitantes segiin los paises de origen. También cabe
seftalar la procedencia de viajeros del Benelux {(5,6%) y de los Paises
Escandinavos (3,5%).

Los porcentajes serialados, aunque correspenden a 1984, son significativos
de la procedencia geogrifica de los viajeros en los tltimos aftos. Sin embargo,
en las etapas de despegue v de expansidn de la corriente de visitantes, la pro-
cedencia de los viajeros era distinta a la de hoy dia, tal como podemos consta-
tar en Ja Tabla I. La tendencia en las dltimas décadas se ha caracterizado,
como hecho mds significativo, por una disminucién continuada de la propor-
¢ién de franceses y norteamericanos, por un estancamiento del porcentaje de
ingleses y por un aumento continuado de la proporcién de alemanes y de los
viajeros procedentes del Benelux y de los paises noérdicos. También hay que
destacar el crecimiento del nimero de viajeros portugueses y norteafricanos,
aungue en estos casos los desplazamientos obedecen a motivaciones no turis-
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ticas {emigrantes que atraviesan el pais para desplazarse a Europa o vicever-
sa). En consecuencia, este hecho pone de manifiesto que la corriente de visi-
tantes es superior & la corriente turistica, tal como se ha senalado en la
presentacion.

Pernoctaciones en establecimientos hoteleros y campings

En las ditimas décadas, las pernoctaciones en establecimientos hoteleros
han aumentado en una proporcién y a un ritmo similar al del ndmero de visi-
tantes y, ademds, con las mismas pautas temporales, es decir, que en los afios
en que el numero de visitantes ha disminuido también lo ha hecho el nimero
de pernoctaciones. En 1968, el niimero de pernoctaciones fue de 60,500,000, y
cu 1984 superd los 129 millones, de los que el 68,9% correspondieron a viaje-
ros extranjeros. En consecuencia, ¢l mayor uso del equipamiento hotelero es-
pariol corresponde a los visitantes extranjeros, aunque este hecho varia segin
los meses del ano.

Las pernoctaciones en campings han aumentado en una proporcién mayor
que las pernoctaciones en hoteles. De hecho, la oferta de campings es mds re-
ciente que la oferta hotelera y, ademds, es un sector que ain esta en expansion
como consecuencia de las exigencias de la demanda turistica. En 1968, las
pernoctaciones en campings fueron 3.700.000, y en 1984, supecraron los
8.500.000. Por otra parte, a diferencia de lo que ocurre con la ocupacién hote-
lera, en los cAmpings las pernoctaciones realizadas por extranjeros represen-
tan s6lo el 44,6% y, por consiguiente, la mayor parte de las pernoctaciones
(53,6%) corresponden a espafoles. Sin embargo, este comportamiento no
siempre ha sido igual. En los Gltimos 15 afos s¢ ha dado un cambio de tenden-
cias, pueste que en 1968 Jas pernoctaciones realizadas por espatioles sélo re-
presentaroncl 8,6%,en 1975 e124% y en 1980 ya superaron el 5G%. Asi pues,
¢l fuerte incremento de las pernoctaciones en campings ha sido consecuencia
del crecimiento de la demanda interior, que ademds ha sido continuo, a dife-
rencia de la evolucién de las pernoctaciones extranjeras, que han sufrido osci-
laciones en los distintos afios, tal como también se ha observado al analizar las
pernoctaciones hoteleras y el nimero de visitantes.

La composicién del turismo extranjero se caracteriza por el predominio de
los turistas procedentes de Alemania, Reino Unido, Francia y el Benelux, tal
como se desprende del anélisis por nacionalidades de las pernoctaciones reali-
zadas en hoteles y campings. En 1984, del total de pernoctaciones hoteleras
el 27,1% correspendieron a ingleses, el 17,9% a alemanes y, a mayor distan-
cia, se sitdian las pernoctaciones realizadas por franceses (4,9%) y por belgas y
holandeses {$,3%). Esta composicién cambia, sin embargo, en ef caso de los
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campings, puesto que las pernoctaciones realizadas par alemanes representa-
ron el 11,7% y por ingleses el 4,4%, mientras que la proporcién de franceses
fuc del 8,3% y la de los turistas procedentes del Benelux del 10,1%. Esta com-
posicién, que en los dltimos anos se ha estabilizado, era distinta en los anos
sesenta (Tabla IT). En su evolucidn cabe destacar el progresivo aumento de
las pernoctaciones hoteleras realizadas por alemanes {el porcentaje se ha du-
plicade), la estabilizacién del porcentaje de pernoctaciones hoteleras corres-
pondiente a los ingleses (ha oscilado entre €l 16% v el 24%), belgas y holande-
ses y la continua disminucién de la proporcion de pernoctaciones realizadas
por turistas franceses, norteamericanos y escandinavos. Por otra parte, la evo-
lucién de Jas pernoctaciones en los cdmpings se ha caracterizado por los cam-
bios constantes en su composicién por nacionalidades, aunque siempre ha
destacado la proporcién de pernoctaciones realizadas por alemanes, france-
ses, inglescs, belgas y holandeses. Esta evolucién irregular se enmarca a su
vez en las fluctuaciones del nimero total de pernoctaciones extranjeras en los
campings.

TABLAII

Evolucién del niimero de pernoctaciones hoteleras, segiin los pafses de origen de los viajeros

1970 1975 1980 1984

Pernoct, Pernoct. Pernoct. Pernoct.

mill. % mill. % mill. % mill. %
Espana 26,8 335 374 363 37 392 399 310
Alemania 11,6 14,5 18.9 18,4 18,1 18,8 231 18,0
Paises Bajos 4.0 5,0 3.5 5.4 5,2 5.4 6.9 5,3
Francia 6,4 8.0 6.0 5.8 55 5.7 63 49
Reino Unido 14.8 18,5 19.4 18,9 18,1 18,8 351 273
Ttalia 1,3 1.6 0.9 1,0 1.1 1,1 35 2.8
PP. Escandinavos 5,1 6,4 5.3 52 31 3.2 3.5 2.8
Resto Europa 3.1 39 36 36 30 3.1 4.0 3.1
EEUU y Canad4 43 5.3 3.1 30 16 1,7 2.8 2,2
Resto de América 1,8 2,3 1.4 1.4 1.4 1,5 1.5 i,2
Otros a8 1,0 il 1.6 1.4 1,5 1,9 1.4
Total millones 802 100 163,1 100 9.4 100 129,00 100

Fuente: Anuario Estadistico de Espaia INE, Madrid. Diversos anos.
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La distribucion espacial de la demanda turistica

La distribucidn espacial de la demanda turistica (hotelera y de campings) se
caracteriza por su fuerte concentracion, que ¢s observable a escala provincial
(Gréficos Il y I11) y que es consecuencia de la concentracion cspacial de la in-
fraestructura de alojamiento. En 1982, una sola provincia, las istas Balearcs,
concentrd el 31,5% del total de ias pernoctaciones hoteleras, y junto a las pro-
vincias de Alicante (7,7%), Santa Cruz de Tencrife (7,4%), Malaga (7,3%)} y
Madrid (6,9%); es decir, cinco provincias absorben més del 60% de las per-
noctaciones hoteleras. A estas provincias les seguian en importancia otras de
la costa mediterrdnea.

En la evolucidn de las pernoctaciones hoteleras a escala provineial, se ob-
serva también la tendencia general detectada cn la evolucidn global de las per-
noctaciones. Hasta los primeros afios de la década de los setenta, se produce
un crecimiento sostenido del niimero de pernoctaciones en la mayor parte de
las provincias, mientras que en la tiltima década la tasa de crecimiento ha sido
menor ¢ incluso en algunos casos se da un estancamiento, tal como ha ocurri-

Grdfico H. Distribucidn por provincias de las pernoctaciones hoteleras, 1982.
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Grdfico 111, Distribucidn por provincias de las pernoctaciones en campings, 1952,
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do en las provincias turisticas mas significativas (PEaArRCE & GRIMMEAU, 1985,
p. 46). En sentido contrario, ¢n un grupo reducide de provincias, entre las que
cabe destacar Almeria y Castellén, el nimero de pernoctaciones se ha dobla-
do en la ultima década, aunque en niimeroes absclutos ne sean ain muy impor-
tantes.

La distribucion espacial de la demanda extranjera y de la demanda espatiola
muestran algunos rasgos diferenciales si consideramos las pernoctaciones rea-
lizadas por cada tipo de viajero. Asi, las pernoctaciones hoteleras de viajeros
espafoles se distribuyen en ¢l territorio de forma mas homogénea que el con- -
junto de las pernoctaciones y, en sentido contrario, las pernoctaciones extran-
jeras muestran una concentracién mds acusada. Evidentemente, esta concen-
tracién se produce en las zonas turisticas mas importantes. El comporta-
miente espacial de las pernoctaciones de viajeros espafioles se debe al hecho
de que buena parte de dichas pernoctaciones son causadas por razones no tu-
risticas y se producen en la infraestructura hotelera repartida por tedo el terri-
torio. Por esta razén, las pernoctaciones no presentan una concentracion tan
acusada en las islas Baleares, tal como ocurre con el turismo receptivo, v es el
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litoral mediterrdneo peninsular la zona que acoge la mayor parte de las per-
noctactones hoteleras de los viajeros espafoles. Sin duda, esta designal pre-
sencia de los viajeros espafioles y extranjeros en las zonas turisticas se debe a
diversas circunstancias, entre las que cabe destacar la forma de organizar el
viaje (sélo un 9% de los espaiioles recurre a las agencias de viaje) y la proximi-
dad entre los lugares de origen y de destino (para los espaftoles resuita mas
barato acudir al litoral mediterraneo peninsular que a las islas), Finalmente, si
comparamos las cifras actuales con los datos recogidos por Cova Sanz (1974),
detectamos que las zonas turisticas tradicionates (Cataluiia ¢ islas Baleares)
van perdiendo importancia como destino del turismo interior.

La distribucidn espacial de las pernoctaciones en campings presenta unas
caracteristicas distintas a ta distribucion de las pernoctaciones hoteleras, debi-
do a que la oferta de cdmpings se concentra en la costa, principalmente en el
litoral mediterrdaneo peninsular y sobre todo en la costa catalana (LOpEZ PaLo-
MEQUE, 1982). En 1982 el 23,4% de las pernoctacienes se realizaron en
la provincia de Gerona, el 13% en la provincia de Tarragona y el 11,7%
en la de Barcelona. Por consiguiente, la mitad de las pernoctaciones se con-
centraron en Catalufia. Por dltimo, cabe seftalar que en las zonas de desti-
no de los turistas extranjeros aparece una cierta diferenciacién segin las
nacionalidades.

EVOLUCION Y DISTRIBUCION GEOGRAFICA DE
LA INFRAESTRUCTURA DE ALOSAMIENTO TURISTICO

La capacidad de alojamiento en Espania es de cinco millones de plazas, de
las que 3.600.000 corresponden a apartamentos y residencias secundarias,
843.000 a hoteles, 356.000 a cAmpings y 171.000 a fondas y casas de huéspe-
des. Esta magnitud del equipamiento turistico y su distribucién geogrifica se
deben fundamentalmente al desarrollo del turismo de masas, que se inicid en
los afios cincuenta y cuya dindmica posterior, en lo referente a la corriente de
visitantes, hemos analizado en el apartado anterior. Teniendo en cucnta este
hecho, consideraremos la década de los cincuenta como primera referencia
temporal en el andlisis de la infraestructura turistica. Ademas, las estadisticas
existentes sobre el equipamiento turistico de periodos anteriores son parcia-
les, con lo cual dificultan la consecucidn de series estadisticas fiables que con-
templen los aspectos que analizamos. Por otra parte la infraestructura de alo-
jamiento, fundamentalmente hotelera, que existia en los primeros afios
cincuenta se habia Ido creando en fas décadas anteriores como resultado de las
necesidades de hospedaje de la poblacién y de la demanda de alojamiento del

47



DOCUMENTS I ANALIST GEOGRAFICA 13, 1988

turismo minoritario, que afecté de forma desigual a las diversas zonas
del pais.

La infraestructura de alojamiento comprende distintos tipos de equipa-
mientos que responden a las exigencias de las diversas manifestaciones o ex-
presiones del complejo fendmeno turistico (turismo vacacional, residencial,
escolar, deportivo, etc.). También hay que sefialar que parte de la infraes-
tructura de alojamiento cubre las necesidades de la demanda extraturistica.
En estas pdginas analizaremos las caracteristicas de los tipos de alojamiento
mds importantes: la oferta hotelera, la oferta de cimpings y residencias secun-
darias, gue incluyen los apartamentos, dado ¢l contenido conceptual de las es-
tadisticas existentes.

El equipamiento hotelero

En la evolucion del equipamiento hotelero desde 1940, podemos definir
cuatro etapas en base a la tendencia y al ritmo de crecimiento de la oferta, A
grandes rasgos, estas etapas coinciden con las pautas evolutivas de la corriente
turistica procedente del extranjero y, en consecuencia, para entender la evo-
lucion de la oferta hotelera, ha de tenerse en cuenta el comportamiento de la
corriente de visitantes. Las cuatro etapas en que se divide la evolucién del
equipamiento hotelero son: a} de 1940 a 1949; b} de 1950 a 1961; ¢) de 1962 &
1975; y d) de 1976 a 1985 {Grafico I). Sin embargo, hemos de sefalar que un
andlisis detallado de cada etapa permite diferenciar periodos o variaciones
anuales con caracteristicas particulares.

De 1940 a 1949, e! crecimiento del equipamiento hotelero fue minimo, de-
bido a la situacion socio-politica y econdmica que condiciond la demanda tu-
ristica. En el decenio siguiente (1950-1961}, el equipamiento hotelero tuvo un
crecimiento continuado de forma paralela al incremento de la corriente de vi-
sitantes. El niimero de plazas hoteleras se dobld y pasé a 162.105 en 1961. A
partir de 1962, la crcacion de plazas hoteleras se acelerd coincidiendo con la
" maxima expansion de la demanda. No obstante, hemos de sefialar que las ci-
fras de la oferta hotelera hasta 1961 estan infravaloradas en comparacion con
las de etapas posteriores, debido a que los datos oficiales no contemplaban
las plazas de las pensiones de segunda categoria (aproximadamente unas
60.000 plazas). Sin embargo, esta circunstancia no anula el cambio de tenden-
cia en el ritmo de creacién de nuevas plazas que se observa a partir de 1962.

La etapa del «<boom» de la corriente turistica se interrumpid en 1973-1974.
Sin embargo, el equipamiento hotelero siguid creciendo hasta 1975 (la oferta
en este ano alcanzé las 789,336 plazas), dada la mayor rigidez del proceso de
construccion de los establecimientos respecto a la evolucion temporal de la
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entrada de visitantes. A partir de 1976, se produce un freno en el ritmo de cre-
cimiento de la oferta hotelera (incluso en 1981, la oferta hotclera fue inferior a
la de 1980), que perdura hasta hoy dia. Pese a ello, en 1985 se ha llegado a
las 843.337 plazas.

En 1855, la distribucién por provincias de la oferta hotelera era relativa-
mente homogénea si la comparamos con la situacién actual (Grafico IV). A
grandes rasgos se observa una correspondencia espacial entre la distribucién
por provincias del equipamiento hotelere y la distribucidn de la peblacién, lo
cual refleja el hecho de que buena parte de la oferta hotelera se habia creado
por exigencias de una demanda no turistica. Asi, en este afio Madrid era la
provincia con mayor oferta hotelera: 17.882 plazas, que representaban
el 18,6% del total. Sin embargo, este esquema se rompe en parte por ¢l hecho
de que existian otras provincias costeras con una importante oferta hote-
lera. Estas provincias forman parte de las zonas turisticas que tuvieron un de-
sarrollo en los primeros decenios de este siglo. Cabe destacar Guipizcoa
(6.501 plazas) y Santander {3.170 plazas). Ademds de estas proviacias de
«playas templadas» destacaban también otras del litoral mediterraneo que ini-
ciaron su desarrollo turistico en el periodo 1925-1933, y que a partir de 1950
fueron las primeras en recibir la corriente turistica europea. Nos referimos a
la provincia de Gerona (6.257 plazas), islas Baleares {6.022 plazas) y Bar-
celona (9.559 plazas), principalmente. Cabe sefialar, por otra parte, que,
en 1955, varias provincias que hoy dia son zonas turisticas de primer orden,
comg, por ejemplo, Mélaga o las provincias Canarias, tenian un nimero de
plazas hoteleras similar ¢ inferior al de algunas provincias del interior pe-
ninsular; por ejemplo, Zaragoza, Lérida, Huesca o Valladolid.

En 1984, la distribucién provincial de las plazas hoteleras nos muestra una
fuerte concentracién en el eje mediterraneo y en las provincias insulares (Gré-
fico IV y Tabla I1I). Son las zonas caracterizadas por los atractivos naturales y
de descanso (clima y playas) demandadas por el turismo de masas. Ademas de
este eje mediterraneo e insular, destaca la oferta hotelera de la provincia de
Madrid, cuya funcidén hotelera se fundamenta principalmente en el papel de la
ciudad de Madrid como capital politica del Estado, con las repercusiones que
ello comporta en el movimiento de viajeros ¢n el orden nacional e internacio-
nal. Otras provincias que disponen de una destacada oferta hotelera son las
provincias litorales del norte {«rias gallegas» y «cornisa cantdbrica»}, que han
mantenido su capacidad de atraccién ¢ incrementado su oferta, pero que se
han visto ampliamente sobrepasadas por la magnitud del turismo mediterrd-
neo e insular. En consecuencia, su peso, respecto al conjunto de la oferta es-
paiola, ha disminuido en términos relativos.

El litoral mediterrdaneo y las provincias insulares concentran hoy dfa la
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mayor parte de la oferta hotelera {607.000 plazas que representan el 73% del
total). Pero, tal como se observa en ¢l Grafico IV y en la Tabla III, las plazas
no se distribuyen de forma homogénea en esta zona. En ese sentido, cabe
destacar la fuerte concentracion de la oferta en las islas Baleares: 227,245 pla-
zas, que representan el 27,2% del total espatiol.

La estructura espacial de la oferta hotelera que hemos descrito es el resulta-
do de una dindmica que ha sido distinta en cada zona a lo large de los Gltimos
treinta antos. Con el fin de estudiar dicha dindmica, hemos considerado la evo-
lucién provincial del niimero de plazas hoteleras por quinquenios. Y aunque
esta periodizacién no es coincidente en ocasiones con Jos cambios de tenden-
cia en la evolucidn general, ello no es obstdculo para constatar una evolucion
diferencial de cada zona o grupo de provincias, tal como se puede apreciar en
¢l Gréfico V. A continuacidn sefialamos de forma esquemadtica el comporta-
miento de la oferta hotelera, diferenciando tres fases que, ademas, son una
primera referencia para la lectura y la interpretacién del Gréfico V. '

— Fase de despegue (1955-1959). El crecimiento de la oferta hotelera
(27.484 plazas en el conjunto de Espaiia} se concentra principalmente en ¢l

Gréfico IV. Distribucién por provincias de las plazas hoteleras en 1955 y 1984.

Namero de plazas
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Grdfico V. Dindmica evolutiva de la oferta hotelera provincial por guinguenios.
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Gréfico V {continuacion}.
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Grdfico V (continuacion)
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TABLA 111

Evolucidn de las plazas hoteleras, de cdmpings y del nlim. de R. S. por zonas turisticas (valores absolutos y relativos)

Plazas hoteleras

Plazas en cimpings

Niira. Res. Sec.

1955 1965 1975 1985 1965 1975 1985 1970 1981
L. Costa Brava.C. Dorad 16.917  96.868 163473 158261  68.236 1331.000 167.768 140.494 311.418
- osta Brava-L.. Lorada 17,6 295 20,7 18,8 56,4 58,9 43,6 17,6 16,4
. 6014 22187 78551 84510 19720 37.815 59613 191.965 435.858
2, Costa Azahar-C. Blanca-C. Cilida 6.3 6.8 10.0 10,0 16,3 16,8 15.5 24.1 23.0
" 6,139 27609 77731  87.164  10.139  14.940 38.594  74.444 198850
3. Costa del Sol-And. maritima 6,4 8.4 9.8 10.4 8.3 6.6 10,0 9.4 10,5
4. Andalucia inferi 4.527 7.539 14864 17.079  1.628 2984 2434 43531  67.631
+ Andalucia interior 4.7 2,3 1,9 2,0 15 13 0,6 55 3.6
5. Madrid 17.882 29.803  47.655 48.414 2974 6630 14139 50.757 131.785
- Mado 18,6 9,1 6,0 5,7 25 3,0 3,7 6,4 6,9
6. Corni vabri 5.009 9.800 14.785  18.061  4.938  8.599  34.459 27.428  54.522
. Cornisa cantibrica 52 3,0 1,9 22,1 4.1 3.8 9,0 34 2,9
7. Pats V 8313 13.093 13594 10,695  2.530 4587  6.117 18249  31.8%0
- Fals Yasco 8,7 4,0 17 1,3 2,1 2.0 1,6 2,3 1,7
8. Gatici 5019 10780 19786 27.303  2.404 3452 16830 19353 53.265
- ralicta 52 33 2.5 3,2 2,0 1,5 4,4 2.4 2.8
9. Zona sirena 7786 15403 30,125 35597 3.760 6913 21.076 28208  78.843
- 4603 pirenaica 8,1 4,7 3.8 42 3,1 3,1 5.5 3.5 4.1
10. Iskas Ba 6022 58379 227727 226.932 400 723 2323 31.843  74.237
- i8las Daleares 6,3 17,8 28,9 26,9 0,3 0,3 0,6 4.0 39
11, Islas Canari 1.872 16607 59781  71.557 - 450 750 19519 43.606
- Islas Lanarias 2,0 5.0 7,6 8,5 - 0,2 0,2 2.5 23
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Tabla IIF (continuacién)

Plazas hoteleras Plazas en cimpings Nam. Res. Sec.

1955 1965 1975 1985 1965 1975 1985 1970 1981

12. Resto de provincias 10.468 19999 41164  57.764 4.091 5722 21175 150.394  416.697

10,9 6,1 5,2 - 69 34 2.5 5,5 18,9 21,9
TOTAL 95.968 328.067 789.236 §43.337 120.820 225.824 385378 796.185 898.602
100 160 100 100 100 100 100 100 106

1: Gerona, Barcelona y Tarragena. 2: Castellén, Valencia, Alicante y Murcia. 3: Almeria, Granada, Milaga, Cadiz y Huel-
va. 4 Sevilla, Cordoba y Jaén. 5: Madrid. 6: Asturias y Cantabria. 7: Guipizcoa, Vizcaya y Alava. 8: La Corufia, Lugo,
Orense y Pontevedra. 9: Lérida, Huesca, Zaragoza y Navarra. 10: Islas Baleares. 11: Las Palmas y Santa Cruz de Teneri-
fe. 12: Resto de provincias. )

Fuentes: Anuario Estedistico de Espasia. INE, Madrid. Diversos afios.
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litoral mediterrdneo: islas Balcares, Barcelona, Gerona, Milaga y Alicante,
entre otras provincias. En cinco provincias el nimero de plazas hoteleras dis-
minuye. Son provincias del interior, a excepeién de La Corufia, afectadas en
mayor o menor grado por el éxodo rural. No se ha de olvidar que en este pe-
riodo y en este tipo de provincias la capacidad de alojamiento ¢staba en fun-
cién de una demanda no turistica.

— Fase de expansidon (1960-1964; 1965-1969 y 1970-1974). En estos tres quin-
quenios sc produce ¢l desarrollo del equipamiento hotelero espanol: 178.920,
163.614 y 267.522 plazas en cada quinquenio, respectivamente; es decir, que
en 15 afios se construye casi el 75% de la oferta hotelera actual. Este fuerte
crecimiento se concentra en ¢l litoral mediterrdnco, aunque de forma desi-
gual, y en las provincias insulares (se incorporan las islas Canarias al proceso},
destacando las islas Baleares, mientras que las provincias maritimas del norte
de Espana {«playas templadas»}, pesc a tener un crecimiento absoluto en su
oferta, van perdiendo peso relativo al crecer en mayor medida la oferta del
arca mediterrdnea {desviacién de la corriente turistica hacia «playas cdlidas»).

- Fase de crisis y estancamiento (1975-1979 y 1980-1984). A partir de 1975 se
produce en Espafia una recesion de las tasas de crecimiento de la oferta hote-
lera, lo cual contrasta con los indices y con la magnitud del crecimiento de los
quinguenios anteriores, Entre 1975-1979, ¢l incremento de las plazas hotele-
ras fue de 75.565 y entre 1980-1984, solamente fue de 26.711 plazas. Evidente-
mente, a nivel provincial aparecen comportamientos distintos, pero lo nuevo
y significativo es que se rompen las tendencias que habian caracterizado la
evolucidn de los distintos grupos de provincias. Hay que senalar que el creci-
miento €s comparativamente mas pequefio y su distribucidn territorial es mas
homogénea. Por otra parte, en los ultimos cinco afios, el eje del mediterranco
y provincias insulares se han desfigurado como zona de mayer concentracion
del crecimiento de la oferta hotelera, Por primera vez se han dado decreci-
mientos en el litoral cataldn y en otras provincias de gran significado turistico
(Alicante y Las Palmas).

Los cAmpings

La oferta de cémpings se ha desarrollado con posterioridad a la oferta hote-
lera y presenta, ademas, unas pautas evolutivas distintas (Grafico I). En 1960
solamente existian 25.000 plazas de campings, que suponfan el 17% respecto a
la capacidad hotelera, Sin embargo, en 1985, las plazas en campings supera-
ban las 356.000 representando el 42,6% respecto a las plazas en hoteles. El
crecimiento de las plazas de campings ne ha sido constante en los dltimos 25
afios. Dicho crecimiento fue superior, en términos relativos, al del equipa-
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miento hotelero en el periodo 1960-1965 (la oferta de campings cra muy infe-
rior en valores absolutos a la oferta hotelera) vy, sobre tode, durante la iltima
década, en la que coinciden, por una parte, el estancamiento de la oferta hote-
lera y, por otra parte, el maximo crecimiento de la oferta de campings, que es
superior al de la oferta hotclera tanto en términos relativos como, por primera
vez, absclutos. Sin duda la crisis del sector hotelero y la demanda de otros
tipos de alojamientos (cdmpings, entre otros) explican este compertamiento.

La localizacidn de la oferta de cdmpings muestra una mayor concentracion
en comparacion con el equipamiento hotelero {Grifico VI). Esto se debe a
que la oferta de cdmpings es generada exclusivamente por una demanda turis-
tica, a diferencia de lo que ocurre con la oferta hotelera. Las caracteristicas
particulares del turismo en campings (motivaciones de los turistas, modo de
organizacién, desplazamiento, etc.) han determinado que la oferta de cdm-
pings se haya desarrotlado principalmente en el litoral y en las zonas de mon-
tafia, quedando practicamente excluidas las provincias insulares, debido pre-
cisamente a las limitaciones de este tipo de turismo, a diferencia y en claro
contraste con la localizacion de la oferta hotelera.

Gréﬁ'co VI, Distribucion por provincias de las plazas en cdmpings en 1965 y 1984,
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El desarrollo de la oferta de cdmpings s¢ inicid en las provincias litorales del
norte, principalmente de la fachada mediterranea. Asi, en 1965, las provincias
marftimas catalanas concentraban el 56% del total de las plazas, porcentaje
que llegd a ser del 58,5% en 1979, Sin embargo, en el dltime quinquenio su
crecimiento ha sido inferior en términos relativos y absolutos at de otras pro-
vincias litorales {Cantabria, Asturias, Huelva, Murcia y Valencia, entre
otras}. Este comportamiento rompe la tendencia de las Gltimas décadas, que
se caracterizé por un mayor crecimiento del litoral cataldn en términos absolu-
tos. Ademds, aparece un desplazamiento del crecimiento hacia las provincias
litorales y también hacia el sur. Pese a ello, en 1984, las provincias del litoral
cataldn ain concentraban ¢l 44,6% del total de las plazas de campings.

Los apartamentos, las Residencias Secundarias (R.S.)

Los apartamentoes, chalés, urbanizaciones, bungalows..., constituyen un
tipo de infraestructura de alojamiento turistico que ocbedece a motivaciones
recreativas de diversa naturaleza. En su conjunto, esta infraestructura del alo-
jamiento tiene una capacidad superior a la suma de la oferta hotelera y la ofer-
ta de campings. Sin embargo, a pesar de la importancia del fenémeno y de su
trascendencia econdmica y espacial, no cuenta con fuentes estadisticas apro-
piadas para su estudio (ORTEGA, 1975, p. 22). Asi, por ejemplo, hoy dia no se
sabe cudntos apartamentos existen realmente en Espafia. S6lo se dispone, a
nivel municipal y provincial, de la informacidn referente a los apartamentos
declarados a la Secretaria de Estado de Turismo y que se acogen a la normati-
va Impuesta por este organismo.

Como método aproximative para abordar el anélisis de este tipo de infraes-
tructura se recurre normalmente a la informacién que contempla el Censo de
Viviendas, referente a las «viviendas familiares secundarias» (residencias se-
cundarias), pese a la ambigiledad conceptual de su definicién (ORrTEGA, 1975,
p. 24; VALENZUELA, 1976).
~ En los tltimos 25 afios, el crecimiento de la capacidad de alojamiento de
este tipo de infraestructura ha side mayor que el de otras ofertas turisticas. En
1966 existian 363.000 plazas en apartamentos, chalés y bungalows, que pasa-
ron a ser 1.521.000 en 1973 (123.870 eran de apartamentos declarados)
y 3.600.000 en 1983 (292.655 ¢n apartamentos declarados). La evolucidn, en-
tre 1970 y 1981, de las residencias secundarias («viviendas familiares secun-
darias»}, que engloba los tipos de alojamientos sefialados anteriormente, se-
gun el Censo de Viviendas, muestra también un fuerte crecimiento (138,5%):
de 96.185 a 1.898.602. Evidentcmente, la capacidad dependera de si se multi-
plica por el médulo 4 o 5 plazas/residencia, segtin utilizan diversos autores.
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La distribucién provincial de las R.S. en 1981 {Gréfico VII) presenta una
fuerte concentracidn en el litoral mediterrdnec. De hecho, dicz provincias
maritimas absorben el 54,5% de las R.S. a excepcién, claro estd, de Madrid.
Por orden de importancia son: Alicante, Valencia, Barcelona, Madrid, Tarra-
gona, Gerona, Baleares, Malaga, Murcia v Castelldon. Esta concentracién
aparece como resultado de la evolucién en la tltima década, cuyo comporta-
miento ha reforzado las pautas de localizacién de 1970, fortaleciendo aun mas
la infraestructura de alojamiento turistico del eje mediterraneo {atraccién del
binomio sol-playa).

Los mayores crecimientos relativos se han dado en las provincias no mariti-
. mas, a excepcidon de Malaga. Sin duda, el escaso niimero de R.S. de estas pro-
vincias en 1970 explica los fuertes incrementos porcentuales (Grifico VII).
Por otra parte, la demanda de Ia poblacidn espanola ha sido determinante en
este caso, lo cual ha permitido el mantenimiento del «dominio interior» (que
incluye las periferias metropolitanas de Madrid, Barcelona y provincias cerca-
nas} como espacio de ocio diferenciado del «dominio mediterraneos, orienta-

Griéfico VII. Distribucién por provincias del niimero de residencias secundarias
: en 1970 y 1981
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do este Gltimo a la clientela extranjera, tal como sefala OrTEGA (1975, p. 27).
No obstante, hay que constatar que en determinadas zonas del litoral se su-
perpenen los dos tipos de demanda, la interior y la extranjera, desdibujando-
sc tos limites de los domtinios sefalados.

CONSIDERACIONES FINALES:
ALGUNOS ELEMENTOS INTERPRETATIVOS

El desarrollo del equipamiento turistico ha sido discontinuo en el tiempo y
en el espacio como consecuencia de las pautas evolutivas de la demanda turis-
tica y de la eleccidn de las zonas de destino. Hoy dia, a pesar de que algunos
autores consideran que existen sintomas de estancamiento en la evolucién de
la demanda turistica, se pucde afirmar que el turismo receptivo en Esparia es
un fenémeno consclidado, aunque con una fuerte estacionalidad (los meses
de julio y agosto concentran en torno al 35% del movimiento de viajeros) que
provoca, entre otras conscecuencias, la existencia de ciudades turisticas semi-
vacias en invierno {«desierto urbano»). En las Gltimas décadas, la extension
del bienestar social, el aumento del poder adquisitive, la revolucion de los
transportes y ¢l desarrollo de otros factores que han motivade nuevos com-
portamientos sociales, han comportado que la «funcidn ocic» sea hey dia una
funcion vital para amplias capas de la soctedad cccidental.

El desarrollo del transporte aéreo, incuyendo la liberalizacién de los vuelos
no regulares (charters) en los afios 60, ha sido decisiva en la evolucién del tu-
rismo de masas. En el caso espanol, este fenémeno ha permitido ¢! desarrollo
turistico de las provincias insulares. También hay que destacar el papel que
han desempefiado los Tours Operadores, cuyo protagonismo ha sido paralelo
al proceso seialado. Actualmente se estima que el 50% de os turistas euro-
peos que Jos T.O. canalizan hacia el mediterraneo tienen como destino ¢l te-
rritorio espafol, incluyendo Canarias (PEARCE, 1986, p. 2). Aproximadamente
- son 10 millones de turistas (30% del turismo receptivo). Ademds, la estrategia
de los T.O. no se limita a la comercializacidn de los paquetes turfsticos, sino
que también han invertido en infraestructura de alojamiento, controlando
aun mds las diversas fases del proceso turistico. En este comportamiento se
fundamenta Gaviria {1974} al establecer una estrecha relacién entre turismo
charter y neocolonialismo del espacio (produccion neocolonialista del espacio
turistico espafol).

En 1984, ¢l 59,3% de los visitantes entraron en Espafia por carretera,
el 6,1% por ferrocarril, ¢l 3,3% por puertos maritimos y €l 31,3% por acro-
puerto (7,6% en 1960). La importancia del trifico aéreo es, pues, indudable
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y dentro de este tipo de tréfico sobresale el vuelo no regular {charter) por su
funcién en la canalizacién del flujo turistico {Gaviria, 1974, p. 66; VasaLLO,
1983, p. 10). Asi, en 1984, el trafico internacicnal {entradas y salidas) en vue-
los no regulares fue de 21.200.000 viajeros, que representaban el 72% so-
bre el total del tréfico internacional 'y el 41,6% sobre el conjunto del trafico
acreQpPorinario.

Las cifras sefialadas muestran, a su vez, la importancia de a carretera como
via de entrada. Hay que destacar en este sentido el papel de 1a red de autopis-
tas y especialmente de la autopista La Junquera-Alicante, como via rapida
que ha permitide un mayor acercamiento de las playas mediterrincas a los
paises emisores y, ademés, ha facilitade la aparicion de nuevas férmulas ¢n la
organizacion de los viajes (lineas semanales de autocares entre ciudades euro-
peas y principales nicleos turisticos ~Lloret de Mar, Benidorm, Alicante...—,
emulando asi a los vuelos charters).

Espana cs hoy dia uno de los destinos preferentes de la corriente turistica
eurcpea. En su competencia con otras zonas turisticas tiene la ventaja de su
proximidad geografica, a pesar de que los costes derivados de la distancia geo-
grafica van perdiendo importancia en la configuracién de los precios de los
paquetes turisticos, mientras que son otros elementos (nivel de organiza-
¢idn, costes de otros servicios...} los que inciden, cada vez mais, en los costes
globales de los viajes vy, en consecuencia, en la eleccion de los destinos. No
obstante, Espafia cuenta con otra ventaja, que es el tamario y 1a tipologia de su
alojamiento turistico, de tal manera que su oferta puede considerarse como
uno de los factores basicos de atraccién de turistas. Asf, por ejemplo, la oferta
turistica espaficla permite a los Tours Operadores disponer de una gran ma-
niobrabilidad en el momento de situar grandes contingentes de turistas.

Del andélisis de la distribucidn provingial de la infraestructura de alojamien-
to se constata la existencia de zonas turisticas diferenciadas en base al valory a
ta tipologia de su oferta y a la periodizacién de su desarrollo en cada caso
(véanse los Graficos [V-VI-VII y la Tabla IIT}. Otro hecho a destacar es que
algunas zonas tradicionales {Cataluna, Islas Baleares) presentan sintomas de
saturacion en cuanto a la evolucién de su oferta, mientras que otras estdn en
fase de expansién, dado su potencial turistico, de lo que se deduce una difu-
sién del crecimiente de la oferta turistica hacia las zonas litorales del sur. Ade-
mds, ¢l andlisis de la infraestructura de alojamiento ha permitido constatar
un desfase temporal en el crecimiento de los distintos tipos de establecimien-
tos, ¥y que la oferta hotelera ha sufrido un estancamiento a partir de 19753,
en contraste con la expansién de los otros tipos de alojamiento. En esta ex-
pansién ha desempefiade un papel importante el comportamiento de la
demanda interior.
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La crisis y ¢l estancamiento de la oferta hotelera sc debe, principalmente, a
dos circunstancias. Por una parte, en la dltima década sc ha observado un
cambio cualitativo de la demanda, orientando sus necesidades de alojamiento
hacta otros tipos de establecimientos (apartamentos, campings) y, por otra
parte, la estructura empresarial tradicional de los establecimientos hoteleros
(hoteles pequenos, gestidn familiar...} afronta una crisis de rentabilidad que
ha comportado el cierre de numerosos establecimientos, su remodelacion o su
transformacion en apartamentos. De hecho, este fenémeno aparecid antes de
la crisis de 1973 debido a las consecucncias del alegre intrusismo empresarial
en este sector. Hoy dia, el elevado grado de canalizacién de los turistas a tra-
vés de los T.Q., cuyas demandas de alojamiento se centran cada vez mas en
establecimientos de 200-300 plazas, estd incidiendo negativamente en la su-
pervivencia de numerosos hoteles, y también estd orientando el proceso de
creacidn y las caracteristicas de 1os nuevos establecimientos.

Sin duda, las urbanizaciones, en sus distintas modalidades, representan la
forma deocupacion turistica del espacio que mayor superficie requiere, con lo
cual su papel ha sido determinante en el proceso de creacién del espacio urba-
nizado de funcién turistica, lo cual se pone de manifiesto a escala comarcal y
provincial, come es el caso de la provincia de Valencia (MIraNDA, 1985). Su
impacto ¢n cl territorio se manificsta tanto en sentido estricto (transformacién
de los nsos del suclo, degradacién del paisaje...) como en sentido amplio,
puesto que actua como factor estructurador del territorio y, en definitiva,
como factor de transformacidn y reordenacién de los asentamientos {VALEN-
ZUELA, 1986).

La maximizacidn de las entradas de viajeros ha side uno de los objetivos de
la politica turistica y, en consecuencia, uno de los elementos definidores del
modelo turistico espariol. El énfasis en conscguir dicho objetivo ha supuesto
la supeditacion de otros componentes de la politica turistica (promocién, pre-
cios, politica del suelo y planificacién...} que ha comportado desajustes en ¢l
sector (incluyendo una creciente dependencia del exterior) y una urbaniza-
cién turistica poco acertada.

El objetivo dltimo de la politica de maximizacion de las entradas de viajeros
ha sido la obtencidn del maxime de ingresos por turismo. Estos ingreses han
servido para paliar el déficit de fa balanza comercial y ¢l déficit de ia balanza
de pagos, de ahi que el turismo haya sido considerado como uno de los «moto-
res» del crecimiento econdmico de los afos sesenta y setenta, junto al papel
desempenado por fas remesas de los emigrantes y las inversiones extranjeras.
Los datos de 1981 son significatives para valorar su importancia. Asi, el valor
de los ingresos por turismo fue en este afto de 6.716 millones de délares, lo
cual representé un valor equivalente al 21% de las importaciones, al 33,5% de
las exportaciones y, en consecuencia, al 60,5% del déficit comercial.
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Otro indicador que permite valorar la importancia econdmica del turismo
es su aportacién al P.1.B. Dicha aportacidn se sitda en torno al 10%; lo cual es
revelador del papel que desempefta la actividad turistica en la estructura pro-
ductiva espafiola. Pero, ademas, si contemplamos este indicador de forma re-
gionalizada, constataremos la importancia fundamental en determinadas
regiones. Asi, por ejemplo, en las islas Baleares la aportacién del turismo
al P.I.B. regional es del 51% vy en las islas Canarias ¢l 26%. Sin duda, estos
porcentajes corroboran la funcidn turistica y la jerarquizacién de espacios tu-
risticos sefialados al analizar la concentracién territorial del equipamiento
turistico.

El modelo econémico espaftol en las dltimas décadas ha comportado un
modelo territorial caracterizado por la concentracion espacial de los medios
de produccién vy de la poblacién. Entre las zonas de mayor concentracion, des-
taca ¢l litoral mediterrdneo, que se considera como ¢je privilegiado para dife-
rentes actividades econdmicas. Y es precisamente en este litoral donde se ha
" proyectado [a actividad turistica, dadas sus condiciones geofisicas. En definiti-
© va, el desarrollo turistico ha contribuido notablemente al proceso de concen-
tracidn espacial, acentuando los desequilibrios.

Las caracteristicas analizadas en estas paginas nos permiten afirmar, como
altima consideracién, el caricter irreversible del turismo en Espafia y, en con-
secuencia, de su dimensidn econdmica y territorizl, puestc que constituye un
elemento estructural de nuestra economia y de nuestro territerio.
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