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Juego de bandejas «JEREZ» para aperi- 

Su diseño permite asirlas con una sola 
mano. Totalmente superponibles, !son fáci- 
les de guardar ocupando poco sitio. Pue- 
den disponerse indistintamente en bate- 

paralelamente o 
talos. 

Existen en tres 
pequeña = 28 cms. 
mediana = 38 cms. 
grande = 48 cms. 
Van a ser lanzadas por Bidasoa con 
decorados inspirados en los diseños 
de las alfombras persas. 



P o r  A. R i c a r t  

I n d u s t r i a l  p o r c e l a n a  

Hasta hara unos diez afios en que el disefiador franco-ameri- 
cano Raymond 'Loewy inicid su colaboracidn con la casa RQ- 
SENTHAL, los artículos de porcelana, aun los de uso mis popu- 
lar, como servicios de caf6 o t6, seguian en su forma y en su 
decorado las mds clisicas tradiciones. Parecia imposible que 
estos objetos pudieran tener otras formas y distinta decoractón 
que aquellas a 10s que una larga tradición nos habla acostum- 
brado, Algunos intentos de modernización del decorado, conse- 
cuencia de las tendencias cubistas, lanzados por «Arts De- 
1925)) fueron fracasos est6ticos y comerciales. Nadie se atre 
vla a poner en duda el dnmejorable funcionalismoa de unas for- 
mas que hablan persistido a lo largo de tantas generaciones 
sin sufrir modiflcacidn. 

Sin embargo, el resultado del estudio de Loewy y su equipo 
demostró que podía, por ejemplo, mejortirse muy sensiblemente 
el aspecto prdctico de una simple taza de caf6 y asf a su vez 
crear un nuevo estilo est4tic0 para estos artfculos, La taza mo- 
delo 8.000 que loewy cre6 para ROSENTHAL ha abierto una 
nueva perspectiva a la porcelana, demostrando que, sin perder 
su nobleza y elegancia, era posible hacer evolucfonar las formas 
de este material, al margen hasta entonces, de los movimlentos 
evolutivos del gusto. 

Esta taza, que ya es histórica (por lo menos en la  pequefia 
historia de la porcelana), ofrece unas ventajas que no poseian 
conjugadas hasta entonces 'las m6s finas tazae de porcelana: 
boca ancha q i e  permite beber felcilmente, fondo redondo y sin 
cantos que permite remover mejor y mas fhilmente el azkar y 
facilita su limpieza, asa facll de asir, base muy estable sin detri- 
mento de su estaca (ag. 1). 

A partir de este momento todas las grandw firmas de porc* 
knas europeas han requerido disefiadores industriales para estu- 
diar las formas y decorados de sus piezas, inici&ndose una irre- 
primible corriente de renovación en este campo, como si en peco$ 
años se qulsiera dar el paso que durante tan largo tiempo se re- 
sistia a dar. LOS escandinavos, en ceramica principalmente, y los 
alemanes, en porcelanas, han presentado escuelas y tendencias 
que han sido unánimemente aceptadas por el consumidor, lle 
gando a imponer un nuevo concepto estdtico. Los disefiadorea 
ingleses Neal Fnnch y David White disefiaron para la firma 
COPELAND una vajilla que en IBeO merecid el premio del Duque 
de Edimburgo d d  Dmig Center de Londres. El abml6in Hdnz 
Loffelhardt diseAb para la firma ARZBERG y tamMBn para la 
SCHOMWALD (figs. 2 y 3). El gran diseilador sueco SUg Llndberg 
creó modelos para la casa GUSTAVBERG (figs. 4 y S). Éste, 
Karina Aho, Ula Procope y Tapio Wirkala han fomentado e! Bxito 
y el prestiglo que han adqulrido en los mercados internadonales 
las cerdmieas y porcelanas escandinavas. 

Aslg nuestro equipo se ha visto requerido por ~Porcdanas del 
Bldasoam para crear modelos de artículos genuinamente espa- 
fioler (ffg. (3). 

Diseñar porcelanas es seguramente una de las tareas difldles 
con que puede enfrentarse un disefiador. en efecto, las piezas da 
porcelana son ante todo artículos utilitarios y de uso frecuente 
(servicios de cafd, vajillas, etc.). Ello implica que su linea sea 
muy sobria para facilitar su limpieza, su manejo e incluso disml- 
nuir el riesgo de rotura. Sin embargo en la mayoría de los casos, 
estos objetos son adqulrldos principalmente por la novedad y la 
gracia de su aspecto: En el logro de esta usimbiosisn de origlnali- 
dad y de funcionalismo, reside la dificultad. 

Conseguir que un artlculo posea esa «difícil sencilleu, es 
fruto de un profundo conocimiento del mlsmo y de una laborlosa 
selección. A l  igual que para otros estudios estBticos, es impres- 
cindible en estos casos conocer, ante todo, el problema que se 
desea resolver. Aunque parezca absurdo enunciarlo de'esta for- 
ma, ocurre que con mucha frecuencia un ensayo est(SfIco no con- 

sigue su propósito por no haberse determlnaclo y delimitado con 
exactitud y precisión el fondo del tema que luego se pretenda 
desarrollar y resolver. 

Supongamos, por ejemplo, que recibimos encarga de disefiar 
una vajilla, Aparentemente el tema estd claramente definido: bas- 
tará con hallar una nueva forma de platos, bandejas y sopera y 
que Jsta siga una tendencia actualizada en afgQn otro domlnfo 
est6tico. Sin embargo, esta actitud no resuelve el problema, lo 
soslaya. 

En realidad, el verdadero psablema que nos plantea esda peiü- 
ción m, no tan rólo crear un modela de vajilla que mejore estQi- 
ceimente las que M aquel momento esun en el mercado, sino 
crear una vajilla que corresponda a lo que necesita el consumi- . 
dor, teniendo en cuanta no sólo la woluc~ón de su gusto est4tEc0, 
dno de sus gustos culinarios, los cuales pueden implicar en 
aquel momento la desaparicidn de la sopera y, en cambio, la apa- 
rid6n de una ensaladera, afectando por otros motivos la linea 
de los platos e incluso poner en entredicho la vida de las salse- 
ras ugdndola~. Todo lo que se m o j a  sobre e lb  a tratvds de los 
detallistas, del mismo eonsumldor o simplemente por intuición 
ha de orientar la forma, creando dg esta forma una uforma-robob, 
del mlsmo modo que con las dwcrlpclanes dadas por algunos 
testigos se hace el u r e t r ~ r o b o b  de un maleante. 

~ u e i o ,  el dIsefiador ha de sintetizar la forma asl eons@guida, 
hallendo el decorado a, incluso d.enfaque publicitario adecuado 
para destsar las ventajas que enckria la nueva vajilla, v6ntajas 
que 8610 scl uso pudo  demostrar y que por tanto convlíne des- 
tacar ante el consuinfdor. Este es sólo un aspecto de los rnQlti- 
plss que compendia una crwcián y cuyo ssquetna puede apli- 
carse a cualquier estudio de diseAo industrial. Sin m h r g o ,  tal 
mptgrial en s i  reserva muchos problemas de realizac!ón aE dise- 
fiador y a los #cnicor de produccldn. Las tierras que se utllizbin 
para la porcelana r e  vuelvan completamente maleable$ m e4 
horno cuando se realiza la fase de pomel~nixactdn, sufriendo 
entonces grandes deformaciones que, de no @e? prevlsbr y valo- 
radas anteriormente con exactitud, modifican completamente la 
estgtlca de la mayoría de objetos. El ala da un pleto se abate, 
un asa se fuerce, cualquier parte de un &j@to que no tenga ' 

base flrme sufre las consecuenciar de este proceso. Es pr@eiro 
entonces hallar soluciones de recambio que permitan la coexis- 
tencia de la forma ideada can los mquerimi@ntos de ta produccibn. 

Esta no es mas que una de las dlflcultad@s que tdcnicos y dise- 
ñadores t@nen que resdver en colaboración. A decir verdad, es 
dEfScil, para et que no esti  iniciado, imaginar lo complejloimo que 
resulta fabricar cualquier objeta de porcelana. Los cuidados, la 
multiplicidad de operaciones ignoradas, la eleveida cantidad de 
manipulaciones delicadas, y el exigente criterio de selección final - 
que obliga a eliminar un gran porcentaje de piezas para ofrecer 
Qnicammte calidad. iY es pr~isamente la porcelana el material 
en el que cualquier defecto destaca mds visiblemente! 

Lo innegable es que en la aetwlidad cualquier objeto puede 
ser mejorado, no tan sólo en su apariencia sino tambidn en su 
funcionalismo. El diseñador industrial es quien puede aunar estas 
facetas, aparentemente dispares, pero en realidad en una lntima 
conexión, creando nuevas formas e incluso llegando a determi- 
nar nuevos conceptos de utilidad. 

Y asl vemos como la delicada y tradicional industria de la 
porcelana puede, gracias a esta colaboración, ofrecer modelos 
mdis simples en sus líneas, de apariencia mas grata y mds ade- 
cuados a las necesidades y gusto del pliblico consumidor sin 
que por ello su estdtlca desmerezca el prestigio de ~legancia 
que posee tal industria. El diseñador norteamericano Muller-Munk 
dijo un dia: uLa industria no puede ya rehusar el diseño indus- 
trial. No se trata de una cuestlón de arte, sino de supervivencia 
económicau. Asllo entendieron las pujantes fabricas de porcelana. 


