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na de les inddstries amb un desenvolupament més
gran a Badalona durant el segle passat fou la de I'aiguardent. La pro-
ducci6 local del conreu de la vinya cobria basicament dos objectius:
incrementar la graduacié d’altres vins catalans de més qualitat i satis-
fer la demanda d’aquestes fabriques, on es realitzava una feina molt
arrelada a Badalona. Encara que la produccié d’aquest licor es docu-
menta ja al segle XVIII, no va ser fins a mitjan segle XIX que va
aparéixer una de les primeres mostres del producte minimament
industrialitzat: 'anis envasat en garrafes i venut a Can Toni, situat a
la carretera, fent cantonada amb el carrer de Sant Miquel

La familia Bosch va comengar, com molts altres, elaborant aiguar-
dent anisat per al consum de la casa i del personal que treballava als
seus negocis. Davant de 'augment de la demanda, els germans Josep
i Viceng industrialitzaren aquest producte per a la venda, 1 varen con-
tractar els serveis del quimic que treballava amb Andreu Clarés,
també industrial del licor. El 1870 s’enregistra la firma comercial
«José Bosch y Hermano». La creixent activitat obliga, el 1880, a ini-
ciar les obres d’una fabrica que encara continua funcionant. Més tard,
Viceng es va quedar com a cap de 'empresa. La fabrica arriba a ela-
borar una gran varietat de licors i vins, adhuc s’aventura en la creacié
d’un xampany, perod practicament cap d’ells assolf I'exit de I'Anis del
Mono, que va anar concentrant la producci6 a partir del 1910. Havia
rebut nombrosos premis i distincions a les exposicions internacionals
i aviat es va estendre als mercats estrangers, fins i tot als americans.
A mitjan dels setanta * la casa Osborne adquirf la marca, en una
&poca en la qual els gustos havien canviat i el consum d’anis havia
baixat. En 'actualitat, I’ Anfs del Mono roman al capdavant de la pro-
ducci6 d’anissos de tot U'estat, 1 estd present als cinc continents.

La botella adiamantada i etiqueta

Durant el segle XIX es varen obrir diverses [abriques d’anisats, la
qual cosa va crear una inddstria forta i competitiva al seu sector. Els
envasos emprats foren garrafes 1 altres recipients d’escassa utilitat. A
finals de segle, Enric Rombouts, un altre fabricant local d’anfs, va
suggerir a la familia Bosch la possibilitat d’envasar la seva beguda en
ampolles i convertir I'Anis del Mono en el primer licor embotellat
d’Espanya. Com a primer recurs empraren unes ampolles amb forma
de balustre de vidre blanc, perd després dun viatge de Viceng Bosch
a Paris, sorgf la imatge que encara avui es fa servir. Segons la docu-
mentacid, Viceng va comprar un flascd de perfum per a la seva espo-
sa a casa d’un perfumista a la Place Vend6me. Li va agradar tant el
flascd de forma quadrada, que va pensar aprofitar-lo per al seu anis,
perd amb forma cilindrica. Aquell licor tan transparent encaixava a la
perfeccié amb aquella superficie en relleu i en forma de diamants.
Decidit, va demanar autoritzacié al perfumista d’'una manera tan
enginyosa com poc freqiient, explicant-li que també pretenia envasar
un producte de la maxima qualitat, perd amb I'inica diferéncia que el
frances perfumava exteriorment i el seu ho feia interiorment. B[22 de
desembre de 1902 fou enregistrada a Espanya la botella adiamantada.
Altres marques utilitzaren la mateixa ampolla, que es fabricava a les
industries de Badalona, 1 avui dia és peculiar dels anissos d’Espanya.

L'origen del disseny de 'etiqueta té diferents versions. Una d’elles
s’ha de buscar en el comerg que la familia Bosch realitzava amb una
flota mercant de la seva propietat, car es diu que d’un dels viatges a
America portaren una mona com a obsequi, que es va quedar a la
destil.leria, La simpatia que desperta el simi féu que els habitants de
la localitat el visitessin molt sovint. Quan es va industrialitzar la pro-
duccié de Panfs, els Bosch aprofitaren el fet que la seva fassina fos
coneguda com la fabrica de la mona per posar a I'etiqueta la imatge




d’un d’aquests primats, que tenia, segons alguns, la cara de Viceng
Bosch. Va ser el consumidor qui bateja el licor demanant I'anis del
mono que sortia a 'ampolla. Com que I'etiqueta ja havia estat enre-
gistrada amb el nom «Anisado Refinado José Bosch y Hermanos, i
no s’hi podia fer cap modificacid, van optar per col.locar en una peti-
ta etiqueta, que aniria a la part alta de la botella, el nom del produc-
te: Anfs del Mono. No va ser fins més tard que es va poder enregis-
trar. La data que se’ns dona -8 d’agost de 1892- no sembla
confirmar-se per una breu noticia de la cronica local, apareguda dis-
sabte 30 de desembre de 1882 a El Eco de Badalona: «Se niega el
deposito de las marcas «negro y mono» por ser muy similares a «Anis
del Mono»».

Una altra versi6 és la que relaciona el disseny de I’etiqueta amb la
teoria evolucionista de Charles Darwin, sorgida arran de la seva obra
Sobre Lorigen de les espécies..., publicada el 1859. En aquella época,
la societat catalana, dominada per I'alta burgesia catolica i puritana,
refusd amb una gran veheméncia aquesta teoria. Per aixo, Enric
Satué se sorprén en comprovar que la mona de I'etiqueta -que més
aviat sembla un home pelut amb una prolongacié de la columna ver-
tebral en una llarga cua- no va provocar la ira de 'amplia i poderosa
capa conservadora, tot i que hi havia clars exemples d'intents de cen-
sura amb intel.lectuals progressistes. Perd la marca no tan sols arrela
a la societat, sin6 que fou proveidora de la Casa Reial. Satué apunta
que fou el dissenyador qui, de manera conscient, va introduir un
aspecte ideologic al dibuix, en el qual es pot apreciar una certa sem-
blanga de I'animal amb Charles Darwin o, si més no, amb les carica-
tures de la premsa barcelonina de I’¢poca. La mona era molt
intelligent i perillosament positivista si observem el pergamf que
porta a la ma dreta, amb la llegenda segtient: «Es el mejor, la ciencia
lo dijo y yo no miento». Ressaltava la veritat cientifica per damunt de
la teologia. Perd destaca d’altres elements de I'escena que també son
ateus 1 donen l’aparenca d’un ambient impropi de la burgesia i més a
prop d'una vulgar taverna*,

Satué pensa que Tomas Sala era el dissenyador de letiqueta i el
sogre de Viceng Bosch i Grau. Aquest senyor tenia un taller de lito-
grafia a Parfs i es dedicava a dibuixar anuncis, cartells i ments. Potser
va ser un amateur de la pintura, perd no era el sogre de Viceng, sind

del seu fill Francesc, que es va casar amb Julieta Sala. La filla
d’aquesta parella, Francesca Bosch Sala, assegura que Tomas no va
poder crear les etiquetes perque els seus dos avis encara no es conei-
xien *. Una altra hipotesi suggereix a Ramon Casas com el dissenya-
dor enigmatic.

MAX-LINDER
Y EL ANIS DEL MONO
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Hi ha d’altres opinions sobre I'etiqueta en relacid amb la teoria evo-
lucionista. Una accepta Viceng Bosch, malgrat la seva condicié de
burges, com un home progressista i defensor de les idees de Darwin,
portant-les de manera subtil a I'etiqueta en representar una mona
amb cara d’home, unificant en una sola imatge un procés de transfor-
macié biologica de milions d’anys. Aquesta opinid és oposada a la
dels qui mantenen que Bosch pretengué ridiculitzar aquestes idees,
posant el cap de Darwin a la mona 1 un text ambigu al pergami, del
qual es despren un evident sarcasme antievolucionista °.

Aquestes versions busquen una justificacié en el fet de I'eleccié d'una
mona. Possiblement la resposta hauria de relacionar-se amb I'atraccié
que provoca l'exotisme de les imatges d’animals salvatges d’altres
continents. La néta de Viceng explica que el seu avi encarrega dibui-
xos d'animals per il.lustrar les diferents etiquetes: escolli la mona per
a l'anfs, el toro per al Rom Jamaica, el centaure per a un conyac, dos
pollastres per a una ginebra, i refusa el dibuix d’una aliga

L’etiqueta era una litografia impresa en paper couché amb tintes de
colors i utilitzacié del daurat. L'error que s’observa a la paraula
«Destillacién» no es va poder rectificar, car es va descobrir quan ja
s’havia enregistrat I'etiqueta. En un comencament les etiguetes
s'encarregaren a una impremta de Parfs perqué es pretenia trencar
amb la tristor del mat amb que s’estampaven aquf i es buscava que
fossin brillants .

L’¢xit comercial de la mona estimula un grup de fabricants que inicia-
ren la competencia utilitzant les mateixes armes que els Bosch. El
disseny de 'ampolla fou copiat i es dona al licor un nom també d’ani-
mal: el Orangutén, el Canguro, el Macaco, el Topo, el Aguila, los
Leones, el Gato, el Dragdn, la Cebra, el Ciervo, el Lince o los Pajari-
tos en son exemples molt clars. L'intent d’acabar amb 'hegemonia
d"Anis del Mono conduf a una competéncia agressiva. Un exemple
demostratiu és el disseny de I'etiqueta de I’Anis del Tigre a les
destilleries Lladé d’Arenys de Munt, on un tigre es llanca ferogment
sobre un simi. Els Bosch, que als seus anuncis reclamaven 'ajuda dels
consumidors per perseguir les falsificacions, denunciaren aquest com-
portament, pero els tribunals no hi observaren mala intenci6 * Mal-
grat tot i tothom, Anis del Mono es mantingué al capdavant.

Vestibul de la fabrica, al carrer d'E. Maristany, el 1992 (Foto: P. Gérriz).



L’Arquitectura

Quan el negoci de la familia ana creixent hagué de canviar de locals.
Josep 1 Viceng sollicitaren permis al juliol de 1880 per construir una
fabrica d’anisats. Els planols foren tracats pel mestre d’obres Jaume
Botey, padrastre de Joan Amigé. En diverses fonts s’indica que el
trasllat de les destilleries es realitza entre 1870 1 1872 %, perd encara
no s’havia construit, com ho demostren els permisos d’obres trobats a
I’ Arxiu Historic Ciutat de Badalona. Més tard, se succeiren nombro-
ses obres de reforma que reordenaren alguns magatzems i crearen
nous afegits als laterals. Jaume Botey firma les ampliacions fins al
1892. A partir del 1904, Joan Amigé es va fer carrec de projectar-les
i, probablement, de modificar les oficines. EI 1922 I'enginyer Tomas
Flaquer " reorganitza les dependéncies interiors i construf una part
de la fagana actual. Les variacions seglients continuen una linia sem-
blant. Els critics locals no li concedeixen importancia arquitectonica.
Sembla ser que tan sols interessa la maquinaria ~especialment els
alambins- 1 la vidriera.

EI'1906 la botiga de Barcelona, situada a Banys Nous, 15, cantonada
Ave Maria, es trasllada al carrer Ferran VII, 30. Les oficines que
albergava foren projectades per I'arquitecte Joan Amig, i la facana
fou dissenyada pel pintor escenogral Salvador Alarma. Destacava
pels seus grans aparadors de vidre, que deixaven veure els prestatges
replets d’ampolles d’Anfs del Mono. A la part superior, hi havia un
rétol amb el nom de Vicente Bosch flanquejat per dos medallons
~I’un amb la mona de I'etiqueta i I'altre amb dues botelles creuades-.
La decoraci6, abundant en motius florals, responia al gust modernista
de la nova burgesia.

Joan Amigé realitza reformes a la fabrica i a la casa de Soledat, 5, i
construf una casa d’estiueig a Arbucies. Per¢ destaca el panted fami-
liar al Cementiri Vell {de Sant Crist) de Badalona. El 7 de maig de
1907, 1a vidua de Viceng Bosch, Lldcia Costa, sollicita un permfs per
construir al solar nimero 1. L'obra es compon d’un gran sepulcre
coronat per un altar amb una esvelta creu de ferro, al costat de Ia
qual hi ha col.locat un sarcofag. Unes escales permeten I'accés tant a
la part alta com a la subterrania. A la decoraci$ s’aprecien motius
vegetals, en forma de plantes, flors i palimes, naturalistes a la porta,
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de clara influencia gaudiniana, 1 gotics al sarcofag. Els materials utilit-
zats foren la pedra, el marbre, el vidre i el ferro. Com es torna a com-
provar en lestil arquitectonic, la familia va estar sempre lligada a
I’estetica modernista.

Els fills de Vicenc, Francesc 1 Viceng Bosch i Costa promogueren
diversos projectes religiosos: la construccié de la capella de Dasil
Roca i Pi; la cripta en honor a la Mare de Déu de Lorda, a la parro-
quia de Sant Josep; I'altar dedicat a Sant Francesc d’Assis .

Campanyes publicitaries

A finals del segle XIX, la casa Bosch conced{ una innovadora
importancia a la publicitat. Aquesta concepcié moderna del negoci
fou ratificada amb el pas del temps com un dels més grans encerts de
Pempresa. Sota el lema: «la calidad antes que todo y por encima de
todo», es tracta d’augmentar el prestigi del producte. Es va citar com
Pinic anfs embotellat del moment i es va envoltar d’imatges i gravats
dins dels quals es feia referéncia als premis i guardons aconseguits
per la marca als certamens, exposicions o congressos europeus de
comerciants. El 1896 Vicenc encarregd un quiosc d’estil modernista
per a Pexhibicié 1 venda de P’anfs a I’estacié de Badalona. El projecte
d’aquesta obra és de Josep Puig i Cadafalch. En aquella epoca, el
ferrocarril era I’nic mitja de transport que unia la costa amb la capi-
tal, per aixd la situacié del quiosc obligava al viatger a fixar-s’hi enca-
ra que no baixés del tren. D’aquesta manera, es va divulgar el missat-
ge des de Barcelona a Matard.

Una de les idees més elogiades fou el concurs de cartells convocat per
Viceng Bosch a finals de 1897. En un moment en que el cartellisme
havia copsat l'interes del mén artistic, el concurs aplega els millors
especialistes actius d’Espanya ~Ramon Casas, Alexandre de Riquer,
Manuel Feliu de Lemos, Miquel Utrillo, Lluis Labarta i altres-, esti-
mulats tant pel prestigi que obtindrien els participants com per les
importants quantitats que havien estat destinades als guanyadors. El
31 de marg de 1898 s’inaugura I’exposicié a la galeria més important
de Barcelona: la Sala Parés. Entre els més de 150 treballs exposats,
Viceng Bosch, assessorat per experts del mdn de 'art, va elegir com a
vencedor el cartell de Ramon Casas, titulat «Mono y Mona». Aquesta,



El popular cartell de Ramon Casas, 1897 (Museu de Badalona. Arxiu J.M.
Cuyas).

com la major part d’obres exposades, seguia la tendencia modernista
d’influéncia francesa. Amb la figura representada per Casas va sorgir
una nova estetica publicitaria, utilitzada molt sovint des d’aquell
moment. E] reconeixement atorgat per la critica i la gran assistencia
de puiblic van fer que I'¢xit de I'exposici6 es difongués fins i tot a nivell
internacional. Els cartells premiats foren reproduits en postals comer-
cials i targetes postals distribuides per tot Espanya. En algunes boti-
gues de Barcelona, decorades a I'gpoca de ple apogeu de 'anfs, encara
es poden apreciar reproduccions dels cartells de Casas *.

Durant els primers anys del segle XX, es mantingueren els anuncis a
la premsa i aparegueren altres formes publicitaries, com segells per a
col.leccionistes o petites il.lustracions on s’introduia una imatge amb
P’anis juntament amb una petita frase concorde a la situacié. També
es reproduten les escenes més significatives de les principals obres de
teatre del moment. Cal destacar les estampes dedicades a Don Juan
Tenorio, de Zorrilla.

El gran desenvolupament de 'empresa va beneficiar la creativitat del
missatge publicitari. El 1909, la casa Bosch instal.la a la placa Brou-
quere de Brussel.les el primer cartell lluminds d’Anis del Mono. En
aquell moment tan sols existien en tot Europa dos anuncis d’aquest
tipus: els de les firmes Berlitz i Maggi de Paris. 1 el 1910, a 'Exposicié
Universal celebrada a la capital belga presentaren un estand disse-
nyat per Joan Amigé, el caracter efimer del qual no ha permés que
arribi fins als nostres dies. A més a més, Anis del Mono va oferir un
espectacle de pirotécenia en el qual Amigé també va assessorar Fran-
cesc Bosch. Amb el pas dels anys, la fotografia adquiri un notable
protagonisme. Les grans possibilitats que obria aquest mitja foren
explotades en totes les seves formes per I"Anis del Mono.

Als anys setanta I'adquisicié de 'empresa per Osborne significa un
tomb en P'estratégia publicitaria. El 1978, amb la contractacié de
I'agéncia Contrapunto, es proposa per primer cop el consum de I’anis
en traguet llarg. Mitjancant la difusié de jingles musicals a la radio i
espots a la televisid, el licor esdevingué la proposta dels anys vuitan-
ta. La principal novetat de 'agencia és convertir el «<Mono» en el cen-
tre de la comunicaci6 de la marca. Amb la intencié de concedir-li el
maxim protagonisme, s’ha modernitzat la seva imatge, se I'ha dotat
de dinamisme i se I'ha alliberat del marc de l'etiqueta ®.
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