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Der centrar-se en

Un reportatge multimédia sobre el paper del futbol en el camp d'extermini d'Auschwitz o un podcast del
primer esquiador que va trencar 'hegemonia nordica de I'esqui de fons en unes olimpiades sn alguns
dels projectes guanyadors en les darreres edicions dels premis concedits per I'Associacid Internacional
de Periodistes Esportius. Uns guardons que, a mode de termometre, constaten com els nous formats |
|a tecnologia s'han posat al servei de relats que transcendeixen la competicid i expliquen les histories
humanes, aixi com els contextos sociopolitics que s'amaguen darrere de les victories o les derrotes.
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TexT DAVID MESEGUER

“La nostra tasca és revisitar moments
significatius de I’olimpisme que van
transcendir la propia competicié i van
provocar reaccions molt especials en la
gent. Per fer-ho, necessitem entendre queé
va succeir i explicar la historia que hi ha
darrere de la historia”, assenyala Greg
Groggel, treballador del Canal Olimpic

i productor d’Els lluitadors del poble ('The
People’s Fighters), un documental sobre

la figura del boxejador cuba Tedfilo
Stevenson i el rol social de la boxa a I'illa.
Apostar per relatar les histories humanes
que s’amaguen darrere dels resultats i que
van més enlla de I'esport, és una visi6
que també assumeix José Ignacio Pérez,
redactor de Marca i autor del reportatge
Yo jugué al fitbol en Auschwitz.

Groggel 1 Pérez comparteixen, a més,
I’honor d’haver estat guanyadors dels
premis atorgats per I’Associacié Interna-
cional de Premsa Esportiva (Aps, sigles en
angleés) al millor documental biografic i
reportatge escrit, respectivament, publicats
durant el 2018. Uns guardons que pre-
mien els millors treballs de I’any a nivell
mundial en les categories de Fotografia,
Reportatge escrit, Documental, Podcast i
Bloc 1 que permeten copsar quines noves
tendéncies i formats imperen actualment
en el periodisme esportiu.

CONNEXIO EMOCIONAL

Independentment del format i de les
novetats tecnologiques incorporades,
bona part de les feines periodistiques
premiades en les darreres dues i iniques
edicions dels AIPS Sport Media Awards
comparteixen una caracteristica comuna:
transmeten un relat que ultrapassa la
competicid. “Els lluitadors del poble va
molt més enlla de la boxa. La historia de
Teofilo Stevenson és 'excusa perfecta
per parlar de Cuba i del context sociopo-
litic mundial d’aquella época”, subratlla
Greg Groggel en relaci6 al documental
que se centra en la biografia del boxeja-
dor caribeny medalla d’or en la categoria
de Pes pesant a les olimpiades de Munic
1972, Mont-real 1976 1 Moscou 1980.

“Sempre cal una historia que connecti a
nivell emocional amb l'espectador i que
vagi molt més enlla de la vessant esportiva.
Perque si només et centres en I'esport, no
establirds un fort vincle amb I'audiéncia”,
afegeix aquest productor nord-america
resident els darrers cinc anys a Madrid, on
el Comite Olimpic Internacional té la seu
del seu canal informatiu.

Mentre que el documental produit per
Groggel va guanyar en la categoria Perfil
d’esportista, el vencedor en la seccid ge-
nerica de Documentals va ser 1968, esport i
revolucié (1968 Sports & Revolution), dirigit
per la veterana periodista italiana Ema-
nuela Audisio. Es tracta d’'un documental
sobre el context sociopolitic en queé van
tenir lloc les olimpiades a Méxic el 1968,

ELS PREMIS DE L'ASSOCIACIO INTERNACIONAL
DE PREMSA ESPORTIVA MOSTREN LES NOVES
TENDENCIES | FORMATS D'AQUEST AMBIT

un any marcat per diferents revoltes i mo-
viments populars al mateix estat mexica,
Franca, els Estats Units i Txecoslovaquia,
entre altres paisos.

Una perspectiva historica, en aquest cas
d’un episodi infame com I’holocaust,
també esta present en el reportatge mul-
timedia Yo jugué al fiithol en Auschwitz.*El
futbol simplement era un entreteniment
dels oficials de les SS que, en estar avorrits,
permetien alguns partits entre presoners.
Tot i que gracies al futbol alguns reclusos
van aconseguir sobreviure, la peca recalca
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que alla la gent hi anava per ser assassina-
da”,indica José Ignacio Pérez.

En aquest sentit, 'autor de la peca ex-
plica que en plantejar el tema tenia por
que l'audiéncia arribés a pensar que un
reportatge sobre futbol en un camp d’ex-
termini frivolitzava
I'holocaust.“Com que
no era, ni de bon tros,
la nostra intencid, al
llarg del reportatge
posem molta émfasi

a explicar la historia
d’Auschwitz 1 incloem grafics amb el
nombre de victimes per posar de relleu la
tragedia que hi va succeir”, aclareix.

En les dues edicions, els a1ps Sport Media
Awards han premiat series fotografiques
d’esports autoctons al Senegal i Mongolia
o la cobertura grafica de les Olimpiades
Nomades, aixi com un reportatge d’inves-
tigacid sobre els abusos sexuals comesos
pel president de la Federaci6 Afganesa de
Futbol a diferents integrants de la seleccio
temenina publicat a The Guardian. En la
linia de peces biografiques que transcen-
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Cartells dels documentals 1968 Sports & Revolution i The People's Fighters, guanyadors dels AIPS Sport Media Awards.

deixen I’esport, destaca el podcast sobre
I'esquiador italia Franco Nones, qui amb
el seu triomf als Jocs Olimpics d’Hivern
celebrats a Grenoble el 1968 va trencar
I'hegemonia de Russia i els paisos escan-
dinaus en aquesta disciplina esportiva.

NOUS FORMATS | CLASSICISME

El cas de I'experimentada i prestigiosa
Emanuela Audisio (primera dona en gua-
nyar el premi Internacional de Periodisme
Vazquez Montalban en la categoria de
periodisme esportiu, guardé que donen
anualment el Col‘legi de Periodistes i el
Barca) al capdavant de projectes notoris
com l'esmentat documental 1968 Sports &
Revolutioni Lultim show de Pelé (Pelé’s Last
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Show) —també premiat als arps Sport Me-
dia Awards—, posa en relleu com, per molt
revolucionaris o innovadors que siguin els
nous formats, el savoir faire dels periodistes
segueix sent imprescindible per garantir
la qualitat dels continguts.Per executar
tot el projecte vam trigar un any i mig,

"SEMPRE CAL UNA HISTORIA QUE CONNECTI
A NIVELL EMOCIONAL I VAGI MOLT MES ENLLA
DE LA VESSANT ESPORTIVA" Greg 6roggel. Canal Dlimpic

perque hi ha molta recerca. A més de

trobar els testimonis, cal contextualitzar el
moment historic amb imatges provinents
de moltes fonts i arxius diferents”, explica

Groggel. Aquest productor assenyala que
per fer tota aquesta tasca és fonamental el
treball i 'experiéncia dels periodistes.

“Moltes de les histories mai no han estat
explicades d’aquesta manera, és a dir, en
un llarg documental i, per tant, tenim
una gran responsabi-
litat perque allo que
mostrem sigui veridic
1 estigui contrastat. Els
periodistes també son
claus en la preparaci6
de les entrevistes i per
trobar elements de la historia mai expli-
cats que ajudin a transmetre perque aquell
moment de la historia de 'esport va ser
tan especial”’, indica Groggel, autor d’un

documental sobre la seleccid argentina de
basquet protagonista de grans actuacions
als Jocs d’Atenes 2004 1 de Pequin 2008.

CONTINGUT APRECIAT

En el cas del reportatge de Yo jugué al
futbol en Auschwitz, des de la idea fins a la
publicacid van passar cinc mesos. Un pro-

LES MULTIPLES POSSIBILITATS QUE OFEREIX

els reportatges long-form a paisos com els
Estats Units.“Durant una época va donar
la sensacid que aquest tipus de formats
perdien forca enfront la immediatesa, pero
de fet son els que t’ajuden a milloraria
construir la marca d’'un mitja de comu-
nicacid i, sobretot, suposa un plus si estas
buscant lectors que estiguin disposats a
pagar”, explica Alex Gozalbo, redactor

de I’4r4 especialitzat en
basquet tant europeu com
de la NBA.

EL FORMAT MULTIMEDIA ESTA FENT RENAIXER

ELS REPORTATGES LONG-FORM

cés en que José Ignacio Pérez va haver de
treballar colze a colze amb dissenyadors,
programadors i infografistes.“Vam decidir
apostar pel format multimedia perqueé una
historia tan excepcional cal diferenciar-la
de la resta d’articles i noticies habituals

del diari. A més, elements interactius com
il"lustracions, infografies o videos, van
molt bé per contextualitzar, realcar el
reportatge 1 que aquest llueixi molt més”,
comenta el redactor de Marca.

“El lector aprecia aquest tipus de contin-
gut perqué I'experiéncia entre consumir
una noticia estandard al web i aquests
multimedia no té res a veure. El temps

de permaneéncia és forca elevat i aixo és
senyal que el contingut li ha suscitat in-
teres”, afegeix Pérez, qui també ha fet un
reportatge semblant sobre la boxa al camp
d’extermini polones.

Les multiples possibilitats que ofereix el
format multimeédia estan fent rendixer

Més informacio a:

Gozalbo destaca I'eclosio

del digital The Athletic,un

dels mitjans de referéncia
als Estats Units que, amb 'eslogan “Totes
les histories al centre del joc”, ha superat
la barrera del mili6 de subscriptors.“Té
peces multimedia molt potents i ben

ELS DOCUMENTALS BIOGRAFICS 0 DEL DIAADIA
D'UN EQUIP SON UNA DE LES GRANS TENDENCIES
ACTUALS EN L'AMBIT DEL PERIODISME ESPORTIU

treballades dels quatre grans esports nord-
americans,ia poc a poc també estan crei-
xent en la cobertura d’esport europeu”,
assenyala Gozalbo.

L'APOSTA DOCUMENTAL

Els documentals amb un enfoc tant
biografic com del dia a dia d’un equip s6n
una de les grans tendéncies actuals. Con-
tinguts protagonitzats per futbolistes com
Antoine Griezmann o Sergio Ramos, o
Matchday sobre el primer equip del Barga,

www.aipsmedia.com > Web de Associacié Internacional de Premsa Esportiva

(AIPS en anglés)
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tracten de mostrar qué hi ha més enlla

de la competicid.“La gran repercussio de
The Last Dance ha obert les portes a molts
altres continguts en aquesta linia. S’havien
fet coses semblants, si bé cap havia obtin-
gut un impacte com la série documental
sobre Michael Jordan”, destaca Gozalbo.

Aquest especialista en basquet assenyala
que plataformes com Netflix,Amazon
Prime o Movistar+, entre altres, s’han
llangat a la cursa per buscar aquest tipus
d’histories “perqué economicament tenen
molt d’impacte”. Una tendeéncia a la qual
també s’han sumat els mateixos clubs
esportius. “En aquesta época de pandémia,
els clubs que disposen de mitjans de co-
municacid propis estan buscant la manera
d’obtenir ingressos economics extra, ja
que no hi ha espectadors als estadis ni als
pavellons”, assenyala
el periodista de I’ 4RrA.

“El r c. Barcelona,
—afegeix—amb el
llangament de Bar¢a
TV+, estd intentant
treure rédit economic d’uns continguts
que fins ara no li donaven una resposta
economica. Els continguts “premium”
van més enlla de la competicié i mostren,
per exemple, com viuen les plantilles dels
primers equips professionals”. (
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