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L0S MEDIOS DE COMUNICACION

Andrés Ortiz Movano | Editorial voc, 201

Como el Estado Islémico
ha conquistado Internet
y los medios de comunicacién

agines

La vertiginosa irrupci6 de 1'Estat Islaimic ha trastocat el concert internacional a
Orient Mitja i amenaga amb redissenyar els rols tradicionals en una de les zones
més convulses del planeta. Perd, més enlla del seu impacte politic, els jihadistes s’han
rebel lat com uns efectius gestors de la comunicacio i la propaganda del terror.An-
drés Ortiz investiga les maltiples activitats del Daesh a través dels mitjans de comu-
nicacié i Internet, que impliquen des del proselitisme més salvatge fins a la captacié
de voluntaris a les xarxes socials. També per mitja d’una experiéncia en primera
persona, I'autor baixafins a les profunditats de la Deep Web per demostrar que el contacte amb els terroristes i la
seva maquinaria esti a pocs clics de distancia. Ortiz és un periodista especialitzat en comunicaci6 digital i po-
litica internacional. Des del 2006, ha treballat a premsa escrita i digital, radio i gabinets de comunicacié. L'any
2011, va rebre el premi Blogosur per la seva activitat bloguera i escriu articles per a la revista Esglobal.
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oz LA GRAN ESTAFA DE LAS PREFERENTES. ABUSOS E IMPUNIDAD DE
LA BANCA DURANTE LA CRISIS FINANCIERA EN ESPANA
Andreu Missé | Alternativas econémicas, SCCL, 2016 | 467 pagines
LA BAAN El llibre és un relat de la major estafa financera comesa a Espanya, que va afectar
ESTAFA quasi un milié de persones. L'autor signa una cronica de la crisi des de la perspectiva
DELAS dels perdedors, i posa al descobert les estretes vinculacions existents entre els abusos
PRE NTES bancaris i les caracteristiques de 1'actual sistema financer. El llibre descriu que es
= " tracta d’un model marcat per les distorsions dels paradisos fiscals, la debilitat dels
ANghen Mot governs davant els grans conglomerats bancaris i la ineficiéncia de la regulacio6 per

protegir els que estalvien. L'autor, Andreu Missé, assegura que sense I'existéncia de
paradisos fiscals, mai haguessin existit preferents en aquest pais. Un dels punts centrals d’aquest relat posa al
descobert que les fortes retallades exigides als que tenien preferents no comptaven amb el suport de la legis-
lacié europea. Els estalviadors espanyols van ser, doncs, els conillets d’indies de la normativa que s’aprovaria a
Europa durant els segiients anys per regular aquesta matéria. Missé és el director i soci fundador d’ Alternativas
Econdmicas, revista que pretén fer arribar a tothom de manera comprensible I'economia.

RADID 4, 40 ANYS EN CATALA. 1976-2016

Josep M. AdellBardier | NautilusComunicacié i Cultura, 2016 | 315 pagines

Ridio 4 ha estat un element fonamental en la historia de la radiodifusi6 a Catalu-
nya. Nascuda el 1976, va convertir-se en la primera emissora de radio publica en
llengua catalana de la historia. Les veus sorgides d’aquells microfons ens han acom-
panyat narrant I'esdevenir historic del pais. La seva petjada, perd, adquireix el maxim
significat durant la Transici6 i els primers anys de vida democritica del nostre pais.
Malauradament, la radio no ha tingut la sort que es mereixen els seus professionals,
per raons estrictament politiques. Son moltes les crisis suportades per I'emissora i
no per manca d’audiéncia, sin6 pel déficit de RTVE, ens al qual pertany. Josep Maria
Adell narra una historia que ha viscut en propia pell, en un recorregut rigorosament cronologic, a peu de
microfon; on ret homenatge a tots els treballadors i1 gestors de I'emissora, fent un repas d’alguns dels principals
moments de la seva historia fins al moment del tancament. Unes pagines escrites a través dels records personals
de qui les signa, amb I'ajut i la il"lustracié de les hemeroteques i els arxius sonors i documentals de la mateixa
emissora. Adell va treballar 31 anys a Radio 4: des del mateix dia de la seva inauguracié fins al dia en queé va ser
prejubilat com a conseqiiéncia de I'ro aplicat als treballadors de rTvE.
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SED. LAS CLAVES ESENCIALES

Aleyda Solis
Editorial Anaya Multimedia, 2016

213 pagines
El principal repte de qual-
ALEYDA SOLLS : o
— sevol negoci és augmen-

tar-ne les vendes, ja sigui
un nou negoci o unja
consolidat. Per aconseguir-
ho, cal focalitzar els esfor-
os en I'area del marque-
ting 1la publicitat,
rentabilitzant al maxim la
visibilitat. Els cercadors
d’Internet sén la millor eina per navegar pel ciberespai
ilocalitzar, en qiiesti6 de segons, qualsevol pagina web.
Google ha confirmat que gestiona prop de 2 trilions
de recerques a I'any, consultes que van des d’un servei
puntual o la simple informacié del producte, finsala
realitzaci6 d’una reserva, descarrega, sol-licitud o
compra. Google és el mitja ideal, el més ripid i eficag
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per connectar i interactuar de manera directa amb
potencials clients. Aparéixer entre els primers resultats
de recerca descriptiva dels cercadors és un dels princi-
pals objectius en el marqueting en linia i el posiciona-
ment, també conegut com SEO, per les sigles en anglés.
Aquesta obra permet descobrir les claus per gestionar
de manera efectiva un procés SEo 1 augmentar les pos-
sibilitats d’éxit d’una empresa. L'autora, Aleyda Solis,
és una de les professionals més reconegudes internaci-
onalment en la matéria.
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LE CANARD ENCHAINE. 100 ANS.
UN SIECLE D'ARTICLES T DE DESSING

Editions du Seuil, 2016
613 pagines

Nascut I'any 1916, en plena
Primera Guerra Mundial,
Le canard enchainé compleix
100 anys. Una llarga trajec-
toria a través de la qual ha
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1 @ aconseguit mantenir viu el
seu esperit, el mateix esco-
e 1lit el dia de la seva creacio.
“Quan veig alguna cosa
escandalosa, -comenta el
seu fundador, Maurice Maréchal- el primer que faig
és indignar-me, pero després sempre ric”. I aquesta
és I'esséncia d’aquest vetera als quioscos francesos: un
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diari amb molt talent en la sitira, perd amb un també
destacable treball d'investigacio politica. Lluitador
incansable contra totes les censures, les intolerancies
i els abusos de poder, el diari s’ha mantingut fidel a la
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linia editorial, complint un segle d’historia. Una de
les claus és que segueix sent independent. Sobreviu
gricies als lectors, sense dependre de la tirania de la
publicitat. Aquesta llibertat és la que atorga al diari
forga i credibilitat i & precisament el que atrau els
fidels lectors. Le canard enchainé es publica cada dime-
cres i la seva tirada ronda els 450.000 exemplars.
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INDUSTRIA DE LA COMUNICACION Y ECONOMIA DIGITAL
Guia basica del Dircom

Editorial uoc, 2016

266 pagines

Aquest llibre neix amb la vo-
caci6 d’ajudar el lector a en-
tendre la nova economia, aixi
com la transformacié digital
GuUIA BASICA DEL DIRCOM | d’empreses i organitzacions
E‘ que demanen gestionar els
Y intangibles 1 liderar les seves
comunicacions des de la pro-
fessionalitat que aporta un
Dircom, director de comuni-
cacio. Es tracta d’una obra que permet comprendre

LELIA ZAPATA PALACIOS
INDUSTRIA DE LA
COMUNICACION
¥ ECONOMIA DIGITAL

la indistria de la comunicacid, les tendéncies, la seva
transformacié i els nous perfils digitals. No és només
una guia practica per comengar a treballar en comu-
nicacié 360 graus (corporativa, interna i de crisi);
sin6 que ofereix, a més, técniques adequades per
abordar la feina del dia a dia des de la planificacio.
Leila Zapata és professora a la Universitat Complu-
tense de Madrid 1 socia fundadora de I'agéncia de
comunicacié interna Talentos Reunidos.
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UNAVIDA WIKI. LA COL-LABORACIO
POTSER LA VIA CAP AL POSTCAPITALISME?
Gil Toll

PageésEditors, 2016

160 pagines

El periodista Gil Toll parla en
aquestes pagines d’algunes
de les iniciatives que estan
sorgint per donar una solu-
ci6 a la injusta sortida de la
crisi que estan patint moltes

Una yida wiki

persones. Fa un repas per
alguns dels moviments poli-
tics que reclamen canvis po-
sant I'accent en I'agenda so-
cial, o per la revolucié quotidiana que vivim, amb
noves maneres de viure molt influides per I'entorn
tecnologic canviant. El llibre recull experiéncies col-
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laboratives exitoses i assenyala també drees en les
quals encara hi ha molt recorregut per fer. L'autor ha
conegut de primera mi les situacions que es presen-
ten atesa la feina de periodista que ha dut a terme al
programa Valor Afegit de Tv3 durant els Gltims deu
anys. El sexe, 'alimentacid, el transport, el treball o el
consum son algunes de les activitats de les quals do-
nen testimoni ciutadans amb nom i cognoms. Perso-
nes que viuen els canvis de valors i tendéncies que
estan transformant la vida. Histories que arriben al
lector de manera planera i amena.
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HUIERES PUBLICAR UNA REVISTA?
RUTOEDICIGN, DISEND, CREACION Y DISTRIBUCION DE
PUBLICACIONES INDEPENDIENTES

Angharad Lewis
Lawrence King Publishing, 2016
168 pagines

L'editora Angharad Le-
Wwis ens presenta una guia
practica i il-lustrada so-
bre com treure endavant
una revista independent.
Amb el procés editorial
com a fil conductor, el
llibre examina un per un
tots els passos 1 decisions

£ = que cal prendre al’hora
d’editar una publicacié periodica. Cada capitol in-
clou orientacions basiques, consells prictics, exem-
ples i entrevistes en profunditat amb alguns actors
clau del mén de I'edicié independent. L'autora, Le-
wis, és editora de la revista Grafik i redactora de te-
mes vinculats a la cultura i el disseny.
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TELEVISION, REALIZACION Y LENGUAJE AUDIOVISUAL
José Maria Castillo
Instituto RTVE, 2016

dgines

La primera edicio d’aquest
llibre va veure la llum aT'oc-
tubre de 2009. C'any 2013, es
va fer necessari llangar una
actualitzacio de part dels
seus continguts. De nou, la
rapidesa amb queé la tecnolo-
gia evoluciona obliga a revi-
sar a fons textos i imatges.
Aquesta tercera edici6 que
ja és un text de referéncia a molts centres d’estudis
de Comunicaci6 Audiovisual, recull les dltimes no-

vetats amb data de 2016 en tots els camps que la tele-
visid abasta. Com a edicions anteriors, el lector
compta amb una pagina web on trobari des de les
seqiiéncies al'ludides al text fins als enllagos seleccio-
nats per ampliar coneixements; passant per un curs
de llenguatge audiovisual i altres continguts en cons-
tant actualitzacio. L'autor, José Maria Castillo, és
doctor en Ciéncies de la Comunicacié i acumula
una llarga experiéncia com a realitzador de televisio
1 fotograf. Una feina que compagina amb la que de-
senvolupa també com a docent a I'Instituto de Ra-
dio Television Espariola i altres centres universitaris.
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POLITICA YPR[]PAEANDA MEDIOS DE COMUNICACIGN Y
OPINION PUBLICA

oaquin Margues
Editorial UOC, 2016
276 pagines

Aquest llibre s’ha escritamb la
intenci6 de presentar un
compendi de com interaccio-
na la societat amb els gover-
nants i de com la politica in-
tenta influir en els ciutadans
mitjangant la atilitzacié de la
propaganda. El fil conductor
del llibre ha estat el d’apuntar
I'evolucié d’aquestes interac-
cions, explicar les tendéncies de I'académia, indicar
la doctrina més arraigada en cada moment historic,
ressenyar el naixement i desenvolupament de la co-

municacio politica entesa com una professio 1 reflec-
tir com els mitjans de comunicacié han estat copro-
tagonistes de tot plegat. Aquests van ser amos de la
intermediacié fins que, recentment, han comengat a
perdre protagonisme com a conseqiiéncia d'uns can-
vis tecnologics que generen profundes transformaci-
ons socials. Joaquin Marqués és periodista col-legiat,
advocat i politoleg. Té un doctorat en Comunicacid
ala Universitat Ramon Llull i es master en Analisi
Politica a la Universitat Oberta de Catalunya.

Tots els llibres d'aquesta seccié es poden trobar al
Centre de Documentacié Montserrat Roig i estan
disponibles en préstec per als col-legiats.
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