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5. Lunivers de la

informacio digital

Nomeés hem vist les beceroles del que sera

el mapa mediatic de dema passat

La tecnologia digital, que es va obrir cami
lentament al llarg de la década dels
noranta, va arribar a fer la seva eclosi6

(pero no definitiva) a final del segle.

: Diaris, radios i televisio van assumir la

3
1

|

nova tecnologia, que, en acabar la seva
implantaci6é, canviara radicalment el

panorama mediatic. La tecnologia digital

' no és més que un instrument, pero

prenyat de possibilitats. Els diaris van
comencar les seves copies en linia durant
aquests anys —copies, perqueée la
tendéncia inicial va ser de posar en la
Xarxa la mateixa edici6é del diari en
Paper—, que gradualment han anat oferint
timidament una major capacitat de
participacio, com per exemple a través del
Xat que La Vanguardia/COM Radio
Munten setmanalment amb persones que
Poden suscitar I'interés dels internautes

locals, inclosos periodistes de la casa. El

forum és Peca insubstituible de la premsa

digital.

La televisi6 quedara revolucionada en pocs anys,
perque de les dues plataformes digitals actuals es
passara a l'infinit. L'any 2002, totes les cadenes
privades i publiques emetran en digital, fins que
el 2012 acabi de forma definitiva la televisié
analogica. Perd és que mentrestant, les cadenes
emetran en paral-lel la programaci6é actual més
la nova, el que vol dir que es multiplicaran els ca-
nals. La televisié publica espanyola en tindra
dos; les autonomiques, un; les privades, no se
sap; es podran concedir llicéncies per a nous ca-
nals locals, etc., etc. I apareixera I'emissi6é per
cable. | Onda Digital, la televisi6 digital terrestre
adjudicada a Retevisién (al concurs no es podien
presentar les empreses titulars d'un canal opera-

— EI gran repte dels mitjans
de comunicacioé a Internet és
la creacié de vehicles nous
que combinen veu, paraula,
imatge i video —
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Redaccié actual del Diari de
Barcelona, que es difon
només a través d’Internet en

versio digital.



Col-legiats
que ens han
deixat
durant la
decada

José Fernando Aguirre Gil
11.10.96

Eva Algarra i Bonet
2,290

Alfredo Alvarez Argielles

slopakels

Robert Amill Camps
2.6.93

gel Baeza Navarro
9.1.96
Pedro Balart Codina
15.11.96
Alfonso Banda Moras
2.8.99
Emili Bautista Cid
9:7.95
José Maria Bayona Monturiol
2.3.94

Angel Benabarre Oliva

155131192

Joan Bert i Padreny

Moo B Bohs wsky Rojl
ario R. a ojlin

1.12.95 ;

Jestis Belmonte Bonet

17.3.93

Jordi Bonet Rovira

}5.2.9{30 A

aume Bover Argeric

1.12.95

Joaquim Branguli Claramunt

i Eshl

Esteve Busquets Molas
16.12.91

Fernando Casado Carasusan
24.8.95

Javier Comin Ros

13.2.95

Marti Costa Soro

18.6.97

Felix Cucurull Tey

4.2.96

Miguel Cueto Diaz

17.3.97

Santiago de Anta Fraile

22.1.95

Conrado de Maluenda Hernéandez
26.1.90

Gonzalo Martorell Cervera
10.4.95

José Delgado Carrero

71291

Joan Domenech i Rodriguez
13.4.94

Lluis Dupré Cuyas

15397,

Albert Duran Arbizu

1191

Francisco-Julian Durédn Ausejo
27.1.98

Josep Durany i Sastre
54

.4.97
Manuel Espin Salvador
23.10.98
Josep Espinos i B. de Quadras
16.10.91
Francesc Farriols Diaz
30.11.98

tiu), que tindra 14 canals a més d'altres serveis. |
la radio sera definitivament digital, fet que obli-
gara a reconsiderar tota la gamma de ireqiien-
cies, amb una nova ordenacio eclosionada la pri-
mavera del 2000, després d'una prorroga en el
termini de presentar propostes, amb una quinze-
na d’empreses anant-hi al darrere.

Res, doncs, no sera com és, perque el primer
que es modifica amb aquesta inversemblant mul-
tiplicacio de I'oferta és I'antic sistema de financa-
ment a través de la publicitat. Els anunciants ja
no tindran un mapa estable d'audiéncies per tal
de repartir les inversions entre els espais més
rendibles. Aixo pertany al passat. Les edicions en
linia dels diaris sén, de moment, a cost perdut
per a les empreses —una presa de posicio i un
boci de prestigi—, perd a la llarga seran també

una font d'ingressos. La televisio es transformara
en un producte de pagament, com ho és en ge-
neral el consum del lleure i la cultura, com ja ho
és el satel-lit i ho sera el cable, que ofereix més
prestacions a canvi de requerir inversions inicials
més fortes. I la radio tindra finalment un espectre
lliure al seu davant, perqué a partir d'Internet
qualsevol pot muntar —de fet s’estan muntant
ja— una emissora sense necessitat de demanar
llicencies o tenir adjudicada una freqiiéncia.

La qiiesti6 de la radio per Internet és, de fet,
la qiiesti6 d’Internet tot court: de la capacitat de
qualsevol individu per tornar-se emissor d'infor-
maci6 alhora que receptor. La radio en linia re-
quereix una inversié minima, pero a canvi de su-
portar molt pocs oients, no tan sols perqué
I'extensi6 d’Internet és encara relativament baixa

Cristina Ribas: els reptes
en linia

de I'edicio

—Estem al final dels diaris de
paper?

—No. L’aparicié de nous mitjans
fa que els tradicionals busquin el
paper que poden fer millor. No es
pot igualar la forca del directe,
pero els diaris encara conserven la
reflexié i 'analisi més pausada.
D’altra banda, els nous mitjans
son potencials, encara no s’han
desenvolupat, i poden servir els
diaris tradicionals, reforcantne al-
guns aspectes com ara el dels ar-
xius o la possibilitat de recuperar
articles. Els diaris han d’entendre
que un dels seus patrimonis és
I'arxiu, perd si el tens guardat en
carpetes, aleshores no serveix de
res; s’ha d’organitzar per poder
ser consultat per paraules clau. La
gracia dels nous mitjans és que
permeten la barreja de llenguat-
ges, i les empreses editores, que
tendeixen a ser multimédia, co-
mencen a desenvolupar departa-
ments especifics per tirar endavant
les edicions digitals del futur (no
pas les actuals) amb incorpora-
cions multimedia.

—Queé té d’especific el Diari de
Barcelona?

—Que esta directament vinculat a
Barcelona Televisi6. Es un diari
electrénic lligat a una televisio lo-
cal piblica. Dintre de les nostres
possibilitats, ja hi posem noticies
audiovisuals quan creiem que enri-
queixen el contingut. El fet d'ac-
tualitzar les noticies en tot mo-
ment fa que treballem com la
radio, perd segurament seria bo

que poguéssim fer una minima
edici6 en paper amb una seleccio
de temes, perqué el paper encara
és més tangible que Internet. Es
evident que la lectura d’un article
llarg en pantalla és incomoda.
Aixo fa que el diari digital tingui
dos nivells de lectura diferents:
I'un s'assembla molt al de la televi-
si6, és curt, concret, de titular i le-
ad; i després hi ha tota la docu-
mentaci6. Si surt una nova llei,
pots donar la noticia en breu i des-
prés penjar el text sencer, perque
algi que hi tingui interés l'impri-
meixi i el guardi.

—No és el que s’esta fent avui
en els diaris digitals.

—Basicament els diaris en linia re-
produeixen edicions en paper. El
principal mercat és aleshores el de
ciutadans que viuen a |'estranger:
aproximadament el 60% de les
consultes es produeixen des de fo-
ra del pais. Aquest no és el futur,
perqué és un mercat sempre cir-
cumstancial. La qiiestié és que els
diaris en linia han de donar nous
serveis i fer un producte interactiu.
Es tendira a donar informacions
complementaries, cosa que ja
s'esta fent avui. Per exemple, et
donen els recursos per fer la decla-
raci6 de renda: és un periodisme
més de serveis. Després hi ha la
part interactiva, que si es munta
bé, té la gracia del directe. El ma-
teix redactor que fa la informaci6
rep el feed-back instantani, que
no té res a veure amb una carta al
director, perque el public agafa la
teva informaci6 i la matisa, n'opi-

— Els diaris catalans han tendit
a reproduir en la xarxa I’edici6
diaria, malgrat que la majoria ha
creat equips per desenvolupar-ne

les possibilitats —

na o la contradiu. Els periodistes
podrien treballar d'una altra mane-
ra si tota l'organitzacié pogués uti-
litzar aquesta interactivitat.

—Potser no tothom vol fer-ne
cas.

—FEs un mitja de comunicacié que
si s'utilitza bé funciona, i si no de-
cep l'usuari. Cal que el periodista
valori I'esforc que fa un lector que
té ganes de participar, que no és
ni de lluny tota l'audiéncia que
tens. Encara estem dominats per
la cultura de la passivitat que ens
ve de la televisi6. Quan fem els
xats amb La Vanguardia i COM
Radio, només deu persones de les
que estan connectades hi partici-
pen; les altres s’ho miren. Tot ple-
gat requereix noves definicions,
perqué en teoria la premsa és un
mitja de masses, ,perd a Internet
no hi ha masses. Es un public molt
especialitzat que busca coses con-
cretes, cadasct el seu tema. Quant
meés concret és el tema que trac-
tes, més delimites el public. Aixo
fa que sigui un canal molt potent
de comunicaci6, perqué t'adreces
a qui ja esta interessat.

—Passa el mateix amb la publici-
tat?

—Esta contractada especialment
per a Internet, i totes les edicions
digitals i també les radios en te-
nen. Hi ha empreses centrals de
compra, especifiques per a la Xar-
xa. Es pot mesurar I'audiencia a
partir de les visites que té la pagi-
na, i es paga en funcié del nombre




__molt més a Espanya que no pas a Catalun.ya),
on els indexs son similgars als europeus—, sin6
perqué multiplicar els oients surt carissim en in-
versio tecnologica. En general, les radios alterna-
tives que van néixer per ser nomes en hmla, com
és el cas de Raval Net, van trobar de seguida que
la repercussio en oients’ era minima —en aquest
cas perqué el Raval no és el segment de Barcelo-
na més present a la xarxa—. Normalment les ra-
dios combinen la doble emissio, terrestre i en li-
nia, aquesta funcionant com a fonoteca de
programes (s’hi poden escoltar programes ja
emesos) 0 arxiu, i sempre amb el vessant partici-
patiu de I'oient. O, si sén en linia, combinen
I'emissid de noticies amb serveis i shopping: és
ol cas de la World Wide Radio i és el model més
estés arreu, perque amb el que es paga per una

banda s'obté gratuitament la resta de |'oferta.
Pero el gran repte dels mitjans de comunica-
ci6 posats a Internet és la creacié de vehicles
nous que combinen veu, paraula, imatge i video,
és a dir, el resum de tots els mitjans existents
avui, que acaba per configurar un nou llenguat-
ge. A l'altre costat, hi ha la circulacié descontro-
lada pero estimulant d'informacié a I'abast de
qualsevol. El cas més detonant del poder d'Inter-
net com a repetidor i emissor de noticies va ser
el llarg procés de I'afer de Monica Lewinsky i el
president Bill Clinton, quan els papers del fiscal
Starr van ser penjats a Internet per a delicia dels
internautes curiosos. El Monica-gate va ser no-
drit per la Xarxa —informacions i conjectures
van sortir per primer cop a Internet per despreés
rebotar en els mitjans de comunicaci6 i en la

d'impressions, és a dir, les vega-
des que la pagina és descarregada.
Dels anuncis se'n diu banners.
Perd és un mercat en evolucio,
perqué ara s'esta debatent si els
banners es veuen prou o no.

—Canvia la manera de fer perio-
disme?

—En la meva opini6é, que no és
compartida per tothom, no, ni cal
un reciclatge especial, perque el
que compta és la professionalitat.
Actualment hi ha més de 300 mi-
lions de pagines a Internet i cada
dia se n’amplia el nombre, de ma-
nera que la majoria no estan fetes
per periodistes. La cultura perio-
distica és basica perqué permet
centrar la informacié, contrastar
les fonts, seleccionar les noticies. ..
i aixo es troba a faltar. Moltes pa-
gines estan fetes a base de copiar i
enganxar, i a la llarga aixo rebaixa
la qualitat de la Xarxa. Ara, si tens
criteri, aixd no és un problema.
Per a un periodista, en canvi, és
un gran avantatge poder contactar
amb qualsevol grup huma: no hi
a minoria, per petita que sigui,
que no estigui a Internet. Es una
fc_:nt_cl'informacié preciosa. Hi ha
diccionaris que et permeten tra-
duir una paraula a qualsevol llen-
gua. D’aquesta preséncia d’idio-
mes minoritaris a Internet neix
una identitat, un sentit de perti-
nenca que déna una cohesio, i

;?}ﬂ meés minoritaria la llengua,
és.

—Alhora és un mercat que gene-
ra especulacio.

—EIl cas de Telefénica és claris-
sim. La valoraci6é dels continguts
que pugui fer l'inversor és clau,
perque de moment han comprat
la potencialitat d’arribar a una
clientela de 300 milions d’hispa-
noparlants, perd aixd és teoric.
Amazon es considera sobrevalora-
da pero almenys té una clientela
que existeix, que creix i que esta
ben servida. El valor de futur no és
el mercat, sino tenir continguts de
qualitat. Terra és un portal, una fi-
gura que ja esta de baixa, perque
és un poti-poti. Es molt poqueta
cosa, pensada per a gent que s’ini-
cia. Als Estats Units es considera
que la gent que es podia connec-
tar ja esta connectada, perqué les
tarifes sén barates. En canvi, a Eu-
ropa el mercat esta en expansio i
per aixo triomfen els portals. Pero
si el nou usuari no hi troba coses
interessants, es passa tres mesos
navegant i després plega. Aquest
és el perill dels mercats teorics.
Cal un nivell de formacio, perqueé
si no, acabes només descarregant
jocs. Sense qualitat i intencionali-
tat, Internet sera un mitja de lleu-
re, com és la majoria de la televi-
sio.

—Amb Internet tothom pot ser
informador.

—Potencialment si. La paradoxa
és que si tu busques informacio
d’'una entitat, pot passar que la pa-
gina feta per un amateur sigui mi-
llor que l'oficial. Per aix¢ els bus-
cadors son basics, pero creen un
problema afegit: has de pagar per
ser-hi o donar-te d'alta cada dia

per tal d'ocupar els primers llocs
de la llista, perqué com que es cre-
en pagines constantment, les anti-
gues van quedant relegades. Aixd
requereix uns recursos de queé l'in-
ternauta no professional dificil-
ment pot disposar @

El Parlament de Catalunya va
debatre, sense acabar de
resoldre el tema, un nou model
de mitjans publics deslligats
del control del Govern —
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Cristina Ribas és directora
del Diari de Barcelona
digital.
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Col-legiats
que ens han
deixat
durant la
decada

Juan José Fernandez Pérez
29.7.91

José Fernandez Ramirez
20.12.98

Ramon Ferrando i Adell
26.3.96

Antonio Figueruelo Almazan

.12.94
José M. Folache Guillén
20.4.90
Ermnesto Foyé Ferrer
28.11.94
Federico Gallo Lacarcel
5.10.97
José J. Garcia de Eulate Luna
4.1.97
Ramon Garriga i Alemany
10.9.94
Miguel Gil Bonancia
215595
Jordi Ginés Soteras
11.6.96
Rafael Gonzéalez Martinez
27.2.95
Manuel Gonzalez Moreno

Emili Granier Barrera
10.8.97

Angel Guallar Corona
27591

José Luis Guarner Alonso
3.11.93

Lluis Guixeras Carratala
27.8.95

Juan Hergéndez-Sampelayo Ruescas

Fernando Huerta Brocate
29.4.99

Ricardo Huertas Lopez
30.12.91

Manuel Ibanez Escofet
15.12.90

Tristan La Rosa Ball-llosera
24.4.90

Josep M. Lladé Figueras
9.5.96

Maria Teresa [opez de Goicoechea
2.12.94

Manuel Lépez Giménez
29.10.93

Vicente Lorén Pérez
2851968

Néstor Lujan Fernandez
22.12.95

Rafael Manzano Gonzalez
17.6.98

Manuel Margarito Ibariez
22000

Josep Marin Barreras
14.3.95

Ramon Marin Andreu

3051 2:95

José Joaquin Marroqui Oliva
9.2.98

Agustin Martin del Olmo
1iziakiont

Joaquim M. Martinez Roura
29.4.99

Joan Ramon Masoliver

7.4.97

Maria del Carmen Mifana Villar
24.4.98

Josep Miralles Saez

16.5.92

Joseg Morera Falco
5.5.94

Joan Narbona Vilardell
29.12.99
Francesc Noy Ferré

Antoni Ollé Bertran
24.7.91

José Antonio Pagés Lopez
20.7.99

Dolors Palau Vacarisas
20.1.91

Moments importants en la historia del Col-legi de Periodistes i el Centre Internacional de Premsa a la década dels noranta:

les visites de I’aleshores ministre de Cultura, Javier Solana, poc després de la inauguracié del CIPB, i del rei Joan carles, el

9 de juliol del 1992.

banqueta dels interrogatoris— i per la Xarxa es
va estendre a tot arreu del mén. Cap altre mitja
de comunicacié no pot competir amb la imme-
diatesa i permeabilitat d'Internet, de la mateixa
manera que Internet no pot fer res per equipa-
rar-se a la credibilitat dels mitjans convencionals.
La seva forca és alhora el seu punt més feble.
Que no deixa de ser un repte de futur. Internet
ha trigat 30 anys a arribar en aquest punt obert.
De moment, el joc de les edicions digitals dels
mitjans de comunicaci6 catalans és minsa, amb
I'excepci6 de I'experiéncia del Diari de Barcelo-
na en linia, que és capac de combinar textos i vi-
deo en les seves informacions. Els diaris catalans,
tots actualment amb edicions en linia, han tendit
a reproduir a la Xarxa I'edici6 diaria, malgrat que
la majoria ha creat un petit equip de professio-
nals per desenvolupar les possibilitats de les pla-
nes electroniques. Un altre aspecte important de

— La Jornada anual incloia
una taula rodona amb la
pregunta sempiterna: pot
ser independent un
periodista? —

la revolucié tecnologica és la digitalitzacioé dels ar-
xius, accessibles als especialistes i centres de do-
cumentaci6 a través del suport CD-ROM. De
moment, pero, aquests “arxius” sén I'acumulacio
en digital dels diaris impresos durant I'any, que
no és poc, perd no pas la digilitalitzaci6 dels ar-
xius anteriors, de ’'hemeroteca particular de cada
mitja, que és el veritable tresor d'informacié acu-
mulada.

Mentrestant, els diaris de paper han culminat
la seva renovacio, els ajustos de maqueta, la con-
versi6 de les redaccions en espais aseptics i plens
de llum, tenen un ombudsman defensant els lec-
tors, apliquen técniques de marqueting per fide-
litzar-los i els ofereixen contacte en linia amb els
redactors i col-laboradors. 1 El Periédico va
llencar amb eéxit I'edicié simultania en catala, re-
volucionant I'abast de la premsa en aquesta llen-
gua amb una férmula intel-ligent i imaginativa
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Col-legiats
que ens han
deixat
durant la
decada

Antoni Pané Merce

28.1.99

Xavier Pedrol Bonet

26.12.97

Francesc Perell6 Serra
5.3.98

Carlos Pérez de Rozas

10.3.90

Jaume Planas Pahissa

9.11:99

Antoni Planas Viscarri
.94

Joan Plans Bosch
20.3.97

Josep M. Pont i Coma
10.2.96

Josep Postius Saura
167393

Juli Pujadé i Rodriguez
4.3.93

José Purcalla Murioz
4.2.97

Erico Rodriguez Garcia
15.8.91
Francisco Rodriguez Rodriguez
Sil91
Montserrat Roig Francistorra
10.11.91
Ramon Rovira Salvatella
1.8.97
Alfredo Rueda Morellano
24.4.95
Pilar Ruiz Medrano
18.4.97
dJestis Ruiz Ruiz

.99

Horacio Saenz Guerrero
.99

Carlos Sampelayo Carrasco

11.4.95
Carmelo San Nicolas Francia
20.8.93
Josep Sans Arrufat
2 E593
Julio Santa-Cruz Quixal
246|11.95 ;
: : ; . : : S Pablo Sanz Lafitat
nomes gssohble a través de la tecnologia de la virtual del guru de l'estat actual de la qtiestio, el 1?,30_963 deeri
tr_a‘d_uccm automatica. Les radios s’han fet sim- °| periodista i politic italia Fario Colombo, autor del Miquel Sayrach i Fatjo
biotiques amb els seus oients, la preséncia dels ja classic Ultimas noticias del periodismo. Tres 2-10-93 el
quals és ja imprescindible. Les televisions han taules rodones componien el programa. La pri- 95066 - Solano Rodriguez
multlphgat la seva oferta en innombrables canals mera, sobre les pressions culturals i el “sexe” de EontccSalaael
oferts via satel-lit o aviat en cable, amb una pro- les noticies, és a dir, sobre com el llenguatge es- 18.5.91
mesa d'interacci6 encara no operativa. I el Parla- tereotipat pot trair la realitat social fins a fer invi- ({%ugl%gureda Prat
ment de Catalunya va debatre, sense acabar de sibles les dones, un tema que |'Associacic de Do- N s
e , e : p Tarin Iglesias
resoldre el tema, un nou model de mitjans pu- nes Periodistes ha desenvolupat en un llibre 9.96
blics per tal de deslligar-los del control del Go- interessantissim, lligat a la practica quotidiana. Josep M. Tarrasa Alvira
vern ]’fEI“IOS‘ meés permeables a la realitat global La segona taula s'encarava amb la publicitat, o i ~3'9_6T hLE R
del pais. Per les condicions de treball dels perio- sigui, amb el vessant economic de la informaci6 i “tf;ng‘s Oneatera IOt
dIStF{S, les seves expectatives de futur i la seva in- les sempre dures lleis del mercat. La tercera, fi- DAt TSros Morall
‘ependencia real continuen el procés de preca- nalment, amb la pregunta sempiterna “Pot ser 19.9.98
ritzacio. independent un periodista?”. Una reflexio, en tot Enrique Tost Rosell
_ Abans d'acabar la década, i el segle, el Col-le- cas, perfectament propia de la fi de segle i ober- %4'6'9% . Pi
gi de Peri dist ) 5 i i 5t S finiti- ntoni Trapé Pi
odistes va muntar I'acostumada Jorna ta tanmateix al futur, amb la innocéncia definiti 31.8.94
a Anual, aquest cop sota el titol de “Periodistes vament perduda, perd la consciéncia professio- Fernando Vizquez-Prada Blanco
sota pressi6”, inaugurada amb una conferéncia nal en estat d’alerta plena @ 20.8.90 (e
yénéuglt}\/ela Jiménez

Joquim Ventall6 Vergés
3.12.96

Manuel Vigil Vazquez
6.6.95

— EI primer que es modifica &
glgeétsViladot Presas

amb I’actual multiplicacié
de l'oferta és ’'antic sistema
de financament a través de
la publicitat —

Rodolfo Vinacua Ramirez
6.11.90

Angel Zuniga Izquierdo
9.7.94



