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Darse cuenta: Falacias del emprendimiento y los negocios culturales es el titulo del libro de reciente
publicacién en agosto de 2022, escrito en plena pandemia del covid 19, por el docente Olver
Quijano Valencia bajo el sello editorial de la Universidad del Cauca Colombia y el prélogo
del profesor emérito de la Universidad de California Arturo Escobar, en el cual se aborda
una seria reflexion sobre la nocion de emprendimiento. Este texto esta apoyado por la lectura y
el andlisis de los complejos procesos que se evidencian en el mundo global desde la
perspectiva de Carol Zardetto. Quijano Valencia retoma la afirmacion, Darse cuenta de este
ultimo, como primer paso para iniciar un proceso de reflexion critica que busca salir de
aquellos escenarios que naturalizan ciertas practicas, formas inadvertidas y demas estrategias
de poder que, por ser tan sutiles, son ignoradas al interior de nuestra presente e intrincada
sociedad contemporanea, caracterizada por un nuevo capitalismo cognitivo avasallante en
casi todas las esferas del mundo y de la vida.

Darse cuenta: Falacias del emprendimiento y los negocios culturales, como lo afirma el profesor
Quijano Valencia, tiene como objetivo, en primer lugar, analizar las estructuras del poder en
sus diversas formas, echando mano de los elementos que nos arroja: la psicopolitica, la
nopolitica, la ethopolitica y la neuropolitica, categorias que nos pueden dar luces para la
comprension de esta nueva version del capitalismo contemporaneo.

En segundo lugar, muestra la confrontaciéon del mundo de % privado, expresada en las
diferentes corporaciones presentes hoy; de igual manera, analiza algunos espacios
universitarios anclados desde la idea de commodificacion cultural en el actual escenario del mundo
liquido y mercadocéntrico, nociones que hacen que las sociedades actuales actien en medio
del cambio, la incertidumbre, y en donde las normas y las diferentes estructuras sociales son
cada vez mas efimeras; asi, al pensarlo, logra quitar el velo a las diferentes propuestas y
variables econémico-financieras que las caracterizan, como, por ejemplo, la economizacion
de la cultura y la culturizacion de la economia, un fenémeno a resaltar.

En tercer lugar, Quijano Valencia presenta la nocién de commodificacion cultural y la
nueva estrategia del empresariado contemporaneo estimulado por la légica del modelo
neoliberal (neuro) del empresario de si mismo. Se trata de analizar un nuevo discurso ético sobre
el trabajo que, de manera engafiosa, se inserta en el mundo laboral de hoy, con caracteristicas
de autoexplotacion de los sujetos que intervienen en estas nuevas y sofisticadas relaciones
econoémicas. Las nociones de subjetividad y negocios nos exponen a una nueva relacion entre la
cultura y los diferentes contextos, que traen como consecuencia todo un intrincado sistema
de creencias bajo el pretexto y el objetivo de salir adelante. Aqui cabe sefialar un vacio para la
discusion critica de estos asuntos en el espacio de la universidad; por el contrario, lo que se
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encuentra en algunos espacioses una aprobacion acritica y la estimulacion de estos
fenémenos, al ser asimilados como la moda del momento, sin ningun filtro que advierta
sobre las consecuencias humanas de estos procederes que proclaman la libertad en todos sus
ordenes.

El método utilizado por el profesor Quijano Valencia para elaborar esta investigacion
es transdisciplinar, pues aparecen la sociologia, la antropologia, la economia, la psicologia
conductual, las finanzas y los saberes populares, estos ultimos recopilados en encuentros con
comunidades en los territorios. La interdisciplinariedad se plantea con el fin de poder abarcar
un trabajo de reflexiéon sobre las nuevas caracteristicas del lamado capitalismo cognitivo. Hoy
existe poco interés por desnaturalizar este tipo de practicas por parte de algunos docentes
que repiten modelos ajenos a la realidad y a las condiciones imperantes en nuestro medio.

En el primer capitulo del libro aparece la nocion de commodificacion cultural que hace
referencia al momento en que la cultura de hoy se convierte en un recurso econémico;
ademas de esto, se describen los diferentes usos y significados de la cu/tura en el marco del
capitalismo actual. De igual forma, el autor inserta en su reflexiéon todo lo relacionado con
las culturas de la periferia o populares, que se adscriben en su produccion y realizacion al
elemento plusvalia. En este espacio es donde se evidencian las nuevas mercancias: nada escapa
al mercado, todo se vende, todo se oferta, todo se demanda.

En este sentido, el turismo cultural, las musicas, la gastronomia local, la espiritualidad,
las fiestas, el carnaval, todos estos son ejemplos de la cultura como objeto comercial de
compra y venta: “La cultura ha ganado precio y perdid valor” (Quijano, 2022, p. 49); este estado
de cosas va acompafiado de una relacion laboral que no es coherente con las conquistas
histéricas que a este nivel se han conseguido en justicia por parte de los trabajadores en el
mundo. La idea del modelo de ezprender es ampliar el mundo de los negocios a partir de la
implementacion del lamado capitalisnmo emocional y sensorial. Pero, a pesar de lo anterior, el
profesor Quijano Valencia nos habla de la emergencia, dentro de los diversos territorios, de
multiples expresiones que no toleran estas nuevas formas del capital y que, de manera creativa
promueven la defensa de la vida y las particularidades de lo cultural. En este sentido, la cultura
se convierte en un activo politico y en una forma de convivencia, existencia y Re-existencia
en el mundo de la vida, gracias al rescate de una esfera publica relegada y perdida, para que
ésta se convierta en un espacio proactivo de toma de decisiones autbnomas y conscientes.

En el segundo capitulo, el autor nos cuenta acerca de la llamada cw/tura (neuro)
neoliberal. 1a reflexion apunta a que, desde elementos como la psicopolitica, la nopolitica, la
ethopolitica y la neuropolitica, se ha logrado construir y naturalizar la idea del empresario de si
mismo. (I can do 1it), parece ser la estrategia del empresariado actual dentro de la 16gica
mercadocentrica y su entramado democratico, e incluso se atreve a proponer una nueva é#a
del trabajo en donde esta nocioén aparece como elemento central para los individuos, asi les
cueste la desaparicion de sus relaciones familiares o la vida misma. En este nuevo ethos
posmoderno, en donde, en palabras del autor, emergen de manera sofisticada la
autoexplotacion, la autocapitalizacién, la automovilizacion, la autocomercializacion y la
autoculpabilizacion, todo se halla dirigido hacia la conquista de la /Zbertad suprema como meta
a alcanzar en medio de una competencia feroz, y en donde la cooperacién no tiene cabida.
Lo preocupante del asunto es la despolitizacion de la vida y del entorno social, pues la politica
ya no es el centro: los asuntos y el mundo de lo privado han colonizado sin ninguna
vergiienza lo publico, la renta se convierte en el faro que conduce las conductas de los seres
humanos. Y para el caso colombiano, la presencia desvergonzada de la llamada economia
naranja, enmascarada al interior de la idea de emprendimiento, palabra tan cacareada en algunos
circulos universitarios, y que deambula tangible como rafaga en las motocicletas y bicicletas,
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con jévenes, ellos y ellas, yendo y viniendo en medio de la precariedad laboral por las calles
de nuestras ciudades.

En el tercer capitulo, Quijano Valencia analiza la economia al interior del sistema
cultural en los albores de la década presente. Lo que alarma aqui es la desaparicion de las
fronteras entre lo que se llama vida econdmicay actividad econdmica: Todo se cosifica, la apariencia
objetiva que toman todos los modos de interaccion social funciona como relacién entre cosas
o mercancias; bajo esta forma fenoménica también parecen sustraerse a todo control o
voluntad racional, como si obedecieran a leyes propias, /as del mercado, ajenas a la intervencion
humana. No se presentan como historicas, esto es, como efecto de las relaciones sociales de
produccion, sino como naturales, es decir, como independientes de la actividad humana, y que
operan segun sus propias leyes generales. En este sentido, ya Adorno y Horkheimer lo
enunciaban de la siguiente manera:

“El sujeto se hace objeto de dominio; el ser humano, cosa. El dominio no se paga sélo con
la alienacién de los hombres respecto de los objetos dominados: con la reificacién del espiritu
fueron hechizadas las mismas relaciones entre los hombres, incluso las relaciones de cada
individuo consigo mismo. [...] El animismo habia vivificado las cosas; el industrialismo
reifica las almas. Aun antes de la planificaciéon total, el aparato econémico adjudica
automaticamente a las mercancias valores que deciden sobre el comportamiento de los
hombres. [...] El caricter de las mercancias como fetiche se expande como una mdscara
petrificada sobre la vida social en todos sus aspectos |...] se inculcan a los individuos los
modos normativos de conducta, presentindolos como los unicos naturales, decentes y
razonables. El individuo queda ya determinado s6lo como cosa, como elemento estadistico,
como €éxito o fracaso. Su norma es la autoconservacion, la acomodaciéon lograda o no a la
objetividad de su funcién y a los modelos que son fijados.” (Horkheimer y Adorno, 1998)

En este sentido, el texto de Quijano Valencia nos lleva a entender y explicar la nocién
del hombre como expresion del proceso de cosificacion; su sentido sélo puede salir a la luz,
no como un axioma a priori del conocimiento, sino como un resultado constituido por
estructuras econémicas capitalistas conformadas histéricamente, y que le subyacen. No es la
sociedad de mercado la que se funda en el individuo, sino que el individuo y su consciencia
subjetiva son una expresion o manifestaciéon de dichas estructuras mercantiles capitalistas.
En la aparente inmediatez de poder considerar un sujeto autodeterminado que delibera sobre
costos y beneficios en pos de su propio interés, el ser humano se reduce a objeto de un
sistema de produccion de valor que ya no depende de €L

En esta dinamica, lo que los individuos piensen de si mismos, su autopercepcion
como sujetos racionales y libres que actuan por motivos naturales y propios, pasa a ser reflejo
invertido del sistema de produccién de intercambio mercantil. Los motivos del hombre
econémico y su libertad como agente de mercado se muestran falsos desde esta perspectiva,
pues se configuran de antemano por la produccién automatizada de mercancias. Visto asi, el
hombre econémico de hoy es el reflejo de las contradicciones sociales, pues es concebido
simultaneamente como agente de acciéon y mercancia.

En suma, lo que encontramos por parte del capital es una colonizacién del alma de
manera cruel, el texto del profesor Quijano Valencia, nos remite a una serie de preguntas a
elaborar acerca del presente y futuro de los jovenes, adultos y viejos en el mundo laboral de
hoy, y como se presenta de igual manera la relacion capital-trabajo, sobre todo en el nuevo
escenario de la Al (inteligencia artificial), como elementos a trabajar desde una deliberacion
amplia y libre de prejuicios donde, en apariencia, los nuevos desarrollos en esta dimension
intentan favorecer al ser humano al mostrar estos nuevos adelantos como ajenos a las relaciones
econémicas y sociales, y al interés del capital.

Astrolabio. Revista Internacional de Filosofia
Num. 28, Ao 2024 (mayo).
@ ISSN: 1699-7549.


https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/

204 GUSTAVO CHAMORRO HERNANDEZ

Y desde luego, también el texto nos invita a pensary revisar las nuevas ézicas frente
a la nocién de trabajo que se evidencian hoy en el escenario tecnocientifico; por dltimo, la
idea es repasar la idea de reconocimiento por la cual la libertad del uno es compatible con la de
los otros, como condicién de la convivencia social y fundamento de la moral, lo que implica
reconocer a los otros sin ninguna distincién especial, en un contexto donde “E/ #irano manda
segiin su voluntad e interés propio (...) como uno contra todos, y los todos a los que oprime son todos iguales,
es decit, carecen de poder.” (Zuboftf, 2019)

Por supuesto que los aportes desde las discusiones académicas en seminarios, los
conversatorios, los cafés y los encuentros son necesarios para superar un poco las
elaboraciones solitarias y la incomprension del mundo universitario. Ante este panorama
planteado a lo largo del texto, me parece necesaria la construcciéon de un gran movimiento
intelectual donde académicos, mujeres, estudiantes, sectores organizados y marginados de la
sociedad, empiecen a discutir estos modelos naturales de apropiacion individual con
caracteristicas egolatras, en donde se sacrifica lo humano, superar este tipo de normalidad en
donde prima wuna competencia voraz permanente y de esta forma, realizar rupturas
epistémicas que nos planteen soluciones y cambios, en medio de un dialogo con la tradicion
desde nuestros propios desarrollos histéricos como latinoamericanos e hijos de esta tierra,
con el objetivo de construir una nueva hegemonia que garantice la puesta en marcha y la
concrecion de las primeras oportunidades, esas que han sido negadas por tantos siglos.

Pero, para ello en palabras del Quijano Valencia y su referente Zardetto, ya es hora
de dar el primer paso: Darse cuentay salirnos de la caja. Precisamos entonces, adentrarnos como
lectores en este texto de 165 paginas de analisis claro y pertinente, escrito por nuestro colega
intelectual, inquieto por deseconomizar las practicas académicas frente a la presencia del
mercado y sus métodos dentro de las mismas.
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