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Abstract

This essay first reviews the prospects of
the media as a promoter of peace. It
highlights what some scholars suggest
might be attributes of ‘discursive spaces’
within the media that are more conducive
to the development of a culture of peace.
Next, these attributes are shown to be
present in mediated sports and, as such,
open the possibility that the media might
promote peace through sports. Finally, five
specific media role —framing, humanizing,
ritualization, conferring status, and
creating a mood— taken from the literature
of peace advocacy regarding the media, are
applied to the case of sports programming.
It is recommended that these be
implemented through both journalist
training and the efforts of peace
organizations that provide information to
the media.
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Resumen

Este articulo repasa en primer lugar las
perspectivas de los medios de comunica-
cién como promotores de la paz. Subraya
lo que algunos expertos sugieren que pue-
den ser atributos de los ‘espacios para el
discurso’ dentro de los medios de comuni-
cacién, los que conducen mejor al desa-
rrollo de una cultura de la paz. A continua-
cién, se muestra como estéan presentes es-
tos atributos en los temas de deportes de
los medios de comunicacién y se abre la
posibilidad de que los propios medios de
comunicacién puedan fomentar la paz por
medio del deporte. Finalmente, se aplican
cinco papeles concretos de los medios de
comunicacion —encuadre, humanizacion,
ritualizacion, concesion de estatus y crea-
cién de estado de animo-, tomados de la
bibliografia de la defensa de la paz en re-
lacién con los medios de comunicacion,
al tema de la programacion deportiva. Se
recomienda que se pongan en marcha
tanto por medio de la formacién del perio-
dista como por los esfuerzos de las organi-
zaciones de paz que proporcionan infor-
macién a los medios de comunicacion.

Los medios de comunicacion
y el fomento de la paz

Resulta atractivo sugerir que en la actuali-
dad los medios de comunicacion, con la
capacidad que tienen para llegar hasta el
Gltimo rincén de la tierra, podrian promo-
ver una cultura global de paz. Sin embar-
g0, la realidad es que normalmente éstos
no se pueden asociar con el fomento de la
paz. Por el contrario, a lo largo del si-
glo XX, se han utilizado con éxito los me-
dios de comunicacién con el objetivo de la
construccién nacional, el mantenimiento

= Palabras clave

Deporte, Medios de comunicacién, Paz,
Juegos Olimpicos

de la nacion y la movilizacién en tiempo
de guerra. Incluso sin la influencia directi-
sima de los gobiernos que apoyan a mu-
chos sistemas de comunicaciéon, Johan
Galtung (1993, p. xi) sehala que los me-
dios de comunicacién sufren una “fasci-
nacioén por el poder ... amplifican el soni-
do de las armas, méas que enmudecerlas”.
Y, cuando reciben la Ilamada de los go-
biernos, los medios de comunicacion tie-
nen el gran poder de construir un enemi-
go. Como escribié King, acerca del papel
critico de los medios de comunicacién en
la movilizacion hacia la guerra: “Primero
matamos gente con nuestras mentes, des-
pués lo hacemos con las armas” (citado
en Roach, 1993, p. 10).

Sin duda alguna, hay elementos inheren-
tes a los medios de comunicacién moder-
nos —desde nuevos valores basicos, con-
fianza en las fuentes oficiales y rutinas de
produccién hasta las estructuras organi-
zativas y los imperativos comerciales—
mas dispuestos a crear discursos de gue-
rra que discursos de paz. En concreto, la
creciente concentracién de empresas de
alcance mundial sitGa los valores del be-
neficio y el crecimiento muy por delante
de los valores de la paz y la democracia.
Como apunta Sinar (2000, p. 91), desde
el punto de vista de la mayoria de las dis-
tribuidoras comerciales de comunicacion,
“la paz es aburrida”. Los criticos de los
medios de comunicacién sefialan asimis-
mo las estrechas relaciones comerciales
entre las empresas de comunicacién, que
informan sobre los conflictos, y los com-
plejos militar-industriales, que se benefi-
cian del conflicto, creando una barrera es-
tructural para el fomento eficaz de la paz
(Roach, 1993, p. 17; Bruck y Roach,
1993).
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Dicho esto, los medios de comunicacion
como institucién no causan las guerras,
pero tampoco son agentes responsables
del fomento de la paz. En este sentido,
juegan papeles contradictorios en cuanto
a la guerra y la paz. Por ejemplo, las noti-
cias dan mas importancia al conflicto, el
drama y el sensacionalismo como criterio
de seleccidn, con el fin de atraer a grandes
audiencias. Al mismo tiempo, los medios
de comunicacién no desean que la au-
diencia experimente las verdaderas atroci-
dades de la guerra, con el fin de que no se
distraiga de los mensajes publicitarios
que llenan la programacién. De este
modo, los medios de comunicacién no tie-
nen mucha preferencia en si el conflicto
cubierto esté basado en un acto de guerra
0 en las razones politicas sobre la desea-
bilidad de la guerra. En funcién del con-
flicto en el que se centran, los medios de
comunicacién pueden servir de freno o de
acelerador de la guerra.

Otro ejemplo de la naturaleza dialéctica
de los medios de comunicacion en rela-
cién con la guerra surge de lo que Manoff
(2002) califica como el “mito de la obje-
tividad”. Las normas de imparcialidad al
contar las noticias, propias del siglo XX,
se desarrollaron en un primer momento
en los Estados Unidos como una estrate-
gia comercial para animar a diferentes
personas de inclinaciones politicas dife-
rentes a leer un mismo periédico. Manoff
sostiene que el ‘periodismo imparcial’
derivado de esta estrategia comercial evi-
ta que los periodistas aboguen por la paz
o den preferencia a las voces que Ilaman
a la resolucion de conflictos. Sin embar-
go, al mismo tiempo, se ha demostrado
suficientemente en el campo de la inves-
tigacion sobre comunicacién que la ‘obje-
tividad’ de la corriente mayoritaria de no-
ticias se produce de hecho en los limites
de una manera especifica y nacional de
ver el mundo. En el terreno de los asuntos
internacionales, este ‘punto de vista’
tiende a alinearse, con pocas excepcio-
nes, con la politica del gobierno. Por tan-
to, mientras parece que los medios de co-
municacion ejercen un cierto grado de
perspectiva independiente dentro de una
sociedad democréatica, de hecho tienen
dificultades en desempefar dicho papel

al tratar temas relacionados con la guerra
en el plano internacional.

De todos modos, en ocasiones, se llama a
los medios de comunicacion a cubrir pro-
cesos internacionales de paz tales como
negociaciones para la paz. ¢éCémo lo ha-
cen? En su andlisis sobre los medios de
comunicacién en las conversaciones de
paz en Irlanda del Norte y en Oriente Pro-
ximo, Sinar (2000) descubrié que los me-
dios de comunicacion tienden a situar su
labor en unas conversaciones de paz de
tres modos. El primero, y méas habitual, es
por medio del ‘discurso de guerra’, mante-
niendo una terminologia bélica (por ejem-
plo, centrdndose en los conflictos dentro
de las propias negociaciones; los repre-
sentantes del gobierno ‘luchan’ y ‘pelean’
por conseguir la paz). En segundo lugar,
los medios de comunicacion aplican un
‘discurso de trivializacion’, enfatizando
los aspectos mas personales de las con-
versaciones de paz mas que el contenido
de las resoluciones de paz (por ejemplo,
centrandose en como visten las esposas
de los representantes del gobierno; fijan-
dose en los gestos de amistad o de repro-
che). En tercer lugar y, segun el punto de
vista de Sinar, el mas acertado para el fo-
mento de la paz, los medios de comunica-
cion utilizan un ‘discurso de ritualizacion’,
que se centra en lo simbdlico y en los ele-
mentos de ceremonia y rito de los procedi-
mientos de las conversaciones de paz.
Este enfoque hace de las conversaciones
de paz un importante ‘acontecimiento me-
diatico’. En su investigacion Sinar encon-
tré pocos datos de lo que él llama ‘enfo-
que directo de paz’, que las noticias reco-
jan simbolos propios de la no-violencia o
términos e imagenes de un cambio pacifi-
co. Lo explica repitiendo lo que ya se ha
dicho anteriormente: es mas compatible
con los objetivos de un medio de comu-
nicacion y los valores de sus noticias
un discurso de guerra que un discurso
de paz.

De todas maneras, muchos estudiosos y
activistas por la paz se niegan a aceptar
como inevitable que los medios de comu-
nicacion no puedan fomentar la paz. Por
el contrario, defienden que los medios de
comunicacién son fundamentales para
conseguirla y que hay que animarlos

y emplearlos con dicho fin. Frederick
(2003), por ejemplo, repasé con deteni-
miento el lenguaje de una larga serie de
tratados y declaraciones internacionales,
para demostrar que la legislacién interna-
cional toma una postura muy concreta en
relacion con los medios de comunicacion,
la guerra y la paz. En el lenguaje de la le-
gislacion internacional, no sélo se prohibe
que los medios de comunicacién fomen-
ten la guerra, sino que se les llama de
modo especifico a promocionar la paz.
Resume de este modo uno de los princi-
pios fundamentales de la legislacién inter-
nacional en relacién con los medios de co-
municacion:

Los medios de comunicacion deberian de-
sempehar un papel positivo a la hora de
educar y explicar al publico el camino de la
paz. Por medio de la legislacién internacio-
nal, se llama continuamente a los medios
de comunicacién para fomentar un mejor
conocimiento de las condiciones de vida y
de las organizaciones de paz. Las activida-
des de los medios de comunicacién debe-
rian incluir contenidos compatibles con la
tarea para la preparacion de la vida para la
paz. Los medios de comunicacién deben
contribuir eficazmente al fortalecimiento de
la paz, al entendimiento internacional y a
la promocién de los derechos humanos
(p. 239).

Espacios para el discurso
en la promocion de la paz

En consecuencia, muchos defensores de
la paz y estudiosos de la comunicacion in-
sisten en que mientras los medios de co-
municacion ponen muchos obstéculos
para el logro de la paz, también pueden

Los medios de comunicacién deberian desempe-
fiar un papel positivo a la hora de educar y expli-
car al ptblico el camino de la paz.

(Fuente: Pablo Picasso http://webs.demasiado.
com/vagactiva/ima/paloma.gif —29.X1.04-)
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Ceremonia inaugural de los Juegos Olimpicos de Atenas. Los eventos de alcance mundial, al socaire de
las redes globales de comunicacion, también pueden funcionar como espacio de discurso para la promo-
cién de la paz (Fuente: http://elsew.com/data/athens9.jpg —14.X11.04-),

proporcionar —de modo cuasi-literal-‘es-
pacios’ para la esperanza y el fomento de
la paz. Bruck y Roach (2003) los llaman
‘espacios para el discurso’, dentro de los
propios medios de comunicacién, que
permiten dar voz a mensajes disidentes.
En este caso, el mensaje disidente es la
defensa de la paz. {Dénde se pueden en-
contrar o crear estos espacios para el dis-
curso? ¢Qué caracteristicas podrian tener?
Jerome (1999) apunta hacia formas de
comunicacion —bien Internet o la televi-
sion y la radio por satélite— que superan
los limites nacionales, para crear comuni-
dades globales interesadas en estos te-
mas. Estas formaciones ‘de abajo arriba’,
como asf las Ilama, ocupan un espacio de
discurso transnacional y, de este modo,
pueden formar los bloques que constru-
yan un punto de vista mas internacionalis-
ta, conectando a la gente con indepen-
dencia de su origen cultural o nacional.

Sinar (2000) subraya el hecho de que los
eventos de alcance mundial, al socaire de
las redes globales de comunicacion, tam-
bién pueden funcionar como espacio de
discurso para la promocién de la paz. Gra-
cias a su capacidad para captar y dirigirse
a una audiencia mundial, los eventos de
alcance mundial, somo los Juegos Olimpi-

cos, se convierten histéricamente en sig-
nificativos y Unicos. Aunque no llegan a
ser subversivos o disidentes en intenciény
mensaje, estos eventos exigen un discurso
de ritualizacion. Al adaptar los medios de
comunicacion este tipo de discurso, estos
mega-eventos de alcance mundial expre-
san temas de unién global, intercambio
de experiencias y simbolos trascendentes
—a pesar de la identificacion nacional de
sus participantes—. Los participantes y la
audiencia pueden ver o sentir las nuevas
direcciones o posibilidades para la paz en
la caracteristica liminal de rareza asocia-
da a estos eventos.

La busqueda de espacios para el discurso
directamente en las noticias significa abo-
gar por el ‘periodismo de paz’, como una
nueva ética en la produccién de noticias,
de cara a la comprensién internacional e
intercultural (Tehranian, 2002; Manoff,
2002). El corresponsal de la BBC Martin
Bell se refiere al periodismo de paz como
“el nuevo periodismo documental”. Es un
enfoque de las noticias, senala, que se
centra en el contexto y las victimas del con-
flicto, asi como en las acciones de los pro-
tagonistas (Howard, 2002). Los defenso-
res del periodismo de paz se enfrentan al
mito de la objetividad, defendiendo que:

...aunque el periodismo tiene fuerza epis-
temoldgica como herramienta para buscar
la verdad, también es esto el origen de su
debilidad moral. El periodismo objetivo no
interviene en los hechos que describe y
no acepta responsabilidades por no hacer-
lo [...] Las normas del periodismo profesio-
nal no se pueden saltar las obligaciones
morales (Manoff, 2002, p. 38).

Manoff (2002) defiende asimismo que el
papel mas importante de los medios de
comunicacién es la prevencion del con-
flicto, mas que la resolucién del mismo. A
la luz de lo anterior, sugiere que miremos
mas allad de como se trata el conflicto en
las noticias y observemos si los medios de
comunicacién de entretenimiento en
tiempos de paz abren un espacio para el
discurso del fomento de la paz. Presenta
ejemplos de programaciones basadas en
el entretenimiento que estan disefadas
para promocionar perspectivas multicul-
turales y para desmitificar lo diferente y
extranjero, por medio de telenovelas, es-
pectaculos infantiles y dibujos animados.

El deporte en los medios

de comunicacion:

dun espacio para

el discurso de la paz?

Es interesante sefalar que el modo de in-
formar sobre los deportes tiene muchos de
los atributos sefialados anteriormente.
Cada vez més el deporte interesa a comu-
nidades de alcance mundial, no limitadas
al &mbito nacional —especialmente por-
que las principales ligas se extienden por
todo el mundo y fichan a deportistas
no-nacionales para sus equipos. EI depor-
te ofrece los mayores eventos de alcance
mundial: los Juegos Olimpicos y la Copa
del Mundo de Futbol- eventos que tienen
una audiencia sin parangén. El deporte se
sitla en los limites de las noticias, en el
campo del entretenimiento. A diferencia
de las noticias, el periodismo deportivo
no esta regido por normas de objetividad
ni vinculado a las influencias diarias de la
gestion informativa del gobierno. Aln asi,
el deporte recoge muchos de los valores
propios de las noticias y los medios de
entretenimiento. Como sefalé Davison
(1974) hace mas de 25 afios:
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Un gran evento deportivo puede combinar
casi todos los factores de modo nitido: se
desarrolla en un espacio de tiempo respeta-
ble, acuden miles de personas, su resulta-
do es inequivoco, la gente puede sintonizar
con los deportistas, se ajusta al estereotipo
de lo que debiera ser un evento deportivo,
el resultado es impredecible, previamente
ha sido definido como “noticia”, los medios
de comunicacién le han reservado espacio o
tiempo, puede afectar a equipos de grandes
paises, implica probablemente a personas
muy conocidas y, sin duda, tiene caracteris-
ticas humanas (p. 55).

Dadas estas caracteristicas, ¢puede ofre-
cer el deporte un espacio para el discurso
de promocién de la paz?

Desde un punto de vista histérico, el de-
porte no esta asociado a la paz. Como se-
nala Crowther (1999, p. 2), “ninguno de
los Juegos Olimpicos de la antigliedad
pudo detener una guerra ... [de hechol la
asociacioén entre los ideales del deporte y
la guerra en Grecia era fuerte sin duda ...
[Los deportes] eran un preparativo de la
guerra”. Los antiguos Juegos Olimpicos
eran un evento de alcance nacional, al
que raras veces se invitaba a algln ‘ex-
tranjero’.

En los tiempos modernos, no existe toda-
via una relacién clara entre paz y deporte,
aungue hay una idealizacion sobre la exis-
tencia de dicha relacion (Seppanen,
1982). De hecho, Kyrdlainen y Varis
(1981) sugieren que “se debe ... destacar
que la gente tiene una creencia mas fuerte
en el efecto de promocién de la paz de lo
que tienden a indicar los resultados cienti-
ficamente verificados” (p. 78). Incluso
esta creencia estd desvaneciéndose. Hoy
en dia parece méas habitual aceptar, sim-
plemente, las semejanzas entre el lengua-
je del deporte y el de la guerra y dejar que
la audiencia sucumba al imperio del en-
tretenimiento deportivo de los medios de
comunicacion, mientras éste fomenta los
valores del consumismo, la agresividad y
la fama egocéntrica.

Con todo, queda la pregunta de si los me-
dios de comunicacion tienen capacidad de
ofrecer un espacio para el discurso de la
promocion de la paz y, si es asi, si quere-
mos aplicar dicha capacidad. En el plano
mas amplio Kyrdlainen y Varis (1981,
p. 68) sugieren que “se puede considerar el

mundo del deporte como un modelo ideal
para las relaciones internacionales en gene-
ral: es no-violento y tiende hacia normas co-
munes acordadas”. Seppanen (1982) ana-
de que es posible defender que existe una
‘ideologia del deporte’ especial, que subra-
ya el juego limpio, la justicia y la competi-
cién en condiciones iguales.

Los medios de
comunicacion y el deporte:
adopcion de algunas
estrategias para la paz

Los defensores de la paz han propuesto
una serie de actuaciones especificas que
son fundamentales para la promocién de
una cultura de paz a través de los medios
de comunicacion. Entre éstas se pueden
citar: proporcionar educacion, crear ca-
nales de comunicacion, apoyar la crea-
cién de grupos que controlan las acciones
gubernamentales y que supervisan los es-
fuerzos llevados a cabo en aras a mante-
ner la paz, etc. Aunque muchas de estas
actuaciones tienden a orientarse hacia el
modo de cubrir las noticias en tiempos de
conflicto, querria destacar cinco de ellas
que parecen especialmente aplicables a la
promocién de la paz por medio de la infor-
macién deportiva.

Encuadre

Howard (2002) y Manoff (2002) subra-
yan la importancia del encuadre de la pro-
mocién de la paz. Los encuadres de los
medios de comunicacién se construyen
seleccionando, destacando y eliminando
elementos de la realidad, de tal modo que
se fomenta una perspectiva concreta. Al
igual que en la guerra, los encuadres del
deporte se centran en la intensidad de la
competicion o del conflicto. De todos mo-
dos, el deporte internacional acontece en
un marco mas amplio de cooperacion.
Como senala Davison (1974, p. 56), “la
informacion deportiva es deshonesta sin
quererlo, pues quedan oscurecidas la
abundante cooperacion entre los conten-
dientes, la aceptacién de la autoridad de
los arbitros y la infraestructura de normas,
preparativos y patrocinio”.

Mientras la emocién de la competicion es
fundamental para que los deportes sean
excitantes y atractivos, puede ensanchar-
se facilmente el encuadre de la competi-
cién para incluir mensajes referidos al
contexto de cooperacién. La inclusién de
este encuadre amplio (o concurrente), con
el tiempo, puede animar a crear un nuevo
repertorio de féormulas, temas e historias,
no solo sobre las caracteristicas positivas
de los deportistas —dedicacion personal,

Mientras la emocién de la competicién es fundamental para que los deportes sean excitantes y atracti-
vos, puede ensancharse facilmente el encuadre de la competicion para incluir mensajes referidos al con-

texto de cooperacién (Fuente: Gaspar Maza).
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En mi ciudad natal, Seattle se podria haber hecho mds para aprovechar la popularidad de los miembros
Jjaponeses del equipo profesional de béisbol de los Seattle Mariners. Se hubiera podido mostrar a estos
deportistas en actividades de convivencia con sus vecinos y compafieros de equipo americanos (Fuente:
http://www.ichirocollectables.com/outl .jpg-14.X11.04-).

perseverancia, calidad—, sino sobre los es-
fuerzos de cooperacién necesarios en el
deporte internacional.

Humanizacion

Uno de los objetivos centrales del ‘perio-
dismo de paz’ es humanizar todos los as-
pectos del conflicto, por medio de la edu-
cacion, para contrarrestar las falsas per-
cepciones y evitar caer en estereotipos
(Manoff, 2002). El proceso de humaniza-
cién incluye también dar cuenta de los ori-
genes y dindmica de los conflictos, asi
como mostrar cémo afecta a las personas
—especialmente, a las victimas de la gue-
rra— en su vida diaria (Holguin, 1998;
Wolfsfeld, 2003).

El mejor ejemplo del mundo del deporte
procede de los videos creados sobre de-
portistas internacionales (por ejemplo,
los que se emiten en Estados Unidos en
torno a los Juegos Olimpicos). Muchas ve-
ces, con estilo “cercano y personal” los
medios visitan a los deportistas en sus
propias casas y muestran sus retos y sa-
crificios en la preparacion de los Juegos
Olimpicos. Se podrian desarrollar muchas
temas, aparte de la dureza del entrena-
miento, que muestran el rostro humano al

deportista tales como su familia, su cultu-
ra y los lugares donde transcurre su vida
cotidiana.

Concesion de estatus

Las noticias de los medios de comunica-
cién desempefian un papel potencial-
mente importante en el fomento de la paz
por su capacidad de conceder cierto esta-
tus a algunos actores o grupos en la esfe-
ra internacional. Al ofrecer un medio para
el reconocimiento publico, dichos acto-
res se convierten en voces legitimas du-
rante el debate. Por ejemplo, los medios
de comunicaciéon pueden elegir, o no,
conceder estatus a grupos anti-bélicos en
tiempos de tension internacional y pres-
tarles voz al discutir sobre la guerra. De
modo muy parecido, los medios de co-
municaciéon deportiva pueden elegir de-
terminados deportistas y equipos para
convertirlos en modelos de alcance inter-
nacional. Por ejemplo, los medios de co-
municacion tienen la capacidad de con-
ceder estatus a ciertas amistades y rela-
ciones entre deportistas de equipos y pai-
ses diferentes dado el interés humano o
recoger historias relativas a las competi-
ciones deportivas. A la vez, los medios de

comunicacion pueden subrayar la lealtad
y el espiritu dentro de equipos deportivos
multiculturales. Valga como ejemplo el
del periodista Michael Malone (1994),
quien escribié un articulo sobre un equi-
po de futbol de Miami en el que las comu-
nidades culturales “que con demasiada
frecuencia viven con miedo y aislamiento
mutuos” se juntaron por el futbol (p. 1).
En mi ciudad natal, Seattle, por ejemplo,
se podria haber hecho mas para aprove-
char la popularidad de los miembros ja-
poneses del equipo profesional de béis-
bol de los Seattle Mariners. Ademaés de
las tipicas apariciones publicas de los de-
portistas famosos para fomentar el equi-
po, se hubiera podido mostrar a estos de-
portistas en actividades de convivencia
€on sus vecinos y comparieros de equipo
americanos.

Las historias no tienen por qué estar rela-
cionadas directamente con la compren-
sion y la amistad internacionales. De he-
cho, éstas pueden ser periféricas al tema
del articulo, pero siempre presentes. Esta
estrategia sirve para modelar la interac-
cién internacional y multicultural de modo
positivo, para jovenes de todo el mundo
gue estan tan atraidos por el deporte. Ci-
tando a Dan Millman en su libro The Inner
Athlete: Realizing Your Fullest Potential
(El deportista por dentro: descubrien-
do sus potencialidades) Malone (1994,
p. 1) escribe: “Los deportes nos pueden
ensefiar no sélo el espiritu de coopera-
cién, sino también el sacrificio propio,
cuando subordinamos nuestros intereses
particulares por un bien mayor, por el bien
del conjunto del equipo ... El deporte esta
construido sobre la base de estructuras,
normas y tradicién y, aunque parezca ir6-
nico, es cierto que personas de origenes
completamente diferentes pueden juntar-
se en el campo de juego”.

Ritualizacién

A partir del comentario anterior, sabemos
que Sinar (2000) sugeriria que el fomento
de la paz seré sobre todo significativo en
los tiempos en que el discurso de la ritua-
lizacién se puede aplicar al deporte. Y
esto se observa con claridad en los Juegos
Olimpicos. Los principales ideales olimpi-
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cos del barén Pierre de Coubertin —fomen-
to de la paz, ruptura de barreras entre los
paises y fomento de un espiritu transna-
cional—- se simbolizan abiertamente en los
rituales de la Ceremonia de Inauguracion,
cuando todas las naciones entran en el es-
tadio del mismo modo, a pie, y son recor-
dados en la Ceremonia de Clausura, cuan-
do los atletas se mezclan libremente entre
ellos.* Las ceremonias olimpicas contie-
nen simbolos de unidad y paz que quitan
importancia a las cotradicciones y conflic-
tos de la vida diaria. Cada una de las edi-
ciones de los Juegos Olimpicos se suma a
una historia y unos personajes comparti-
dos y la audiencia de todo el mundo expe-
rimenta el mismo momento memorable
que se asocia con cada una de las edicio-
nes olimpicas. Aunque es un evento bajo
la amenaza constante de la comercializa-
cion, las drogas y los escéndalos, consi-
gue todavia cautivar a la audiencia gra-
cias a la impresionante enormidad, y rare-
za de un acontecimiento que acoge a
practicamente todos los paises del mun-
do. Consigue mantener su caracteristica
liminar y su naturaleza altamente ritual.
Con cada edicion de los Juegos Olimpicos
llega la posibilidad de que las audiencias
mediaticas y los deportistas por igual ex-
perimenten algo nuevo, juntos, y recuer-
den que la paz es posible. Como nos re-
cuerda Davison (1974), la unidad nacio-
nal y la solidaridad internacional de grupo
no son se excluyen entre si.

Crear un estado de animo

Davison (1974) sugiere que el fomento de
la paz deberia ocurrir todos los dias. Iden-
tifica que uno de los papeles de los me-
dios de comunicacién es ‘crear un estado
de animo’ que conduzca al desarrollo de
esta politica. Hay muchos ejemplos de
medios de comunicacién, que bajo la in-
fluencia de los gobiernos, contribuyen a
un estado de &nimo que apoya la interven-
cién y el conflicto. Pero Davison sugiere
que, de la misma manera, se pueden utili-
zar los medios de comunicaciéon para
crear un estado de &nimo de que la paz es

posible. Y lo mas importante es, como él
sugiere, que esta estrategia se puede de-
sarrollar sobre todo en tiempo de paz.
Esta actuacién rol no se relaciona necesa-
riamente con ninguno de los tipos de ca-
racteristicas de noticias o perfil de atleta
de los mencionados anteriormente. El pa-
pel de ‘crear un estado de &nimo’, se debe
lograr por medio de la combinacién de las
actuaciones de encuadre, humanizacion,
ritualizacién y concesion de estatus, antes
mencionadas, y con otras acciones sim-
bélicas relacionadas con la paz.

¢Hacia donde caminar?

¢Como se puede convencer a los produc-
tores de medios de comunicacién depor-
tivos y a los periodistas para que adop-
ten dichas estrategias de promocion de
una cultura de paz? Para quienes escri-
ben sobre las tendencias actuales de los
medios de comunicacién, posiblemente
la perspectiva resulte remota. Hay que
admitir que cualquier proceso de cam-
bio seréa lento.

Uno de los puntos de arranque debe ser la
formacion de los periodistas. Deberian or-
ganizarse debates sobre el papel de los
periodistas en el tratamiento de las noti-
cias de guerra. Los periodistas jévenes de-
berfan conocer la historia y las fuerzas
destructivas de la ‘radio odio’ de Ruanda,
asi como los ideales de fomento de la paz
a través de los medios de comunicacion
expuestos en las leyes internacionales. La
educacién de los periodistas deberia in-
cluir el aprendizaje sobre el papel critico
de los medios de comunicacién en el fo-
mento de la democracia, para que apren-
dan el papel critico del periodismo en el
fomento de la paz. Tal vez los periodistas
que entren en el campo de los deportes
trasladen el sentido de la responsabilidad
a una comunidad mas amplia. Tal vez
comprendan que el periodismo de paz no
es lo mismo que la propaganda.

Por supuesto, los imperativos comerciales
de los medios de comunicacién y del pe-
riodismo crean normas institucionales

* Se trata de una tradicién olimpica que no se menciona en la Carta Olimpica.

muy resistentes al cambio. Es fundamen-
tal en esta tarea de promocion de la paz a
través de los medios de comunicacion de-
portivos el trabajo de las propias organiza-
ciones de paz en localizar y explotar los
espacios para el discurso para poder fo-
mentar una cultura de la paz. Hasta la fe-
cha, ese tipo de grupos no han considera-
do los deportes como un ‘espacio’ para el
desarrollo del discurso a favor de la paz.
De todos modos, dado que los medios de
comunicacién confian cada vez mas en
fuentes externas para sus historias —tanto
en noticias como en deportes—, se presen-
ta una excelente oportunidad para desa-
rrollar historias relacionadas con el depor-
te que cumplan las tareas ya menciona-
das de encuadre, humanizacién, conce-
sion de estatus, ritualizacion y creacién de
estado de animo. Los activistas por la paz
deben ver en el deporte un lugar apropia-
do, como espacio para el discurso, para
fomentar de modo activo la paz.

Al mismo tiempo, los grupos pacifistas
podrian presionar a los anunciantes en los
eventos deportivos para que, de modo re-
gular, incorporaran algunas de las estrate-
gias ya mencionadas. De hecho, algunos
patrocinadores de los Juegos Olimpicos
ya emplean algunos de estos temas de
‘paz y amistad entre las naciones’. Mien-
tras los estudiosos critican abiertamente
a los patrocinadores por apropiarse de los
valores olimpicos para sus objetivos co-
merciales, quizds deberiamos reconside-
rar la cuestion y tratar de hacernos una se-
rie de preguntas. ¢Sirven los anuncios con
temaética deportiva y de paz para el fo-
mento de una cultura para la paz?

Conclusion

Tal como se ha venido mostrando, ni los
medios de comunicacién ni el deporte
son mas causa de paz que de guerra. De
todos modos, el deporte en los medios
de comunicacién puede ofrecer un tipo
de espacio para el discurso con el que se
puede construir poco a poco un estado
de &nimo de paz, utilizando las estrate-
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gias de humanizacion, encuadre, rituali-
zacion y concesion de estatus, arriba
descritos. Todo ello, por supuesto, debe
suceder en un contexto mas amplio de
cambio, que incluye cambios tan funda-
mentales como la desmilitarizacion de
la sociedad y del Estado, el aumento de
la transparencia y la creacion de un pu-
blico mas atento a los temas y noticias
internacionales (Bruck y Roach, 1993).
De todos modos, hay razones para creer
que, con el esfuerzo conjunto de los
formadores de periodistas y de las orga-
nizaciones pro-paz, los medios de co-
municacion deportivos pueden desarro-
Ilar, total o parcialmente, un espacio
para el discurso que contribuya a una
cultura de la paz.
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