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VIDEO AND EDUCATION

The rapid impact of the media on pedagogical systems leads to a consideration
of the different levels of relationship between the concepts themselves of
communication and education: theoretical models, the use of the mediaz in
education, the pedagogy of communication, and so on. These divers aspects are
interrelated to such an extent that it is not simply a question of the mere
instrumental use of video or of any other medium without an awareness of its
role within the communicative ecosystem which the educational institution
evolves in. The possibility that video might give the education process a
creative or negentropic dimension is a result of an analysis of its specific

characteristics as a medium of communication. While there is no question of

regarding video as the panacea for all the problems of modern education, what
is certain is that it offers interesting physical-sensorial and semiotic-pragmatic
characteristics.
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Darrerament ha estat freqiient al nostre pais la celebracié de conferéncies,
encontres i seminaris sobre 1'accés del video al medi educatiu?. I també ha estar
freqient que en aquest tipus de manifestacions cientifiques o professionals fos
proclamada la necessitat d'un estudi obert del tema, un estudi que aplegui
diversos punts de vista sobre I'Gs educatiu dels mitjans de comunicacié.

Aquest article vol ser una coneribucid al debat plantejar feta des de la
perspectiva dels moderns corrents cientifics que reclamen per al concepte de
comunicacié un papel vertebrador de I'activitat cientifica en general i, més en
concret, un protagomisme dins la praxiologia cultural. Aixi, al costat de la
consideraci6 de processos eminentment comunicatius, entenem la comunicacid
com un punt de visca transdisciplinar, concepcié que pot resuliar especialment
il en abordar la questid de I'accés dels mitjans de comunicaci6 a les tasques
educacionals.

' El present article va ésser presentat com a ponénciz &l seminari de video mantingut en el marc del sald
Sonimag. Barcelona, setembre de 1980,

t N'han estat promotoes destacats ['lnstitur Alemany a Barcelona i ¢l Departament de Pedagogia
Sisternirica de la Universitar de Barcelonz, entitats que han coadjuvat també a la creacis de la Federacio
d'Estudis d'Educacio, Teenologia | Comunicacio, d"ambit cstatal.
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1. VIDEQ, EDUCACIO I ECOSISTEM A COMUNICATIU

1.1. Al binomi educacio-comunicacié trobem dos termes, la polivaléncia dels
quals es presta a la construccié d'una série quasi infinita de combinacions
discursives. Es per aixd que pensem que cal fer una tasca taxonomica.
Plancejem, doncs, P'existencia de sis nivells de relacié entre els concepres de
comunicacié i educacid6 —o entre l'estudi de la comunicacid 1 el de
I'educacié—, sis nivells que estan sens dubte interrelacionats perd que resulta
operatiu de saber distingir.

Ens referim a aquests sis nivells:

1.1.5. La consideracio del procés educacional com un procés de comunicacid,
¢} que comporta unes correspondéncies entre les veories 1 propostes referents a
Iactivitat educartiva i els models elaborars per la teoria de la comunicacié. La
terminologia podra variar d'una disciplina a l'alira perd els plantejaments
teorics es corresponen. Hi ha, per exemple, el model funcional-dirigista que, en
el cas de la pedagogia, és caricaturitzat per la imatge del liquid que omple un
got i en el cas de la comunicacidé de masses pren com a metifora I'agulla
hipodérmica; o les teories que defensen 'hegemonia de les formes sobre els
continguts, que ¢n el cas de 1'educacié pedrien ésser representades per un John
Dewey i que han estat formulades en termes molt més generals per McLuhan; el
mateix podriem dir de la sociologia althusseriana respecte a F'aparell ideologic
escola 1 al aparell ideclogic mitjans de comunicaci6, o de les riques aportacions
episternologiques de la cibernérica i la weoria de sistemes; etc. Aquest nivell, el
de les correspondéncies tedriques entre educacié 1 comunicacid, és el més
general i abstracte de tots i, d'una manera o altra, els engloba a tors.

1.x.2. L'Gs iostrumental dels mitjans de comunicacid a la institucid
pedagogica. Hi ha una infinitat de manuals que, amb majors o menors
justificacions wedriques, canten les exceHéncies de 1'is dels més moderns mitjans
de comunicacié per millorar I'eficicia pedagogica o que, al contrari,
inventarien els perills d'una recnocratitzacié de I'ensenyament. A aquest nivell
es tracta per exemple de discutir els avantatges i els inconvenients d'usar els
mitjans audio-~visuals per ensenyar, en unes condicions determinades, una
matéria determinada, de la mateixa manera que discutiriem de la conveniéncia
d'utilitzar la pissarra.

1.1.3. La pedagogia dels mitjans de comunicacié. Es a dir, els fendmens
cormunicatius convertits en matéria d'ensenyament. Hi ha sectors pedagogics
que, convenguts de Ja importincia que en ¢l mén d'avui té la comunicacié
miren d'incloure-la en els plans d’estudi, a manera d'“assignatures” o com a
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complements de les arees d’expressié lingaistica. Aquesta mena de posada al dia
del trivium i el quadrivium pot abastar des del coneixement dels generes
periodistics fins 2 la definicid de “travelling’.

1.1.4. L'adequacid dels continguts i els processos educatius als continguts i els
processos propis de les formes contemporanies de comunicacid social. De
manera més concreta, |'aproximacid d'escola i comunicacié de masses o, si es
val, la resolucié del divorci disfuncional existent entre les pautes culturals que
transmet {'escola 1 el medi comunicativ en que viuen els subjectes receptors dels
processos educatius.

1.1.5. La “teleeducacié” o educacié a distancia realitzada a través dels nous
mitjans de comunicacié. Aquesta pot ésser estructurada com un procés educatiu
especific { en aquest cas ens trobem amb un Gs merament instrumental dels
mitjans per una finalitat pedagogica, com al nivell (1.2.2.), només que aquest
{is no s'emmarca a la institucié escolar. Altrament, ¢l contingut transmes pot no
ésser estructurat expressament amb una finalitat pedagogica 1 aleshores entrem
en la casuistica de la funcié educativa dels mitjans de comunicacié de masses,
qiiestié altament polémica que d’alguna manera ens remet al nivell (1.2.4.).

1.1.6. El procés educatiu mateix convertit en contingut de processos
comunicatius canalitzats pels mitjans de comunicacié. Es a dir, processos co
municatius que s'estableixen entre persones o grups vinculats d'una manera
més o menys directa al fer educacional i que tenen a aquest com a objecte.
S'inclourien en aquest nivell processos tan diversos com el micro-teaching
{revisi6 critica d'una actuacid pedagogica captada préviament per mitjans
audio-visuals), les revistes de pedagogia, la campanya que pugui fer un mitja de
comunicaci6 pet donar suport a una determinada politica educativa o el gabinet
de premsa d'un ministeri d'educacio.

1.2. De la mera enumeracid d'aquests sis nivells ja es dedueix que poden ser
molts i molt diferents els papers que un mitja de comunicacié pot jugar en
relacidé amb Peducacid. El video, concretament, ofercix tota una gamma de
possibilitats. Perd precisament per aquesta rad és potser perillos de prendre’l
com a punt de referéncia d'una pedagogia renovada. El video € unes
possibilitats especifiques respecte a d'altres mitjans de comunicacid perd aixod
no vol pas dir que haguem d'atorgar-Ii un estatut qualitativament diferencial.
Jean Marie Piemme, en una obra publicada no fa gaire en llengua castellana,
critica les visions idealitzadores dels nous mitjans a través de la tipificacid
d'aquests quatre estadis: 2/ cada médium és considerar en 51 mateix una etapa
decisiva de la comunicacié; &) cada medium posa en accid efectes que no
responen sino a la seva propia logica; ¢/ cada médium apareix com un remei a la



caréncia fonamental, la incomunicabilitat; 4} cada meédium és vist com
I'instrument d’un nou bumanisme. Amb el retard que caracteriza la catatonica
institucio escolar, efs nous mitjans, a mesura que sdn incorporats a les tasques
pedagogiques, son vistos de vegades com la vareta magica que ha de fer
esdevenir reeixits tots els processas comunicatius que es donen a I'escola. Doncs
bé, parafrasejant els estadis enunciats per Piemme hem de dir que 4/ el video no
pot ser considerat una etapa decisiva de la comunicacié en general i de la
pedagogia en particular; &/ els efectes que posa en acci6 el video no poden ser
considerats independentment del context comunicatiu o pedigogic en qué el
mitja és utlitzat; ¢/ el video no és un remei meravellés contra la
incomunicabilitat o contra les deficiéncies del sisterna educatiu; 4/ el video no
és per se I'instrument d'un nou humanisme i d’'una nova educacid. Rebutgem,
doncs, les concepcions fetitxistes del video i proposem la seva consideracié en ¢l
mar¢ que Abraham Moles anomenaria una “ecologia dels processos
comunicatius , és a dir, en un medi cultural complex on es requereixen —~de
vegades de manera angoixosa— estrategies de supervivéncia. Fora interessant
de saber per qué han fet servir el video, realment, les escoles que han incorporat
aquesta “‘meravella tecnologica™ a Yinventari del seu material pedagogic. Molt
ens temem que aquesta incorporacid no ha estat sempre la conseqiéncia natural
i logica d'una permanent adegiiacié de l'escola als nous ecosistemes
comunicatius sind un rampell modernitzat que no té gaire res a veure amb els
criteris pedagogics, quan no un pur reclam per afegir als anuncis d’obertura de
matricula.

~1.3. Esperem que s'entengui que amb tot aixd que acabem de dir po estem
prevenint ningu contra I'as del video, ans al contrari, potenciant-lo a través de
les vertaderes raons que haurien d’imposar-lo. $'ha parlat i s’ha escrit mok
sobre el divorci exiscent entre escola i realitat o, si es vol, entre la cultura que
transmet |'escola i la cultura de masses canalirzada primordialment a través dels
moderns mitjans de comunicacid, quadriculada 'una i desgavellada Paltra;
jerarquitzada l'una i desordenada I'altra; causal I'una i aleatdria Ialtra...
Escola 1 cultura de masses han estat presentades com dos mons antagonics,
enfrontats en una ardua batalla que & d’objectiu I'ocupacié de la ment del
subjecte pacient d'una i altra, el “recepror™ en els models classics de la teoria de
la comunicacio. $’ha emprat molta tinta i moltes paraules a demostrar que és
missid dels nous pedagogs reconciliar aquests dos noms, el mon dels apocaliprics
i el mon dels invegrats, per usar la coneguda ctiqueta que els va posar Umberto
Eco. La manera de fer-ho és clara per a molts: obrir I'escola als nous mitjans,
fer d' aquests un instrument de la nova pedagogia, usar-los estratégicament per
a l'alta missi6 educativa. No és que volguem negar totalment aquesta oposicid i
la conveniéncia de eliminar-la. Pero, de la mateixa manera que ja s'ha dit que
la dicoromia apocaliptics-integrats és una falsa dicotomia, ens temem que
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'oposicié entre cultura escolar i cultura de masses sigui una falsa oposicié en el
sentit que tapi o amagui una altra oposicid molt més gran 1 profunda: la que
podria existir entre banalitat i creativitat; o, si ho voleu en uns termes filosofics,
entre ideologia i utopia, en el sentit que un Manheim donaria a aquestes
expressions; o, si ho voleu en termes sistemics, entre entropia i neg-entropia.
Ben mirat, tan banals sén els continguts i Jes pautes de coneixement de la
realitat que ofereix 'escola com les que ofereix la cubtura de masses. Per cada
unitat cultural banal que transmer la televisid, per exemple, en trobariem, ben
segur, una altra que és transmesa per 'escola com si fos el coneixement més
important que pot tenir una persona. La questd pertinent és, doncs, no pas
saber si cal anatemitzar els nous mitjans de comunicacié o instrumentalivzar-los
per a unes finalitats pedagdgiques “x”', sind més aviat plantejar-se en quina
mesura els nous mitjans poden contribuir a trobar unes formes més qualificades
de coneixement, a establir uns nous tipus de relacions entre les unitats culturals,
a potenciar un rellancament de les capacitats creatives dels individus. I per
aquesta questid, que és la que considerem pertinent, postulem una resposta
rotundament favorable.

1.4. Independentment, doncs, del fet que cada mitjd aporti uns trets especifics
que el converteixin en un instrument pedagogic adeqiat a determinades
circumstancics, les raons profundes de 1'Gs educacional del mitja les trobem en
la necessirat que la tasca pedagogica encaixi amb les possibilitats creatives o
neg-entropiques que s'ofereixen a2 un determinat ecosistema cultural. El paper
que juguen els mitjans de comunicacié al st d’aquest ecosistema és susceptible de
dos ordres diferents de reflexions.

1.4.1. La primera d'aquestes questions és la relacié existent entre mitja i
missatge, entre forma i contingut 0 —com probablement diria un mestre—
entre metode i materia. Com sabeu a aquesta giiestid es pot respondre amb dos
extrems teorics, més tedrics que reals. Un extrem és postular la neutralitar
tecnologica o tecnica dels mitjans o canals que s'utilitzan per comunicar-se, és
a dir, pensar que existeixen uns continguts completament autonoms respecte al
mitja o canal pel qual son transmesos. L'altre extrem és defensar la total
hegemonia dels canals sobre els continguts, és a dir, creure al peu de la lletra
allo que va a dir McLuhan, que el mitja és en realitat el missatge. Entre
aquestes dues posicions extremes teoriques hi ha tot una gamma de posicions en
queé tots ens situem segons 1 com quan tractem de comprendre la paturalesa d'un
procés comunicatiu determinat. El que menys importa ara no és on ens situem
exactament, sind el fet que en el fons tots creiem que les caracteristiques del
mitji influeixen en un cert grau, gran o petit —tant i fa~— en ¢l resultat del
procés comunicacional. Aixo vol dir que és interessant de plantejar-se quines
son les caracteristiques especifiques que el diferencien d'un altre.
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1.4.2. La segona questio fa referencia al que en podriem dir Ja epistemologia
dels mitjans de comunicacié, al paper que aquests juguen en el nostre
coneixement de la realitat. També aqui 1a filosofia ens ha ofert des de sempre
una gamma de respostes que van des de la creenca en una realitat objectiva,
sigui del caricter que sigui, exterior a nosaltres mateixos fins a la negacid o la
posada entre paréntesi d'aquesta realitat de qué nosaltres res no podem saber
amb els nostres mecanismes de percepcid. A la practica tots acabem per
acceptar continuament convencions respecte a una realitat i a partir d’aquestes
convencions —la més important de les quals és la ideologica— podem ser
capagos de reconéixer el grau de distorsid o de refraccio que cada mitja de
comunicacid exerceix sobre 2llo que hem convingut a anomenar realitat. Es 2
dir, que si diem que un mitjd de comunicacid ens ofereix una “representacio de
la realitat’ és en el sentit que convenim que ¢l mitja en qilestid exerceix d'una
manera més o menys sistematica un determinat tipus de deformacié de la.
realitat. Cada mitja — per exemple el video, per exemple el mestre— té unes
formes tipiques i especifiques de deformacid 1 conéixer-les és un requisit
indispensable per poder establir una comparacid entre la representacié de la
realitat que ens ofereix el mitja i alld que haguem convingut a anomenar
realitat. Realitzar aquesta comparacid és, ni més ni menys, mirar criticament
una cosa. ] per tant per poder exercir la critica d'un mitjd de comunicacid hem
de contixer la seva capacitat de refraccid o, st ho voleu aixi, les seves
caracteristiques semidtiques.

La resta d'aquest treball és destinada 2 estudiar el video des dels dos punts de
vista que es desprenen de les dues qiiestions que acabem de formular. Es a dir,
I'especificitat del video pel que fa a les seves caracteristiques fisiques com 2
canal comunicatiu i I'especificitat semiotica de] video.

2. UN MODEL D’ANALISI DE L'ESTRUCTUR A COMUNICATIV A
I TECNOLOGICA DEL MAGNETOSCOPI

2.1. El magnetoscopt és un mitja dudio-visual magnétic, per oposicié a laudito-
visual fotoquimic (cinema). La seva estructura comunicativa i caracteristiques
tecnologiques, parcialment derivades de la depéndencia de ['instrumental
televisiu que histdricament 1'ha precedir, el defineixen com un mitja especific i
diferenciat d'altres mitjans audio-visuals.

2.2, Aplicant el model classic de circuit comunicacional a l'analisi de la
tecnologia propia del magnetoscopi, estudiarem les segiients fases:

1) Génesi o produccid del missatge.
2} Naturalesa del missatge emés.



Video y educacidy 03

3) Modalitat de la transmissié del mussatge.
4} Recepcid del missatge.
5) Naturalesa del missatge rebut pel destinatari.

2.2.1. GENESI O PRODUCCIO DEL MISSATGE

2.2.1.1. Linput del sistema magnetoscopic pot procedir de quatre fonts
diverses: '

) dels senyals lluminosos i actstics provinents d'una realitat fisica externa
1 audiovisible que estimulin la video-camera i el microfon,

&) dels senyals audio-visuals procedents de missatges fotoquimics fixos o
mobils {cinema), que estimulin I'equip de registre.

¢} dels senyals eléctrics procedents d'un televisor que estigui rebent un
missatge audio-visual.

d) dels senyals eléctrics procedents d’una video-gravadora alimentada amb
una cinta gravada,

¢} dels senyals electrics procedents d'un ordenador. En els casos 2) i 4/ la
video~camera 1 ¢l microfon acompleixen un paper actin en la codificacts
electromagnética de! missatge ( = missatge de primera generacic). En cls casos
¢}, d} 1¢) la video-camera i el micrdfon no intervenen.

2.2.1.2. La video-cambra du a terme una analisis electronica del camp optico-
Huminés situat davant del seu objectiu, tot descomponent-lo en 62 5 linies vint-
i-cinc vegades per segon {15.G25 linies/segon: estindard eurcpeu). Aquesta
anilisi electronica es tradueix en impulses de voltatge video transmesos a un
electroimant (cap gravador) davant del qual circula la ¢inta. També genera un
senyal de sincromitzacid que estabilitza la recepcid del senyal.

2.2.1.3. El microfon recull la informacié achstica, verbal o no-verbal,
transformant les ones sonores rebudes en senyals eléctrics.

2.2.1.4. La video-cambra selecciona a través del seu objectiu un fragment
d'espaz en un fragment de emps. La seleccid de l'espas té loc mitjancant:

a) L'engunadrament: delimitacid bidimensional d'un espai (inclusié i
exclusié de signes per part de I'operador).
&) El camp longitudinal enfocat: conversié dptica d’un espai real en espai
iconie,

" ¢) L'angle d'incidéncia de l'eix optic de I'objectiu {normal, picat i
contrapicat}, que connota els signes enquadrats.



d) El moviment —real o simular— de la video-camera (panorimica,
travelling, zoom, dolly).

La seleccié del temps es producix mitjangant:

a) la durada de la presa.
b) el muntatge (per cambra, electronic, 0 mecanic).

2.2.2. NATURALESA DEL MISSATGE EMES

2.2.2.1. El suport fisic del missatge és una cinta plastica, flexible i
resistent, recoberta d'oxid de fervo (video-tape, en propietat terminologica),
que emmagatzema per procediments magnétics tres tipus d'informacio:

1) senyals de video
2) senyals d’audio
3) senyals de sincronitzacié.

z.2.2.2. Per la seva condicid magperica aquests senyals son:

1) Esborrables i regravables.
2) Reproduibles repetidament. -

2.2.3. MODALITAT DE LA TRANSMISSIO DEL MISSATGE

2.2.3.1. El missatge codificat circula en forma de senyals electrics:

a) Per ones electromagnétigues en el cas de la rtelevisié aéria o hertziana
(macrotelevisid). Aquesta modalitat pot potenciar-se amb s de satellivs de
telecomunicacions {megatelevisid).

b) Per cable —coaxial o de fibra optica— en el cas del circuit tancat
(mesotelevisic 1 microtelevisia).

2.2.3.2. En els dos casos, el missatge és wransmés descomposat en tres senyals
elecerics independents:

a) el senyal de video.
b) el senyal d'2udio
¢) el senyal de sincronitzacié.

2.2.4. RECEPCIO DEL MISSATGE

El missatge eleceric circulant pot desembocar en dues opcions weemques:
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2.2.4.1. La percepcid andio-visual {decodificacid dpuic-achstica del missatge)
mitjancant la seva conversio i sintesi electronica en una pantalla fosforescent i
un altaveu, a través de:

a) Un televisor.

b} Una xarxa de televisors {mesoselevisid o microtelevisi).
¢/ Un video-projector sobre pantalla gran.

d} Una xarxa de video-projectors sobre pantalla gran.

z2.2.4.2. La transferéncia tecnoldgica del missarge a un altre suport:

4/ a una altra cinta magnetica, mitjancant una video-gravadora.
b} a pellicula cinematografica.

z.2.5. NATURALESA DEL MISSATGE REBUT PEL DESTINA-
TARI

2.2.5.1. En relacid amb la seva atilirzacis, el missatge rebut és fisicament
conservable, repetible, reversible i esborrable.

z2.2.5.2. En relaci6 amb 'eix cromoldgic, la informacié rebuda pot ser:

a} simultania.
b) diferida {un cas particular de missatge diferit &s la repeticié aconseguida
per Uinstant replay).

2.2.5.3. En relacié amb el component video, 'estructura antinaturalista de la
imatge rebuda es defineix per les seglients caracteristiques fisiques, propies de la
imatge televisiva:

a) Imatge bidimensional: implica 'abolicié de la tercera dimensid, en
convertir V'espai real situat en front de la video-cambra en espai virtual.

b) Imatge delimitada o acotada pel marc de I'enquadrament i del tub del
televisor, de format estindard.

¢/ Imatge d'estructura de trama granular, discontinua i mobil, generada pel
fotomosaic analitzat electronicament.

d) Imatge d'escala versatil, que pot cobrir la gamma des de “primer pla”
fins al “pla general™ i sobre diverses grandaries de pantalla.

¢} Imatge de cromaticitat versatil {alterabilitar del to, timbre i intensitat
dei color).

£ Imatge de cadéncia versdtil (accelerada, ralenti i fixacié d'imatge).

g} Imarge de continuitat versatil, per la discontinuirat espacio-temporal



que fa possible el muntatge i per la possibilitar de retrocés {inversid del
moviment).

2.2.5.4. Bn relacié amb el component dudro, les seves caracteristiques fisiques
son:

a) Distorsid acistica inherent a la reproduccid tecnologica.

b) Discontinuitat sonora possibilitada pel muntatge.

¢) Manipulacié sonora producte de les operacions de mixing {misica, veu
en off, efectes especials, etc).

2.2.5.5. L'antinaturalisme del missatge audio-visual rebut, en tant que
incapacitat per 2 reproduir amb fidelitat integra la realitat situada enfront del
complex video-cambra-microfon és completa amb la abolicid dels estimals
sensorials no audio-visuals (olor, tacte, temperatura, etc.) associats a la
percepeid del missatge.

3. ELEMENTS SEMIOTICS I PRAGMATICS
3.1. Criteris d'analisi semiotica

3.1s1. Peral'analisi semiotica del missatge video partirem de la classica divisid
de Charles Morris, segons el qual tot sistema de signes pot ésser estudiat tant
des del punt de vista de la relacid entre els signes del sistema (sintactica),
com des del punt de vista d'alld que signifiquen els signes, com de la practica
real d’aquests signes en les interaccions humanes.

3.1.2. Cal aclarir que la sernidtica contemporania tendeix cada vegada més a
fondre els tres punts de vista en un de sol. Perd una de les coses que caracteritza
els diferents corrents semiotics sol ésser precisament l'accent que es posa en
cada una de les tres parts de la disciplina.

3.1.3. Cal dir també que moltes aproximacions semidtiques a la imatge filmica
i televisiva han estat fetes des d’un prisma fonamentalment sintactic. Per a
aquestes semidtigues fortament ancorades en la nocid de sistema de signes el
treball es redueix en molts moments a trobar cls trets pertinents 1 a construir un
model de formacid dels sintagmes visuals, amb tendéncia a I'oblit dels aspectes
pragmatics i del seu corresponent valor semantic {teoria de la produccid de
significacid, teoria de la recepcid, usos i contexts, etc.).

3.2. Caracteristiques semiotiques de la imatge video
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3.2.1. Desdel punt de vista d’aquestes semidtiques restrictives cal dir que no hi
ha diferéncia pertinent entre la imatge filmica i la imatge televisiva, i menys
encara en relacié amb la imarge “video”. Es a dir, des d'un punt de vista
sintictic “pur’”, no hi ha possibilitat destablir diferéncies entre ambdues
imatges. La seleccid espacio-temporal esmentada en el pumt 2.2.1.4. de
I'anterior apartat és identica per a la camera-cinemarogrifica 1 per a la cimera
magnetoscopica. L'estructura de la imatge obtinguda, i del so, conserva tambe,
en tots dos tipus de mediacié semidtica, les marteixes relacions sintagmatiques
entre els diferents elements que els componen.

3.2.2. Les Giniques diferéncies es produeixen a nivell de la naturalesa material
de la imatge virtual produida, 1 tal com es dedueix facilment de I'zpartat
2.2.5.3. €s concreten cn:

3.2.2.1. Uncanvi en els estindards o formats d'enquadrament, que st en el cas
del cinema es variable (cinemascope, per exemple), en el cas de la televisié ve
determinat pels estindars de fabricacié habitual dels televisors.

3.2.2.2. Una molt difexent resolucié d'imatge, que es tradueix en la percepcid
de la imatge filmica com a continua i en la percepcié de la imatge
magnetoscopica com a granular. Totes dues imatges sén discontinues, perd el
nombre de punts de llum és aproximadament doble en la imatge filmica, amb la
consegtient major definicid (resolucid) en relacié amb la magnetoscopica.

3.2.2.3. La cromaticitat és també diferent, versatil en el video 1 fixa en ¢l
cinema. Pero a més'a més la qualitat cromatica de totes dues imatges és també
diferent, tant com a conseqii¢ncia del sistema cromatic de produccié com per la
resolucid diferent de la imatge. Técnicament (que no cal confrondre després
amb les més o menys afortunades utilitzacions estétiques) la imarge filmica és
superior també en cromaticitat.

3.2.2.4. La cadéncia de totes dues imatges és tedricament igual de versitil,
perd les possibilitats practiques d'intervencid en la manipulacid de la cadéncia,
fins i tot pel receptor, son més grans que en video.

3.2.2.5. Pel que fa al component dudio, cal assenyalar dues questions:

a/ el so dptic és tecnicament menys fidel que el so magneétic, sobretot en les
modalitats estereofoniques.

b} el so magnetic del video és manipulable pel recepror (eliminaci del so i
manipulacio del volum i del o).
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3.2.3. Com es pot constatar, tota una scrie de les diferéncies esmentades es
refereix estrictament a les relacions dels missatges amb els seus receptors, és a
dir, a I'ls, que és purament passiu en ¢l cinema i lleugerament actiu en la
recepeid televisiva-videoscopica.

3.2.4. Les altres diferéncies fan referéncia no a la sintaxi de 'imatge siné a la
seva qualitac, i estableixen, per tant, un altre nivell de problemes pragmatics, en
tant que afecten el gust diferent que determina la diferent percepeid visual i
poden portar a la creacié d'unes pautes estétiques diferenciades (una sensibilitat
o cultura propia del video).

3.2.5. Cal concloure, en principi, que les diferencies entre video i film,
ocalitzables a nivell sin atic, no son pertinents més qu unt de
localitzabl Il sintagmat pertinents més que des del punt d
vista de Ja pragmatica {0s).

3.2.0. Aquesta consideraci6 val també per a les diferencies reals i historiques,
perd no intrinseques i necessarics, que es produeixen entre els missatges
vehiculats cinematograficament 1 els missatges vehiculats magnetoscopicament.

3.2.7. Des del punt de vista de la “realitat” manipulable, el cinema permet
menys espontaneitat, posseeix una tradicid cultural de condicionament per les
técniques teatrals. Una analisi de la kinésica observable en la majoria dels
missatges de cada un dels mitjans per separat ens podria fer treure conclusions
importants sobre aquest fet pragmatic. A titol d'hipotesi podem creure que ¢ls
productes video que recullen interaccions humanes son més espontanis i
naturals, enfront dels productes filmics, més codificats per tota una tradicié de
comportament dels actors devant de la camera. Perd aquest fet no &s esperific i
pertinent, més que des del punt de vista pragmatic,

3.2.8. Des del punt de vista de la pura recepeid, I'espai en qué es produeix &s
tamb¢ historicament 1 sociologicament diferent. Public en el cinema,
generalment privat en la televisid, La mateixa recepci6 és passiva en un cas i
activa en {'altre. També aquesta és una qiestid purament pragmatica.

3.2.9. Si estenem aquestes consideracions pragmatiques, ja no a la diferéncia
entre filmacid cinematografica i 'enregistrament magnetoscopic, sind a I'ls
social de la camera de video, 2 Pestructura de poder 1 de control que funciona
¢n la cinematografia, en la mega, macro 1 mesotelevisid, 1 en la microtelevisio
(video), 1 al canvi que aquests usos de noves tecnologies produeix en ecologia
dels mitjans, haurem de concloure dient que b7 ba la possibilitat d'un Henguatge
especific del video, localitzable sobretot des d'un punt de vista pragmatic i també
per tant semantic (dels continguts vehiculats).
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3.2.10. Perd aquest llenguatge del video — contingent i historic— existeix o
existird, precisament, en la mesura que el nou mitja serveixi per a la produccid
de nous usos socials, en la mesura que aconsegueixi arribar en la seva practica
real a uns usos 2 qué no han arribat fins ara els altres mitjans.

3.2.11. Si aixd succeeix —o ha succeit, que és molt dificil de mesurar ja ara—
es constituira un corpus de productes video 1 uma tradicio, una “cultura”
absolutament diferenciable d'altres modalitats d’obtencié d'imatges virtuals, de
la mateixa manera que hi ha tot un tipus de génere 1 d'imatges que s0n i seran ja
gairebé per sempre caracteristiques del cinema — ne pas com a sistema de signes
{sintaxi)— sind com a practica social i historica molt determinada. Pero el
video podria també tedricament romandre estancat en una fase de mer
continuisme dels mitjans predecessors, com si el cinema s’hagués aturat en la
filmacio de teatre.

3.3. Conclusions
3.3.1. Elaborar, per tant, una semiotica del video vol dir:

3.3.1.1. prosseguir en la recerca que ja posseix una certa tradicié sobre la
sintexi de la imatge {filmica, fotografica, etc.)

3.3.1.2. obrir una recerca sobre ¢l video com a model de comportament semivtic,
recerca en qué no pot faltar, naturalment, I'experimentacid sobre totes les
formes de comportament semidtic possible a través del video.

3.3.2. Per un interes semidtic no seria possible, en consequencia, ignorar dos
fets sociologics realment rellevants:

3.3.2.1. la tendéncia i possibilitat creixent que els nous mitjans siguin objecte
anicament d'un tipus de comportaments semiGtics conservadors, enfront de les
extraordinaries possibilitats d'usos emancipatoris. La utilitzacié domestica del
video — per vehicular pornografia o per perllongar la cultura de I'iconisme
familiar tradicional— en seria una bona mostra. 1 ¢n aquest sentit cal dir que
els interessos econdmics de les multinacionals de la comunicacid tendiran a
privilegiar un mercat de consum familiar i domeéstic abans que un mercat basat
en usos collectius 1 socials.

3.3.2.2. La tendéncia i possibilitat també creixent d'una utilitzacid dels nous
mitjans, | especificament de la pantalla, per a la transmissié d'informacié —
iconica o escrita— digitalitzada a través de computadores (teletext, jocs
electronics, etc.), amb la consegiient repercussid — dins d'un marc ecologic dels



mitjans— sobre I'as del video, fins a arribar a la possibilitar d’una utilitzacio de
la tecnologia video per a la produccid d'imatges digitals, com a nova forma
d’escritura.

3.3.3. Tota aquesta consideracié sociosemiotica pot portar a concloure, en
relacié amb la utilitzacié del video escolar, amb els segiients punts:

3.3.3.1. Si bé la imatge magnetoscopica, com ja s'ha vist, és per ara d'una
qualitat inferior a la filmica, la facilitat de manmipulacié dels instruments
d’enregistrament magnetoscopica és notablement superior a la filmica. El
video, per tant, esdevé una oferta de dinamitzacié pedagogica d'un ventall
extraordinariament ampli:

a) com a mitja d'observacié en ciencies naturals i socials.

b} com a miya d'autoobservacid en interaccions, en l'estudi i ¢l treball
sobre expressid oral, gestual, plastica...

¢} com a pur mitja de documentacié en multiplicitat d’arees: geografia,
economia, literatura, historia...

d) com a mitja pedagogic per la translacié a laula de processos
constructius perllongats en el temps: pedagogia sobre didactiques practiques
{fabricacid, construccid, cultius, produccio de video...)

¢/ com a mitja de creaci6 i expressié estetica.

£ com a mitja per a la critica dels mitjans.

3.3.3.2. En qualsevol cas, la introduccié d'un nou miya a I'escola, de forma
aillada, condueix a una descontexrualirzacid del fet comunicatiu 1 a una
fetitxitzacid del migja. El video cal introduir-lo dins el marc ecologic dels altres
mitjans { premsa, gravacid sonora-radio, fotografia, super-8...) com un pas més
en ¢l continuum d'experiéncies i mitjans destinats a aproximar la cultura escolar a
les necessitats quotidianes.

3.3.3.3. Cal parar esment, en aquest sentit, en la realitat comunicativa exterior
a l'escola, d'una televisio | d'uns mitjans en general amb un alt nivell de
regressivitat cultural. Un video escolar unicament destinat a la prictica
expressiva i lidica, o a millorar la qualitat dels mitjans pedagogics de la cultura
escolar tradicional, esdevindria aleshores un mitjd “neutre’ respecte a la
cultura exterior a 'escola. Per aix6 cal posar 'accent en 1'is del video com a
mitja de lectura critica dels altres mitjans i de si mateix, en tant que permet la
lectura i la produccié de missatges, i per tant un coneixement pcrfccu: dels
processos ideoldgics de codificacio 1 decodificacié,
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3.3.4. En la mesura que el video sigui un mitja critic i autocritic amb tot
I'ampli ventall de possibilitats 1 d'aplicacions amb una adequada inserci6 dins la
realitat comunicativa, creiem que sera possible d'observar "aparicié d’un nou
llenguatge visual socialment rellevant, un nou llenguatge que, a més a2 més,
comportara, en relacid amb el llenguatge mejoritari dels mitjans, una inversio
en sentit emancipatori de les actuals tendéncies alienants.
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