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La mirada ideologica:

les nocions de dreta i esquerra
en les representacions visuals

Gemma Tubert i Jordi Busquet

INTRODUCCIO

L'objecte d’aquest estudi és analitzar quines sén les percepcions que perviuen en l'imaginari
col-lectiu de la societat contemporania entorn el binomi dreta-esquerra. Es tracta d’'un estudi
novedos i de caire experimental sobre percepcio i representacions socials.

La metodologia que s’ha utilitzat és la dels grups de discussi6, tecnica qualitativa i compren-
siva de recerca molt emprada en I'ambit de les ciéncies socials.

Per estudiar aquesta tematica, s’han dissenyat expressament vint-i-cinc lamines amb di-
versos dibuixos i figures abstractes que, en principi, no tenen cap significacié concreta. Sense
anomenar quin és l'objecte d’estudi, les persones convocades en les sessions de treball han hagut
de marcar per a cada lamina si els suggereix dreta o esquerra. Al mateix temps se’ls demanava
que argumentessin en veu alta les raons de la seva elecci6.

Algunes qiiestions sobre les representacions socials

El concepte de representacié social és una nocié6 clau dins de les ciéncies socials i, especialment,
en I'ambit de la psicologia social.!

En l'acte de representacié sempre es relaciona un subjecte (grupal i individual) amb un ob-
jecte determinat. Representar és, en el sentit estricte de la paraula, tornar a presentar, o sigui,
re-produir (que no reproduir) un objecte qualsevol mitjangant un mecanisme al-legoric. Aquesta
re-produccié sempre és subjectiva en darrera instancia.

En tot cas, la representacié sempre és portadora d’'un significat associat que li és inherent. Al
ser formulada per subjectes socials, no es tracta d’'una simple reproducci6 siné d'una complicada

1 Jodelet, Denise. La representaci6 social: fenomens, concepte i teoria. A: Moscovici, Serge (comp.). Psicologia Social II.
Pensament i vida social. Psicologia social i problemes socials. Barcelona, Edicions Paidés, 1986.
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construccié en la qual té un pes important, a més del propi objecte, el caracter actiu i creador
de cada individu, el grup al que pertany i el seu entorn.

La teoria de les representacions planteja que els objectes estan inscrits en contextos actius,
estructurats, almenys en part, per la persona o el grup en qiiestié com prolongacié de les seves
visions particulars i de les seves practiques quotidianes.?

El coneixement comu es constitueix a partir de les nostres experiéncies, pero també de les
informacions, coneixements, i models de pensament que rebem i transmetem a través de la
tradicio, 'educacié i la comunicaci6 social. D’aquesta manera, aquest coneixement és, en molts
aspectes, un coneixement socialment elaborat i compartit.

Les representacions impliquen mecanismes d’analogia respecte a l'objecte segons la foca-
litzaci6 i el punt de vista dels individus aixi com la posici6 del grup al que aquests pertanyen.

A més, cada representacié esta ancorada a un grup i a un objecte en especific a través d'una
dinamica semantica complexa. Alguns dels components de la representacié poden ser verbalit-
zats, declarats en el discurs dels subjectes; uns altres romanen ocults i fins i tot poden passar
desapercebuts per a la propia persona acostumada a ells. Les representacions socials es mani-
festen en un espai discursiu, pero també expressen elements de la subjectivitat social que no es
fan explicits en formes discursives; adopten altres formes que apareixen en I'imaginari social,
en les tradicions, les creences, etc., i que amb frequiéncia es mantenen com sentits subjectius,
l'expressid dels quals en els discursos que circulen i en la constitucié de les representacions
socials no és necessariament idéntica.

Les representacions sén una forma de pensament “natural” informal, un tipus de saber
empiric, que a més s’articula a 'interior dels grups amb una utilitat practica, en esséncia com
una guia per a l'acci6 social dels subjectes.

La teoria de les representacions veu al subjecte com portador de la praxis social i de la trans-
formacié del mén tant a nivell individual com grupal i social. Les representacions fan possible
que el nou no resulti tan estrany i permeten que I'individu es desenvolupi millor en societat. En
aquest sentit, una representacié social té en primer lloc un valor practic intrinsec que s’evidencia
en la interacci6 dels subjectes amb l'objecte.

Aixi, les representacions faciliten la integracié dels individus entorn de l'objecte. Una re-
presentacié existeix en i a través de la practica social perd a més, i aixo és significatiu, existeix
per a la practica social. “Fins i tot en representacions molt elementals té lloc tot un procés d’ela-
boracié cognitiva i simbolica que orientara els comportaments. Es en aquest sentit que la nocié
de representacié constitueix una innovacié en relacié amb els altres models psicologics, ja que
relaciona els processos simbolics amb les conductes.” (Jodelet, 1986: 478).

Ara, si bé no és possible separar una representaci6 de les practiques quotidianes que li sén
inherents, especialment a I’hora de I'analisi del fenomen des d'una perspectiva holistica, quan
estudiem les representacions busquem en primera instancia els continguts i els processos de

2 Lanoci6 de representacié social té una certa semblanga amb la nocié d’imaginari social, concepte encunyat pel filosof i
psicoanalista frances d’origen grec Cornelius Castoriadis. Els seus principals postulats sobre I'imaginari social els tro-
bem en l'obra Linstitucié imaginaria de la societat (1975). Definim I'imaginari social com la capacitat de crear imatges o
continguts mentals i de comprendre el mén social a partir de 'experiéncia i 'observacié prévia. La vida social procedeix
d’una memoria col-lectiva i la societat es consolida amb les formes de relacié i les construccions imaginaries. A partir de
I'imaginari es poden obtenir percepcions, imatges o estereotips.
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coneixement social en relacié amb l'objecte de la representaci6 en tant construccio col-lectiva i
no comportaments aillats o generals.

Ara bé, en la vida quotidiana cap representacio6 social existeix aillada d’altres representacions.
De fet, no es pot parlar d'una representacié social pura doncs, en realitat, les representacions
constitueixen sistemes complexes en que el seu desenvolupament té un pes fonamental la histo-
ria de cada persona i del grup en general. Per a resumir, s’accepta que tota representacié social
posseeix els segiients trets (Jodelet, 1986: 4778):

- sempre és la representacié d’un objecte.

« té un caracter simbolic i significant.

+ té un caracter constructiu.

+ té un caracter autdnom i creatiu.

LA METODOLOGIA DELS GRUPS DE DISCUSSIO

El grup de discussi6 és una técnica d’investigacié qualitativa que adopta la forma d’una discussio
oberta basada en una guia de preguntes, amb la finalitat d’obtenir percepcions i idees sobre un
tema tenint en compte també la comunicaci6 entre els participants.’

Es una técnica focalitzada, en la mesura que incorpora una discussio col-lectiva entorn d’'un
nombre reduit de qiiestions (en aquest cas concret, lamines amb dibuixos i formes). Es també
una tecnica interactiva, ja que la informacié generada sorgeix de les dinamiques de grup entre
els participants. Aqui és precisament on resideix el potencial més gran dels grups de discussio
com a instrument de recerca. Durant la seva conduccid, els participants comparteixen i comparen
i, en darrera instancia, reelaboren els seus punts de vista amb els de la resta d’integrants del
grup. Aquesta activitat permet generar un rang ampli d’idees, opinions i experiéncies entorn
de l'objecte investigat que serien dificilment identificables amb altres técniques d’investigacio.

La utilitzaci6 dels grups de discussié com a técnica de recerca qualitativa permet:

« Obtenir un marc general d’informacié sobre un tema d’interes a partir dels punts de

vista, actituds pensaments, respostes, motivacions i percepcions propies dels participants.
Es parteix del suposit de que les actituds, els pensaments i les creences de les persones
sobre el mén s’elaboren a partir de la interaccié amb altres persones, és a dir, en contextos
socials. Aixi, en el grup de discussio es posa l'emfasi en la construccié compartida de
significats en temps real.

- Estimular la generaci6 d’idees més elaborades o noves i de conceptes creatius, a partir de

les sinergies que emergeixen de la situacié de grup.

Les interaccions que es produeixen en el grup de discussié animen els participants a
desenvolupar i elaborar les seves explicacions en resposta a I’acord o el desacord amb
altres membres del grup.

« Accedir al llenguatge particular i als mons conceptuals dels participants en la investigacié.

En la mesura que els individus parlen més entre ells que no pas amb el moderador del
grup, la comunicacié esdevé molt més propera a una conversa quotidiana. Aixo permet

3 Busquet, J; Medina, A.; Sort, J. 2006. La recerca en comunicacié. Barcelona: UOC.
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coneixer tant les formes de parla que comparteixen els participants, com les seves expe-
riéncies comunes i les formes compartides de donar sentit a aquestes experiencies.
Leleccié d'aquesta técnica és especialment adequada per a tractar la percepcio social que
existeix al voltant de les dretes i les esquerres a la societat.
Concretament, s"han convocat cinc grups. S"han escollit com a criteris de selecci6 dels
participants el sexe i l’edat. Els grups sén:
« Grup dones joves (18-30 anys)
« Grup homes joves (18-30 anys)
« Grup dones adultes (31-54 anys)
« Grup homes adults (31-54 anys)
« Grup homes i dones majors de 55 anys
Recordem que el nombre ideal de grups de discussié per a una recerca és entre quatre i sis

grups.



